We Invite You To Interfresh Eurasia Exhibition izmir Tiirkiye
Wir Laden Sie In Die Interfresh Eurasia Messe Izmir Tiirkiye
Sizi Interfresh Eurasia Fuari Izmir Tiirkiye'ye Davet Ediyoruz

Turkiye
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"We pl"OdUCC the best quality for your health’

Tekasya Agriculture Inc. sources its products from across Turkiye and exports them to more than 50 countries worldwide.
The company has established a strong presence in the Middle East, exporting to countries such as Dubai, Saudi Arabia,
Kuwait, Oman, Bahrain, Jordan, and Qatar. Additionally, Tekasya serves markets in the Balkans, Europe, North Africa, North
America, as well as the United Kingdom and Russia. In the Far East, it exports to India, Singapore, Malaysia, Indonesia, and
Hong Kong, continuously expanding its global frade network.

Since 2002, Tekasya has maintained its position as a leading exporter of fresh fruits and vegetables in the Mediterranean
region and is ranked among the top three companies in its sector in Turkiye. In 2023 and 2024, Tekasya exported a total of
157,000 tons of fresh fruits and vegetables, contributing approximately $150 million to the Turkish economy. With its state-
of-the-art truck fleet, Tekasya ensures timely delivery of products to its customers, offering professional logistics services.

Since its establishment, Tekasya Agriculture Inc. has been providing effective and professional solutions to counter
unsustainable agricultural practices that harm human health and the environment. The company aims to enhance
productivity and sustainability in agriculture through its operations.

As one of Turkiye's leading exporters of fresh fruits and vegetables, Tekasya Agriculture Inc. positions its internationally

certified, high-quality products as key players in global markets, adhering to principles of sustainable production and
residue-free farming.

www.tekasya.com
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MEY-PAK
Bringing Nature's Quality to Your Ktchen.

Meticulously curating nature’s purity and excellence with unwavering standards.
Each product is patented by the Turkish Patent and Trademark Office and certified by
the Ministry of Agriculture.

D0324 404 0633 PNinfo@meypak.com.tr @gunduzmeypak

. Gilindiiz Meypak Ltd. Sti. Meypak Agro A.S. Meypak 140 Ltd. Sti.

Our Locations

Ankara/ Etimesgut Sagmaz 1, Bahgekapi, 2471 st, No:1 Antalya / Kepez Giines, Toptanci Hali Sit. No:5/589
Ankara/ Etimesgut Sasmaz 2, Bahg¢ekapi, 2473 st, No:44 Burdur Tefenni Pazar, No:16/A

Ankara / Yenimahalle Gazi, Hal Kiime Evleri No:46 blok:1 Mersin / Toroslar Yalinayak, 14085 st, No:16/A
Ankara / Yenimahalle Gazi, Hal Kiime Evleri No: 139 blok:3 Mersin / Tarsus Kulak, No: 120/A

Antalya / Kepez Altnova Orta, Ugur st, No:3/1 Mersin / Tarsus Alifaki, Alifaki st, No:77
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Degerli Misafirlerimiz,

Yaﬁ meyve, sebze ve tedarik zincirine odaklanan
sektoriin 2018 yilindan bugiine éncii yayinlarin-
dan biri olan Fresh Tirkiye Magazine'in 2026
Ozel sayisina hos geldiniz.

Sektor temsilcileri ve akademisyenlerin katkila-
riyla hazirlanan bu sayimizda, yas meyve sebze
sektoriine 6nemli katki sektortin sorunlarina, ¢o-
zlim Onerilerine ve gelecek vizyonuna odaklanan
makaleleri bir araya getirdik.

Turkiye, tarimsal retimdeki gliciinii 2025 yilinda
da korumus; iklim de isikli%me bagl zirai dona
ragmen meyve ve sebze ihracatinda giigli bir
performans sergilemistir. Ocak ve Ekim 2025 ve-
rileri, sektoriin Uriin ve pazar cesitliligini net bi-
gimc{e ortaya koymaktadir. Ocak 2025te Tiirkiye
50 milyon dolarin Uzerinde yag meyve ve sebze
ihrag etmis; mandalina, limon, domates, biber ve
izim 6ne cikan Urinler olmustur. Buna ek ola-
rak, ozellikle Mersin- Anamur ve Antalya- Alanya
bélgelerinde exotic meyvelerin Uretim ve ihracati
artmig; Bursa bélgesi sert gekirdekli meyvelerin
yani sira siyah inciriyle 6ne gikmigtir. Blueberry
uretimi artarak stirmekte, jeotermal &rti alti Gre-
tim ile Afyon‘da salkim domates Uretimi yiksel-
mektedir. Baillca pazarlar Rusya Federasyonu,
Balkanlar, Irak, Romanya ve Almanya‘dir.

Ayrica Turkish Cargo, “TK-Fresh” iriiniiyle 300
a?kuln destinasyona taze/perishable {riin tagima-
cligr hizmeti sunmakta, bu sayede ¢ok sayida
llkeye hava kargo ihracati mumkiin hale gel-
mektedir. Hava kargoyla en ¢ok ihracat yapilan
destinasyonlar Hong Kong, Japonya, Norveg ve
Slngaﬁur olup, ABD ve Kanada da Tirk Griinle-
rinin_hava kargo ile alimini_artirmigtir. Bu tablo,
Turkiye’nin hem yakin cografyada hem Avru-
pa’da hem de uzak pazarlarda guicli bir tedarikgi
oldugunu teyit etmektedir.

Turkiye'de Gretilen bu dederin yurt disina pazar-
lanmasinda uluslararasi fuarlar kritik rol oyna-
maktadir. Fresh Tiirkiye Magazine olarak, 2026
0zel sayimizla hem Interfresh Eurasia Fuarimin
hem de Tiirk ihracatgisinin uluslararasi tanitimina
katkida bulunuyor; Tirkiye'nin Gretim ve ihracat
glicline yirekten inaniyoruz.

Bu baglamda, 2018 Klllndan bu yana “Bblgenin 1
Numarall & En Biiylik Sebze Meyve Fuar” olarak
diizenlenen Interfresh Eurasia Fuarina ve ya%/
taze meyve sebzenin yani sira donmus, kurutul-
mus, konserve Urlinler, meyve sulari ve soslarinin
da yer aldigi Interfood Eurasia Fuari'na sizleri da-
vet ediyoruz.

08-10 Eylul 2026 (Sah, Carsamba, Per%_embe)
tarihlerini Interfresh & Interfood Izmir — Tirkiye
icin simdiden takvimlerinize not edin.

8-10 Eyliil 2026’ te izmir'de goriismek lizere.
https://www.euroasiainterfresh.com/
https://www.instagram.com/interfresheurasia/
https://interfoodeurasia.com/
https://www.instagram.com/interfood.eurasia/
Sevgi ve Saygilarimizla, Ekin Cayir
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Editor / Editor / Editorin
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Dear Guests

Welcome to the 2026 special edition of
Fresh Tirkiye Magazine, one of the leading
publications in the fresh fruit, vegetable,
and supply chain sector since 2018. In this
issue, prepared with contributions from
industry representatives and academics, we
have compiled articles that make significant
contributions to the fresh fruit and vegetable
sector, addressing industry challenges, solution
proposals, and future visions.

Turkey maintained its strength in agricultural
production in 2025 and, despite frost damage
caused by climate change, demonstrated a
strong performance in fruit and vegetable
exports. Data from January to October 2025
clearly reveals the sector’s product and market
diversity. In January 2025, Turkey exported
more than 350 million USD worth of fresh fruits
and vegetables, with mandarin, lemon, tomato,
pepper, and grape standing out.

In addition, the production and export of exotic
fruits, particularly in the Mersin~Anamur and
Antalya—-Alanya regions, have increased, while
Bursa has come to the fore with black figs in
addition to stone fruits. Blueberry production
continues to rise, and geothermal greenhouse
cultivation in Afyon is driving an increase in
cluster tomato production.

The main export markets include the Russian
Federation, the Balkans, Iraq, Romania, and
Germany. Moreover, Turkish Cargo provides
fresh/perishable product transportation
services to more than 300 destinations with its
“TK-Fresh” product, making air cargo exports to
numerous countries possible.

The destinations with the highest volume of air
cargo exports are Hong Kong, Japan, Norway,
and Singapore, while the United States and
Canada have also increased their imports of
Turkish products via air cargo. This outlook
confirms that Turkey is a strong supplier not
only in its close geography but also in Europe
and distant markets. International fairs play a
critical role in promoting this value produced in
Turkiye to global markets.

As Fresh Turkiye Magazine, through our 2026
special edition, we contribute to the international
promotion of both the Interfresh Eurasia Fair
and Turkish exporters, wholeheartedly believing
in Turkiye's production and export strength.

In this context, we invite you to the Interfresh
Eurasia Fair—organized since 2018 as the
“"Number One & Largest Fresh Fruit and
Vegetable Fair of the Region"—and the
Interfood Eurasia Fair, which features not only
fresh produce but also frozen, dried, canned
products, fruit juices, and sauces.

Please mark 08—10 September 2026 (Tuesday,
Wednesday, Thursday) in your calendars for
Interfresh & Interfood Izmir — Tlrkiye.

We look forward to seeing you in izmir on 08—
10 September 2026.

https://www.euroasiainterfresh.com
https://www.instagram.com/interfresheurasia/
https://interfoodeurasia.com/
https://www.instagram.com/interfood.eurasia/
With Love and Respect,

Ekin Cayir
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Sehr geehrte Gaste,

Willkommen in der Sonderausgabe 2026 des
Fresh Tiirkiye Magazine, einem der fiihrenden
Fachmedien im Bereich Frischobst, Gemiise
und Lieferkette seit 2018. In dieser Ausgabe,
die mit Beitragen von Branchenvertretern und
Akademikerinnen und Akademikern erstellt
wurde, haben wir Artikel zusammengestellt,
die der Frischobst- und Gemiusesparte wichtige
Impulse geben und sich auf die Herausforde-
rungen der Branche, Losungsvorschlage sowie
Zukunftsvisionen konzentrieren.

Die Turkei hat ihre Starke in der landwirtschaft-
lichen Produktion auch im Jahr 2025 beibehalten
und trotz klimawandelbedingter Frostschaden
eine solide Exportleistung im Obst- und Gemu-
sesektor erbracht. Die Daten von Januar bis Ok-
tober 2025 zeigen die Vielfalt der Produkte und
Absatzmarkte deutlich auf. Im Januar 2025 ex-
portierte die Tirkei frisches Obst und Gemise im
Wert von (iber 350 Millionen US-Dollar; Manda-
rinen, Zitronen, Tomaten, Paprika und Trauben
waren die wichtigsten Exportprodukte.

Dariiber hinaus hat die Produktion und Aus-
fuhr exotischer Friichte insbesondere in den
Regionen Mersin-Anamur und Antalya—Alanya
zugenommen, wahrend die Region Bursa ne-
ben Steinobst auch mit ihrer schwarzen Feige
hervorsticht. Die Heidelbeerproduktion nimmt
weiter zu, und durch geothermisch beheizte
Gewdchshauser steigt in Afyon die Produktion
von Rispentomaten.

Zu den wichtigsten Exportmdrkten zahlen die
Russische Foderation, der Balkanraum, der Irak,
Rumadnien und Deutschland. Zudem bietet Turkish
Cargo mit seinem Produkt ,TK-Fresh™ Kiihl- und
Frischguttransporte zu {iber 300 Destinationen an
und ermdglicht damit den Export verderblicher
Waren per Luftfracht in zahlreiche Lander.

Die wichtigsten Luftfrachtdestinationen sind
Hongkong, Japan, Norweﬁen und Singapur;
auch die USA und Kanada haben ihre per Luft-
fracht bezogenen tiirkischen Produkte erhéht.
Dieses Bild bestdtigt, dass die Tirkei sowohl in
der naheren Region als auch in Europa und in
Fernmarkten ein starker Lieferant ist. Internati-
onale Messen spielen dabei eine entscheidende
Rolle fiir die Vermarktung dieses in der Tirkei
produzierten Wertes im Ausland.

Als Fresh Tirkiye Magazine tragen wir mit un-
serer Sonderausgabe 2026 zur internationalen
Bekanntmachung sowohl der Interfresh Eurasia
Messe als auch der tirkischen Exportwirtschaft
bei und glauben fest an die Produktions- und
Exportstarke der Turkei.

In diesem Zusammenhang laden wir Sie herz-
lich zur Interfresh Eurasia Messe ein, die seit
2018 als ,Nummer 1 & GroBte Obst- und Ge-
miisemesse der Region" veranstaltet wird, so-
wie zur Interfood Eurasia Messe, auf der neben
Frischware auch Tiefkiihl-, Trocken-, Konser-
venprodukte, Fruchtsdfte und Saucen prasen-
tiert werden.

Bitte markieren Sie sich den 08-10. September
2026 (Dienstag, Mittwoch, Donnerstag) flir Inter-
fresh & Interfood Izmir — Tirkei in IThrem Kalender.

Wir freuen uns darauf, Sie am 08.—-10. Septem-
ber 2026 in Izmir zu sehen.

https://www.euroasiainterfresh.com
https://www.instagram.com/interfresheurasia/
https://interfoodeurasia.com/
https://www.instagram.com/interfood.eurasia/
Mit Liebe und Respekt,

Ekin Gayir
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Partner Companies in Fresh Fruit & Vegetable Trade
Taze Meyve & Sebze ithalat ve ihracatinda Partner Sirketler

A bridge from fertile origins to global markets.
Bereketli Topraklardan, Dunyaya Uzanan Kopru.

Uncompromising Quality:
Harvested to perfection, handled with
precision, and delivered with exceptional

care.

A Ustin Kalite:
] Dalindan sofraya, 6dUn verilmeyen tazelik.

Responsible Sourcing:
Rooted in Turkey's most renowned agricul-
: tural regions, ensuring consistency, frace-
S~ ability, and tfrust.

Guvenilir Tedarik:
Uluslararasi standartlardaki en iyi Ureticiler-
den dogrudan tedarik.

Global Logistics Excellence:

i} i} i} Strategically positioned operations enab-
ALAHSAN Sube Zeypa $ubelerimiz Sénmez Sube ling seamless, temperature-conftrolled
Our Locations Our Locations Our Locations o 5 o Q q a o
——— ] e = N distribution to international destinations.
8 Nolu Sanayi Bélgesi, Sadat $ehri, ANTALYA / Kinik Hatay / Antakya
Monufia Valiligi, MISIR iZMiR / Torball MERSIN / Tarsus Kuresel Eri§im-
Industrial Zone 8, Sadat City, MANISA / Sangdl . =
Monufia Govermerate. EGYPT Uluslararasi pazarlara hizl ve etkin dagitim.

— i —

Onur SONMEZ Ela SONMEZ Kit WARD Yener SONMEZ

79 3842 86650 | +44 7867 973555 | +44 7813 663754 | +20 1202416794
Q Tuzla Neighborhood M.Kemal Blvd. No: 54 Fethiye / MUGLA
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Dr. Cemil TUGAY

izmir Bilyiiksehir Belediye Bagkani
Izmir Metropolitan Municipality Mayor
Der Biirgermeister von Izmir
T g

Izmir'den Tiirkiye'ye Uzanan Bereket Zinciri
The Abundance Chain Stretching from Izmir to Turkey

Izmir, uzun tarihi boyunca bereketin,
emedin ve ticaretin bulustugu bir sehir
oldu. Binlerce yil 6nce hikayesi liman kenti
olarak bagsladi glinkl bereketli topraklar ve
deniz kiltirt tzerine kurulmustu. Bugln
Alsancak ve Aliaga limanlariyla Trkiye'nin
en biiylik liman kentleri arasinda yer alan
Izmir, tanmin, gidanin ve siirdirilebilir
kalkinmanin da merkezlerinden biri. Izmir,
Anadolu’nun Uretim gelenedini cadin ihti-
yaglariyla birlestiren guglii bir ekosistem
kurdu.

Bugiin kentimizde tarim, pek ¢ok anla-
ma geliyor. Ekonomik faaliyet kolu olarak
tarim, ana gegim kaynaklarindan biri.
Evet, tanim; tarladaki ciftcinin, meradaki
hayvancinin, denizdeki balikginin, kovani
basindaki aricinin ekmek teknesi. Ama sa-
dece bu kadar degil. Tarim ayni zamanda
kent turizminin, fuarcihdinin, sosyal yasa-
minin, gida giivenliginin, dogal ve kiilttrel
miraslarin da merkezinde yer aliyor. Biitiin
bunlarin birlesimi, kent kultrtind olustu-
ruyor.

Ureticiye Giiven, Kente Bereket

Bizim igin Uretim, bir kent politikasidir.
Gidada rekoltenin distiigli, susuzluk ve
iklim kriziyle micadele ettigimiz dénem-

N 2]
210\

Throughout its long history, Izmir has
been a city where abundance, labor, and
trade intersect. Its story began thousands
of years ago as a port city, built on fertile
lands and a rich maritime culture. Today,
with the Alsancak and Aliaga ports among
Turkey’s largest, Izmir is also one of the
central hubs for agriculture, food, and
sustainable development. The city has
established a strong ecosystem that com-
bines Anatolia’s production traditions with
the demands of the modern era.

Today, agriculture in our city carries
many meanings. As an economic activity,
it is one of the main sources of livelihood.
Yes, agriculture is the bread and butter
for the farmer in the field, the livestock
breeder in the pasture, the fisherman at
sea, and the beekeeper at the hive. But it
is more than that. Agriculture is also at the
heart of urban tourism, trade fairs, social
life, food security, and the preservation of
natural and cultural heritage. The combi-
nation of all these elements shapes the
city’s culture.

Trust in the Producer, Abundance for
the City

For us, production is a city policy. We live
in a time when crop yields are declining,
and we are struggling with water scarcity
and the climate crisis. Since agriculture

ZMIR
BUYUKSEHIR
BELEDIYESI

Izmir war im Laufe seiner langen Ge-
schichte stets eine Stadt, in der Wohl-
stand, Arbeit und Handel aufeinandertref-
fen. Die Geschichte begann vor Tausenden
von Jahren als Hafenstadt, da sie auf
fruchtbaren Béden und einer reichen Mee-
reskultur gegriindet wurde. Heute gehort
Izmir mit den Hafen Alsancak und Aliaga
zu den groBten Hafenstddten der Tirkei
und ist gleichzeitig eines der Zentren fiir
Landwirtschaft, Erndhrung und nachhalti-
ge Entwicklung. Die Stadt hat ein starkes
Okosystem geschaffen, das die Produk-
tionstraditionen Anatoliens mit den An-
forderungen der modernen Zeit verbindet.

Heute hat Landwirtschaft in unserer
Stadt viele Bedeutungen. Als Wirtschafts-
zweig ist sie eine der wichtigsten Einkom-
mensquellen. Ja, die Landwirtschaft ist
das Brot und die Existenzgrundlage fir
den Bauern auf dem Feld, den Viehziichter
auf der Weide, den Fischer im Meer und
den Imker am Bienenstock. Aber sie ist
nicht nur das. Landwirtschaft steht auch
im Zentrum des Stadtetourismus, der
Messekultur, des sozialen Lebens, der Le-
bensmittelsicherheit sowie des natiirlichen
und kulturellen Erbes. Die Kombination all
dieser Elemente bildet die Stadtkultur.

Vertrauen in die Produzenten, Wohl-
stand fiir die Stadt



deyiz. Hayatin ve toplumsal adaletin te-
melinde tarim oldudu igin tarimsal Gretim
de kent politikamizin en biiylik kollarindan
birini olusturuyor. Gida glivenligi ve su
kaynaklari, ancak strdrilebilir tarim ile
var olabilir.

Izmir Biiyiksehir Belediyesi olarak iire-
ticiyi destekleyen, kirsali giiglendiren ve
halkin saglikh gidaya erisimini glivence
altina alan politikalar yiiritiyoruz. lyi ta-
rim-saglikh gida-guiclii Gretici formilliyle
Turkiye'ye 6rnek bir yerel kalkinma modeli
olusturduk.

Bugiin Izmir'de 357 bin hektar askin ve-
rimli tarim arazisinde Uretim yapiliyor. Ken-
timiz ozellikle silajlik misir, yem salgami,
triticale, Italyan cimi gibi yem bitkilerinde;
brokoli, enginar, 1spanak, karnabahar, hi-
yar, pirasa gibi sebzelerde; basta zeytin
ve kiraz gibi meyveleri ile sus bitkilerinde
Turkiye'de birinci sirada. Izmir, organik ta-
rimda ve iyi tarim uygulamalarinda dnci
konumunu koruyor ve bu alandaki bilgi
birikimi, sehre biyiik bir avantaj saglyor.

Izmir, hayvancilikta da (lkemizin lider
kenti. 883 bin biiytikbag, 851 bin kliglikbas
hayvan varlidiyla giicli bir Gretim zincirine
sahip. Gegtigimiz yil Uretilen siit miktar 1
milyon 700 bin ton. Bu siit, 250'nin (ze-
rinde tesiste islenerek ureticinin emedi gii-
venceye aliniyor. Ayni zamanda koopera-
tifgilikte Tirkiye'nin en glgcli kentlerinden
biri. Kentte; 289 tarimsal kooperatif, 23
Uretici birligi, 20 ziraat odasi ve ylizlerce
kirsal kalkinma girigimiyle tretimde daya-
nisma gergeklestiriliyor.

Kirsalda Umudu Yeniden Yesertiyoruz

Kirsaldaki gégui durdurmak, retime ka-
tihmi artirmak igin kapsamli projeler yi-
ritiiyoruz. 951 kirsal mahalleyi kapsayan
veri tabanimiz sayesinde her bélgenin ihti-
yacina 6zel politikalar gelistiriyoruz. Kugik
Menderes'ten Bakircay'a, Yarimada'dan
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forms the basis of life and social justice,
agricultural production constitutes one of
the most significant branches of our urban
policy. Food security and water resources
can only be sustained through sustainable
agriculture.

As Izmir Metropolitan Municipality, we
implement policies that support produc-
ers, strengthen rural areas, and ensure
public access to healthy food. With the
formula good agriculture — healthy food —
strong producer, we have created a local
development model that sets an example
for Turkey.

Today, more than 357,000 hectares of
fertile agricultural land are under cultiva-
tion in Izmir. The city ranks first in Tur-
key for forage crops such as silage corn,
fodder beet, triticale, and Italian ryegrass;
vegetables including broccoli, artichokes,
spinach, cauliflower, cucumber, and leek;
and fruits, notably olives and cherries, as
well as ornamental plants. Izmir maintains
a leading position in organic farming and
good agricultural practices, and its exper-
tise in these areas provides the city with a
major advantage.

Izmir is also the leading city in livestock
production in our country. With 883,000
cattle and 851,000 small ruminants, the
city has a strong production chain. Last
year, 1.7 million tons of milk were pro-
duced. This milk is processed in over 250
facilities, ensuring the protection of pro-
ducers’ labor. At the same time, Izmir is
among Turkey’s strongest cities in coop-
erative farming. The city hosts 289 agri-
cultural cooperatives, 23 producer unions,
20 chambers of agriculture, and hundreds
of rural development initiatives, fostering
solidarity in production.

Reviving Hope in Rural Areas

We are implementing comprehensive
projects to halt rural migration and in-
crease participation in production. Thanks
to our database covering 951 rural neigh-
borhoods, we develop policies tailored to
the specific needs of each region. From
Kuguk Menderes to Bakirgay, and from the

Fir uns ist Produktion eine stadtische
Politik. Wir leben in einer Zeit, in der die
Ernteertrédge sinken und wir mit Wasser-
mangel und der Klimakrise kampfen. Da
die Landwirtschaft die Grundlage von Le-
ben und sozialer Gerechtigkeit bildet, ist
die landwirtschaftliche Produktion auch
einer der wichtigsten Zweige unserer stad-
tischen Politik. Lebensmittelsicherheit und
Wasserressourcen kénnen nur durch nach-
haltige Landwirtschaft gesichert werden.

Die Metropolgemeinde Izmir verfolgt
politische MaBnahmen, die Produzenten
unterstiitzen, den landlichen Raum star-
ken und den Zugang der Bevolkerung zu
gesunden Lebensmitteln sichern. Mit der
Formel gute Landwirtschaft — gesunde
Lebensmittel — starke Produzenten haben
wir ein lokales Entwicklungsmodell ge-
schaffen, das der Tirkei als Beispiel dient.

Heute wird auf Uber 357.000 Hektar
fruchtbarem Ackerland in Izmir produziert.
Die Stadt steht insbesondere bei Futter-
pflanzen wie Silomais, Futterriiben, Triti-
cale und Italienischem Raygras an erster
Stelle in der Tiirkei; bei Gemise wie Brok-
koli, Artischocken, Spinat, Blumenkohl,
Gurken und Lauch; bei Obst, vor allem
Oliven und Kirschen, sowie bei Zierpflan-
zen. Izmir behadlt seine fiihrende Position
im ©kologischen Landbau und bei guten
landwirtschaftlichen Praktiken und verfiigt
Uber groBes Fachwissen, das der Stadt
einen erheblichen Vorteil verschafft.

Izmir ist auch in der Viehzucht die fiih-
rende Stadt unseres Landes. Mit 883.000
Rindern und 851.000 Kleintieren verfiigt
die Stadt Uber eine starke Produktions-
kette. Im vergangenen Jahr wurden 1,7
Millionen Tonnen Milch produziert. Diese
Milch wird in iber 250 Betrieben verarbei-
tet, wodurch die Arbeit der Produzenten
gesichert wird. Gleichzeitig gehort Izmir
zu den starksten Stadten der Tiirkei in der
Genossenschaftsbewegung. In der Stadt
gibt es 289 landwirtschaftliche Genossen-
schaften, 23 Produzentenvereinigungen,
20 Landwirtschaftskammern und hunder-
te Initiativen zur landlichen Entwicklung,




Gediz Havzas’'na kadar her cografyay
kendi ekolojik, ekonomik ve kiiltiirel 6zel-
liklerine gore planliyoruz.

“Kirsal Alan Stratejik Plan1” ve “Kirsal Ta-
sarim Rehberi” hazirliklarimiz devam edi-
yor. Amacimiz, koyleri sadece lretim alani
degil, yasanabilir yerlesim alanlari olarak
yeniden kurgulamak.

izmir'in Gida Vizyonu

Kentimizin gida politikalar da bu vizyo-
nun merkezinde yer aliyor. Kurmakta oldu-
gumuz Kent Gida Politikalar1 Meclisi; Greti-
ci, akademisyen, kamu kurumlar ve sivil
toplumun ayni masada bulustugu bir yapi
olacak. Bu meclis, Izmir'in gida stratejisini
belirleyecek ve uygulamalara yon verecek.

Uretimden tiiketime uzanan giivenli gida
zincirinin en somut Grneklerinden biri,
kentin dort yaninda pes pese agtigimiz 1Z-
MAR Marketleri. Bu sistem Gretici, sttlind
IZMAR'a teslim ediyor; siit burada islenip
paketleniyor, ardindan hem vatandaslara
hem de “Sit Kuzusu” projemiz kapsamin-
da gocuklara ulastiriiyor. Gegen yil 1 mil-
yon st Uriinl dagittik, bu yil hedefimiz 2
milyon. Temel gida ve temel tiiketim mad-
deleri zincirimiz IZMAR, sadece bir satis
noktasi dedil, Gretimden gelen gliclin hal-
ka dondugu kamusal bir sistemdir.

Suyun, Topragin ve Teknolojinin

Uyumu

Iklim krizi ve kurakliga karsi su ydnetimi-
ni, teknolojiyi ve bilimi bir arada kullaniyo-
ruz. Sulama géletleri, akilli sayaglar, dijital
tarim uygulamalariyla su kaynaklarimizi
verimli kullaniyor ve koruyoruz. Kurakliga
dayanikl bitkiler, alternatif yem tirleri ve
fidan destekleriyle ciftciyi gelecede hazirli-
yoruz. Fidan dagitimi, zararlilarla miicade-
le, su Urlnleri destekleri, kiglik balikgilara
buz makinesi dagitimi ve orman yanginla-
rindan etkilenen ciftcilere yem ve su des-
tedi sagliyor. Boylece ireticiler hem dodal
afetlere karsi korunuyor hem de sirduirG-
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Peninsula to the Gediz Basin, every area is
planned according to its unique ecological,
economic, and cultural characteristics.

Our preparations for the “Rural Area
Strategic Plan” and the “Rural Design
Guide” are ongoing. Our goal is to reimag-
ine villages not just as production areas
but as livable settlements.

izmir's Food Vision

Food policies are central to this vision.
The City Food Policy Council we are es-
tablishing will bring together producers,
academics, public institutions, and civil
society at the same table. This council will
define Izmir's food strategy and guide its
implementation.

One of the most concrete examples of
a safe food chain from production to con-
sumption is our IZMAR Markets, which we
have opened consecutively across the city.
In this system, producers deliver their milk
to IZMAR; it is processed and packaged
there, and then distributed both to citizens
and, through our “Milk Lamb” project, to
children. Last year, we distributed 1 mil-

die Solidaritat in der Produktion schaffen.

Die Hoffnung auf dem Land neu er-
wecken

Wir fiihren umfassende Projekte durch,
um die Landflucht zu stoppen und die Be-
teiligung an der Produktion zu erhdhen.
Dank unserer Datenbank, die 951 lénd-
liche Stadtteile abdeckt, entwickeln wir
politische MaBnahmen, die auf die spezi-
fischen Bediirfnisse jeder Region zuge-
schnitten sind. Von Kiiglik Menderes bis
Bakirgay und von der Halbinsel bis zum
Gediz-Becken planen wir jede Region nach
ihren oOkologischen, wirtschaftlichen und
kulturellen Besonderheiten.

Unsere Vorbereitungen fiir den ,Strategi-
schen Plan fiir landliche Gebiete" und den
JLeitfaden fiir landliches Design™ sind im
Gange. Unser Ziel ist es, Dorfer nicht nur
als Produktionsraume, sondern als lebens-
werte Siedlungen neu zu gestalten.

izmir’s Erndhrungsvision

Die Ernahrungspolitik unserer Stadt
steht im Zentrum dieser Vision. Der von
uns gegriindete Stadtische Ernahrungsrat
wird Produzenten, Wissenschaftler, 6ffent-
liche Institutionen und die Zivilgesellschaft
an einen Tisch bringen. Dieser Rat wird
die Erndhrungsstrategie von Izmir festle-
gen und die Umsetzung steuern.

Eines der konkretesten Beispiele fir
eine sichere Lebensmittelkette von der
Produktion bis zum Verbrauch sind die
IZMAR-Markte, die wir in der ganzen
Stadt eroffnen. In diesem System liefert
der Produzent seine Milch an IZMAR; sie
wird dort verarbeitet und verpackt und an-
schlieBend sowohl an die Biirger als auch
im Rahmen unseres Projekts ,Milchlamm™
an Kinder verteilt. Letztes Jahr haben wir
1 Million Milchprodukte verteilt, in diesem
Jahr ist unser Ziel 2 Millionen. Unsere
Grundnahrungsmittel- und Verbrauchsgu-
terkette IZMAR ist nicht nur ein Verkaufs-
ort, sondern ein offentliches System, in
dem die Kraft aus der Produktion an die
Bevolkerung zuriickgegeben wird.



lebilir iretim tegvik ediliyor.

Gegen yil 49 binden fazla lreticiye 270
milyon TLye yakin destek verdik. Bu des-
tekler arasinda tohum, fide, hayvansal
Urtin ve Uriin almlan yer aliyor. Bugiine
kadar 5,6 milyon fidan dagittik. Ariciliktan
toprak analizine, makine ekipman deste-
dinden alternatif Uriin tesviklerine kadar
genis bir destek adi kurduk. Altyapi, sos-
yal tesis yatirmlan ve genglerin Uretime
katiimini artiran projeler hayata geciriyo-
ruz. Kirsalda sosyal yasami guglendirmek,
genglerin kdylerinde kalmasini saglamak
en biiyik onceliklerimizden biri.

Kurakhigin ve tretim maliyetlerinin gide-
rek artmasi nedeniyle zor bir donemden
gegen ciftciye yeni gelir kapilar yaratiyo-
ruz. Gelir getirici alternatif bitkileri toprak-
la bulusturuyoruz. Giizelbahce Camli Ure-
tim ve Pazarlama Kooperatifine verdigimiz
15 bin adet stevia (seker otu) destedi,
bu kapsamda uyguladigimiz projelerimiz-
den biri. Ureticiler seker alternatifi stevia
bitkisini yetistirip isleyerek Tirkiye'de ilk
kez seker ilavesiz stevia gazozu Uretti. Bu
ornek, Izmir'in yenilikgi tarim anlayisinin
gostergesidir.

ihracatin ve Fuarlarin Kenti

Izmir, Urettigini diinyaya acma kapasite-
siyle de giiclu bir kent. Bu yilin ilk 10 ayin-
da Izmir'den 3,6 milyar dolar tarim Grind
ihracati gergeklesti. Genel ihracatimiz 18
milyar dolara yaklasti ve Turkiye'nin tGglin-
cl biytik ihracat kenti olarak toplam ihra-
cattaki payimiz yiizde 8,94.

Bu basarinin arkasinda fuarcilik gelene-
gimizin bliytk payr var. 2025'in ilk dokuz
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lion dairy products, and this year our goal
is 2 million. Our essential food and basic
consumer goods chain, IZMAR, is not just
a point of sale; it is a public system where
the power derived from production is re-
turned to the people.

Harmony of Water, Soil, and Tech-
nology

In response to the climate crisis and
drought, we integrate water manage-
ment, technology, and science. Through
irrigation ponds, smart meters, and dig-
ital agricultural applications, we use and
protect our water resources efficiently. By
providing drought-resistant plants, alter-
native feed types, and sapling support,
we prepare farmers for the future. Sap-
ling distribution, pest control, aquaculture
support, ice machines for small-scale fish-
ermen, and feed and water aid for farmers
affected by forest fires are all part of this
effort. In this way, producers are protect-
ed against natural disasters, and sustain-
able production is encouraged.

Last year, we provided support worth
nearly 270 million TL to more than 49,000
producers. This support includes seeds,
saplings, animal products, and product
procurement. To date, we have distributed
5.6 million saplings. We have established
a broad support network, ranging from
beekeeping and soil analysis to machinery
and equipment support and incentives for
alternative products. We are implement-
ing projects that improve infrastructure,
social facilities, and young people’s partic-
ipation in production. Strengthening social
life in rural areas and ensuring that young
people stay in their villages are among our
top priorities.

Given the increasing drought and rising
production costs, we are creating new in-
come opportunities for farmers. We intro-
duce income-generating alternative crops
to the soil. One of our projects in this con-
text is the 15,000 stevia saplings provided
to the Glizelbahge Camli Production and
Marketing Cooperative. Producers cul-

Die Harmonie von Wasser, Boden
und Technologie

Angesichts der Klimakrise und der Dirre
setzen wir Wasserbewirtschaftung, Tech-
nologie und Wissenschaft gemeinsam ein.
Durch Bewasserungsteiche, intelligente
Zahler und digitale landwirtschaftliche
Anwendungen nutzen und schiitzen wir
unsere Wasserressourcen effizient. Mit
dirreresistenten Pflanzen, alternativen
Futtersorten und Setzlingsunterstiitzung
bereiten wir die Landwirte auf die Zukunft
vor. Dazu gehoren die Verteilung von Setz-
lingen, Schadlingsbekdampfung, Unterstiit-
zung fiir Aquakultur, die Bereitstellung
von Eismaschinen fiir Kleinfischer sowie
Futter- und Wasserhilfe fiir von Waldbran-
den betroffene Landwirte. So werden die
Produzenten sowohl vor Naturkatastro-
phen geschiitzt als auch zur nachhaltigen
Produktion motiviert.

Letztes Jahr haben wir Uber 49.000
Produzenten fast 270 Millionen TL Unter-
stlitzung gewahrt. Diese Unterstiitzung
umfasst Samen, Setzlinge, tierische Pro-
dukte und Produktkaufe. Bis heute haben
wir 5,6 Millionen Setzlinge verteilt. Wir
haben ein breites Unterstiitzungsnetz-
werk aufgebaut, das von Imkerei Uber
Bodenanalysen bis hin zu Maschinen- und
Ausristungsférderung sowie Anreizen fiir
alternative Produkte reicht. Infrastruktur-,
Sozialanlageninvestitionen und Projekte,
die die Beteiligung junger Menschen an
der Produktion erhdhen, werden umge-
setzt. Die Starkung des sozialen Lebens
auf dem Land und die Sicherstellung, dass
junge Menschen in ihren Dorfern bleiben,
gehdren zu unseren obersten Prioritaten.

Aufgrund der zunehmenden Diirre und
steigender Produktionskosten schaffen
wir neue Einkommensmdglichkeiten fiir
Landwirte, die eine schwierige Zeit durch-
machen. Wir fiihren ertragreiche alternati-
ve Pflanzen in den Anbau ein. Ein Beispiel
ist die Unterstiitzung von 15.000 Stevia-
Pflanzen, die wir der Glizelbahge Gamli
Produktions- und Vermarktungsgenossen-



ayinda 26 fuar ve etkinlik diizenlendi, yil
sonunda bu sayl 28’e ulasacak. Gelecek
yil da 30'un lzerinde fuar ve etkinlik ile
bu bagari grafigini daha da yukari tagimayi
hedefliyoruz.

Y1l boyunca 500 bin metrekarelik alanda
4 binden fazla katilimci firmayi ve 2,5 mil-
yona yakin ziyaretgiyi agirladik. Konukla-
rimiz is birligi kurdu, ticaret yapti, Izmir'i
tanidi. Bu organizasyonlar hem ticarete
hem de konaklama, yeme icme, ulasim
alanlaryla turizm sektoriine blylk canli-
Ik kazandirdi. Is dunyasina ve ziyaretgi-
lere yeni firsatlar sunulurken Izmir, caglar
boyu edindigi ok kltirlilik kimligini de
sirdurdyor.

Cumbhuriyetimizin kurucusu Mustafa Ke-
mal Atatiirk’n “Bu sehirde fuarlar kurun,
sergiler agin” talimatiyla Tirkiye'de fuar-
alik, izmirde bagladi. Ulkemizin ilk fuari
olan Izmir Enternasyonal Fuar’ni (IEF)
2026 yilinda 90inci kez gergeklegtirmeye
hazirlaniyoruz. IEF, iginden sektor fuarlari-
ni, kongreleri dogurdu, Tirkiye'ye fuarcilik
meslegini armadan etti. Bu kokll gelenek,
bugiin, Tirkiye'ye kazandirdigimiz en bi-
yuk fuarciik kompleksi Fuar Izmir catisi
altinda ve bu gelenegin basladidi yer olan
Kiltir Park'ta siriyor. Turk fuarciidinin
bagkenti izmir, Gireticiyi, is insanini ve yati-
rimclyr dinyayla bulusturuyor.

Izmir'in retim giicii Tiirkiye'nin umudu,
izmir'in fuarlan ise diinyaya acilan kapi-
sidir. Biz bu mirasi gelecede tasimak icin
caligiyoruz.
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tivated and processed the stevia plant,
producing Turkey’s first sugar-free stevia
soda. This example demonstrates Izmir's
innovative approach to agriculture.

City of Exports and Fairs

Izmir is also a strong city in terms of
its capacity to bring its production to the
world. In the first ten months of this year,
agricultural exports from Izmir reached
3.6 billion USD. Overall exports are ap-
proaching 18 billion USD, and as Turkey’s
third-largest export city, Izmir's share in
total exports is 8.94%.

A Major Role for Our Fair Tradition

Behind this success lies the strong tra-
dition of fairs in Izmir. In the first nine
months of 2025, 26 fairs and events were
organized, and by the end of the year, this
number will reach 28. Next year, we aim to
elevate this success even further with over
30 fairs and events.

Throughout the year, we hosted more
than 4,000 participating companies and
nearly 2.5 million visitors across 500,000
square meters. Our guests established
collaborations, conducted trade, and got
to know Izmir. These events not only
boosted commerce but also revitalized
tourism, including accommodation, din-
ing, and transportation sectors. While
offering new opportunities to businesses
and visitors, Izmir continues to maintain
the multicultural identity it has cultivated
over centuries.

Fairs in Turkey began in Izmir following
the directive of Mustafa Kemal Atattirk, the
founder of our Republic, who said: “Estab-
lish fairs and open exhibitions in this city.”
We are preparing to hold the 90th Izmir
International Fair (IEF), the first fair in our
country, in 2026. IEF has since given rise
to sector-specific fairs and congresses,
contributing the profession of fair orga-
nization to Turkey. This deep-rooted tra-
dition continues today under the roof of
Turkey’s largest fair complex, Fuar Izmir,
and in Kultur Park, where it all began. As
the capital of Turkish fair culture, Izmir

schaft gegeben haben. Die Produzenten
bauten die stevia-Pflanze an, verarbei-
teten sie und produzierten in der Tirkei
erstmals Stevia-Limonade ohne Zuckerzu-
satz. Dieses Beispiel zeigt die innovative
Landwirtschaftsstrategie von Izmir.

Stadt der Exporte und Messen

Izmir ist auch in Bezug auf die Fahig-
keit, seine Produkte weltweit zu vermark-
ten, eine starke Stadt. In den ersten zehn
Monaten dieses Jahres beliefen sich die
Agrarexporte aus Izmir auf 3,6 Milliarden
US-Dollar. Der Gesamtexport nahert sich
18 Milliarden US-Dollar, und als drittgréBte
Exportstadt der Tirkei betragt unser An-
teil am Gesamtexport 8,94 %.

Der Beitrag der Messekultur zu unserem
Erfolg

Hinter diesem Erfolg steht unsere lange
Tradition im Messewesen. In den ersten
neun Monaten des Jahres 2025 wurden
26 Messen und Veranstaltungen durchge-
fihrt, bis zum Jahresende wird diese Zahl
28 erreichen. Im kommenden Jahr planen
wir, die Erfolgskurve mit iber 30 Messen
und Veranstaltungen noch weiter zu stei-
gern.

Im Laufe des Jahres haben wir auf einer
Flache von 500.000 Quadratmetern Uber
4.000 ausstellende Unternehmen und fast
2,5 Millionen Besucher empfangen. Unse-
re Gaste haben Kooperationen geschlos-
sen, Handel betrieben und Izmir kennen-
gelernt. Diese Veranstaltungen haben
nicht nur den Handel, sondern auch den
Tourismus mit Unterkiinften, Gastronomie
und Verkehr belebt. Wéhrend der Wirt-
schaft und den Besuchern neue Chancen
geboten werden, bewahrt Izmir gleichzei-
tig seine multikulturelle Identitdt, die es
Uber die Jahrhunderte erworben hat.

_ Die Messekultur in der Tirkei begann in
Izmir auf Anweisung unseres Republik-
grinders Mustafa Kemal Atatirk: ,Rich-
ten Sie Messen ein und veranstalten Sie
Ausstellungen in dieser Stadt". Die erste
Messe unseres Landes, die Izmir Inter-
nationale Messe (IEF), wird im Jahr 2026
zum 90. Mal durchgefiihrt. Die IEF brach-
te Branchenmessen und Kongresse her-
vor und schenkte der Tiirkei den Beruf
des Messewesens. Diese lange Tradition
setzt sich heute unter dem Dach unseres
groBten Messekomplexes Fuar Izmir sowie
an ihrem Ursprungsort, dem Kiiltlirpark,
fort. Izmir, die Hauptstadt der tiirkischen
Messekultur, bringt Produzenten, Unter-
nehmer und Investoren mit der Welt zu-
sammen.

Izmir — Kraft der Produktion und Tor zur
Welt

Die Produktionskraft Izmir’s ist die Hoff-
nung der Tiirkei, und die Messen Izmir's
sind das Tor zur Welt. Wir arbeiten daran,
dieses Erbe in die Zukunft zu tragen.

Die Hoffnung der Zukunft

Izmir's Ansatz zur landwirtschaftlichen
Entwicklung basiert auf klimafreundlicher
Produktion, digitalen Agrartechnologien,



Gelecegin Umudu

Izmir'in tarimsal kalkinma anlayisi; iklim
dostu Uretim, dijital tarim teknolojileri, ye-
rel tohumlarin tesviki ve veri temelli Gretim
planlamasi Uzerine kurulu. Kadinlarin ve
genclerin Uretimde daha fazla yer aldig,
kirsalda yasamin yeniden canlandigi bir
Izmir inga ediyoruz. Bizim hedefimiz net:

Izmir, kendi halkina da iilkesine de ye-
tecek Uretim glicline sahip bir kenttir. Bu
potansiyeli adil, verimli ve sirdiriilebi-
lir bicimde degerlendirmek boynumuzun
borcudur.

Izmir'in bereketi, topragindan ve insanin-
dan geliyor. Bu sehirde lretmek, bir gecim
kaynadi olmasinin yani sira bir yasam bi-
gimidir. Her damla suyun, her fidanin, her
emedin kiymetini bilen bir kilttrimiz var.
Cumbhuriyet’in ilk fuarini kuran iradenin mi-
rasgilari olarak ayni kararllikla yolumuza
devam ediyoruz.

Izmir, Ureten insanin emedini, doganin
dongisiini ve ortak yagsamin adaletini sa-
vunan bir kenttir Biz, bu bereketli toprak-
larda umut, adalet ve dayanisma yetistiri-
yoruz. Izmir irettikce Tiirkiye’nin umudu
hep yeserecektir.
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connects producers, entrepreneurs, and
investors with the world.

Izmir's Production Power is Turkey’s
Hope

Izmir's agricultural strength represents
Turkey’s hope, and its fairs serve as a
gateway to the world. We are working to
carry this heritage into the future.

Hope for the Future

Izmir's approach to agricultural develop-
ment is based on climate-friendly produc-
tion, digital agricultural technologies, the
promotion of local seeds, and data-driven
production planning. We are building an
Izmir where women and young people
play a greater role in production, and rural
life is revitalized. Our goal is clear:

Izmir is a city capable of producing
enough to meet the needs of its own peo-
ple and country. It is our duty to utilize this
potential fairly, efficiently, and sustainably.

The abundance of Izmir comes from its
soil and its people. In this city, production
is not just a means of livelihood; it is a
way of life. We have a culture that values
every drop of water, every sapling, and ev-
ery effort. As heirs to the will that estab-
lished the Republic’s first fair, we continue
our path with the same determination.

Izmir is a city that protects the labor of
producers, the cycles of nature, and the
justice of shared life. In these fertile lands,
we cultivate hope, justice, and solidarity.
As long as Izmir produces, Turkey’s hope
will continue to flourish.

der Forderung lokaler Saatgiiter und
datenbasierter Produktionsplanung. Wir
bauen ein Izmir auf, in dem Frauen und
junge Menschen starker in die Produktion
einbezogen werden und das landliche Le-
ben wiederbelebt wird. Unser Ziel ist klar:

Izmir ist eine Stadt, die (ber Produk-
tionskraft verfiigt, die sowohl fiir ihre
eigene Bevolkerung als auch fir ihr Land
ausreicht. Dieses Potenzial gerecht, effizi-
ent und nachhaltig zu nutzen, ist unsere
Pflicht.

Der Wohlistand Izmir's kommt aus sei-
nem Boden und seinen Menschen. In die-
ser Stadt zu produzieren ist nicht nur eine
Einkommensquelle, sondern auch eine Le-
bensweise. Wir haben eine Kultur, die den
Wert jedes Tropfens Wasser, jedes Setz-
lings und jeder Arbeit kennt. Als Erben des
Willens, die erste Messe der Republik zu
griinden, setzen wir unseren Weg mit der-
selben Entschlossenheit fort.

Izmir ist eine Stadt, die die Arbeit der
Produzenten, den Kreislauf der Natur
und die Gerechtigkeit des gemeinsamen
Lebens schiitzt. Auf diesen fruchtbaren
Boden kultivieren wir Hoffnung, Gerech-
tigkeit und Solidaritat. Solange Izmir pro-
duziert, wird die Hoffnung der Tirkei stets
bliihen.




Tarkiye'nin sebze ve meyve sektdriinde
tarimsal Uretim, ihracat, modern tarim uy-
gulamalari ve lojistik altyapilarindaki ge-
lismeler, Ulke ekonomisine 6nemli katkilar
sunmaktadir. Ozellikle 2026’e yaklagirken
bu alandaki projeksiyonlar, sektoriin ulusal
ve uluslararasi diizeyde biiyiime potansi-
yeline isaret etmektedir. Turkiye, verimli
topraklari, farkli iklim kusaklarina sahip
yapisi ve tarimsal dretim gelenekleri sa-
yesinde sebze ve meyve lretiminde dnde
gelen Ulkeler arasinda yer almaktadir. Tu-
runggiller, Giziim, domates, biber, salatalik,
nar gibi Urlnler yiksek kalite ve rekabet
glictine sahip olmasi nedeniyle i¢ pazarda
O6nemli talep gdérmenin yani sira uluslarara-
si pazarlarda da ragbet gérmektedir. Tir-
kiye, cografi konumu sayesinde Avrupa,
Orta Dogu ve Asya pazarlarina erisimde
6nemli avantajlar sunmaktadir. Turkiye'nin
meyve ve sebze ihracati 2020'li yillarda
giderek artmig ve 2026 itibariyla bu bliy(-
me trendinin devam etmesini beklemekte-
yim. Son yillarda artan organik tarim ve
iyi tarim uygulamalari ile Uretilen Uriinlerin
sayisi ve kalitesi artmaktadir. Turkiye'nin
Ozellikle domates, biber, narenciye ve
tropikal meyve (retiminde sagladigi kali-
te, 2025 itibariyla uluslararasi pazardaki
rekabet giiclinii daha da artiracaktir. Sir-
dirdlebilir tarim uygulamalarinin benim-
senmesi, Turkiye'nin ihracat potansiyelini
uzun vadede pozitif yonde etkileyecektir.
Geleneksel tarimin yani sira, modern tarim
teknikleri de Turkiye'de giderek yaygin-
lasmaktadir. Ozellikle topraksiz tarim gibi
yenilikgi yontemler, iklim dedisikligi ve su
kaynaklarinin sinirll olmasi gibi sorunlara
¢oziimler sunmakta. Topraksiz tarim, se-
ralarda kontrollii kosullarda, daha az su
ve gibre kullanimi ile yiiksek verim sag-
lamaktadir. Bu yontemle domates, marul,
salatalik ve cilek gibi riinler yogun bir se-
kilde yetistirilmektedir.

Turkiye'de topraksiz tarim yatirnimlari
Ozellikle Akdeniz ve Ege bdlgelerinde yo-
dunlasmaktadir. Topraksiz tarimin énemi,
2026 yilina kadar artarak devam edecek
hem i¢ pazarda hem de ihracat pazarla-
rinda ragbet goéren triinlerin daha verimli
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Developments in agricultural production,
exports, modern farming practices, and
logistics infrastructure in Turkey’s fruit and
vegetable sector make significant contri-
butions to the national economy. Especial-
ly as we approach 2026, projections in this
area indicate that the sector holds strong
growth potential both nationally and inter-
nationally. Turkey ranks among the lead-
ing countries in fruit and vegetable pro-
duction thanks to its fertile soils, diverse
climatic zones, and agricultural production
traditions. Products such as citrus fruits,
grapes, tomatoes, peppers, cucumbers,
and pomegranates not only enjoy high de-
mand in the domestic market due to their
high quality and competitiveness but are
also sought after in international markets.

With its geographical position, Turkey of-
fers major advantages in accessing Euro-
pean, Middle Eastern, and Asian markets.
Turkey’s fruit and vegetable exports have
steadily increased throughout the 2020s,
and I expect this growth trend to continue
by 2026. In recent years, the number and
quality of products produced through or-
ganic and good agricultural practices have
been increasing. The quality achieved by
Turkey particularly in the production of to-
matoes, peppers, citrus fruits, and tropical
fruits will further strengthen its competi-
tiveness in international markets by 2025.
The adoption of sustainable agricultural
practices will positively affect Turkey’s ex-
port potential in the long term.

In addition to traditional agriculture,
modern farming techniques are also be-
coming increasingly widespread in Turkey.
Innovative methods such as soilless farm-
ing offer solutions to challenges like cli-
mate change and limited water resources.
Soilless farming enables high efficiency in
greenhouses under controlled conditions
with reduced use of water and fertilizers.
Using this method, products such as to-
matoes, lettuce, cucumbers, and straw-
berries are intensively cultivated.

Investments in soilless farming in Turkey
are concentrated particularly in the Med-
iterranean and Aegean regions. The im-
portance of soilless farming will continue
to increase until 2026, enabling more effi-
cient and sustainable production of prod-
ucts that are in demand both in domes-
tic and export markets. The widespread

Die Entwicklungen in der landwirtschaft-
lichen Produktion, im Export, in moder-
nen landwirtschaftlichen Anwendungen
und in der logistischen Infrastruktur im
Obst- und Gemdiisesektor der Tirkei leis-
ten einen wichtigen Beitrag zur nationa-
len Wirtschaft. Insbesondere mit Blick auf
das Jahr 2026 weisen die Projektionen in
diesem Bereich auf das Wachstums-po-
tenzial des Sektors auf nationaler und
internationaler Ebene hin. Die Tiirkei ge-
hort dank ihrer fruchtbaren Boden, ihrer
Struktur mit unterschiedlichen Klimazonen
und ihrer landwirtschaftlichen Traditionen
zu den fiihrenden Landern in der Obst-
und Gemiseproduktion. Produkte wie Zi-
trusfriichte, Trauben, Tomaten, Paprika,
Gurken und Granatapfel erfreuen sich auf-
grund ihrer hohen Qualitdt und Wettbe-
werbsfahigkeit nicht nur auf dem Binnen-
markt einer groBen Nachfrage, sondern
sind auch auf den internationalen Markten
sehr gefragt.

Durch ihre geografische Lage bietet die
Turkei bedeutende Vorteile beim Zugang
zu den Maérkten in Europa, dem Nahen
Osten und Asien. Die Exporte von Obst
und Gemiuise aus der Tirkei haben in den
2020er Jahren stetig zugenommen, und
ich erwarte, dass sich dieser Wachstums-
trend bis 2026 fortsetzen wird. In den letz-
ten Jahren haben die Zahl und die Qualitat
der Produkte, die durch biologische und
gute landwirtschaftliche Praktiken her-
gestellt werden, zugenommen. Die Qua-
litdt, die die Tirkei insbesondere in der
Produktion von Tomaten, Paprika, Zitrus-
friichten und tropischen Friichten erreicht
hat, wird bis 2025 ihre Wettbewerbsfahig-
keit auf den internationalen Markten wei-
ter steigern. Die Einfilhrung nachhaltiger
landwirtschaftlicher Praktiken wird das Ex-
portpotenzial der Tiirkei langfristig positiv
beeinflussen.

Neben der traditionellen Landwirtschaft
werden in der Tirkei zunehmend auch
moderne landwirtschaftliche Techniken
angewendet. Besonders innovative Me-
thoden wie die bodenlose Landwirtschaft
bieten Losungen fiir Probleme wie den
Klimawandel und begrenzte Wasserres-
sourcen. Die bodenlose Landwirtschaft er-
mdglicht unter kontrollierten Bedingungen
in Gewachshdusern mit geringerem Was-
ser- und Diingerverbrauch hohe Ertrage.
Mit dieser Methode werden Produkte wie
Tomaten, Kopfsalat, Gurken und Erdbee-
ren intensiv angebaut.

Die Investitionen in die bodenlose Land-
wirtschaft konzentrieren sich in der Tirkei
insbesondere auf die Mittelmeer- und Aga-
isregion. Die Bedeutung der bodenlosen



ve surdurlebilir sekilde Uretilmesine ola-
nak sadlayacaktir. Bu uygulamanin yay-
ginlasmasi, Tirkiye'nin gida arz guvenligi
ve iklim degisikligi ile miicadele cabalarina
onemli katkilarda bulunacaktir. Meyve ve
sebze sektoriinde lojistik, Grlinlerin taze-
ligini koruyarak hizli bir sekilde hedef pa-
zarlara ulastirimasi agisindan kritik 6nem-
dedir.

Tirkiye, stratejik konumu nedeniyle Av-
rupa, Orta Dogu, Kuzey Afrika ve Asya pa-
zarlarina hizl ulasim saglayacak bir lojistik
altyapisina sahiptir. Bununla birlikte, sek-
torde soguk zincir lojistigi gibi ileri lojistik
cozlimleri de 6nem kazanmakta, soguk
hava depolari ve nakliye araglari yatinmlari
artmaktadir. 2026 yilina kadar Turkiye'nin
lojistik altyapisinin daha da gelisecegini
ve 2026 yilina kadar Tirkiye'nin sebze ve
meyve sektoriinde gesitli gelismelerin ya-
sanacadini 6én gormekteyim. Ozellikle or-
ganik ve iyi tarim uygulamalariyla Gretilen
Urtnlerin ihracatinda artis beklenmektedir.
Dijital tarim uygulamalar, dronlar, akill
sensorler ve yapay zekd destekli tarim uy-
gulamalari yayginlasacaktir.

Bu teknolojilerin kullanimi, tarimsal ve-
rimliligi artiracak ve maliyetleri dislire-
cektir. Verimliligi artiran topraksiz tarim
yatirimlarinin blytyecedi, 6zellikle yiiksek
dederli Uriinlerde bu yontemin yayginla-
sacadl beklenmektedir. Tarim sektoriinde
surdirdlebilirlik giderek énem kazanacak-
tir. Iklim degisikliginin tarim Uzerindeki
etkilerini azaltmak amaciyla, yenilenebilir
enerji ve su tasarrufu sadlayan projeler
desteklenecektir. Tirkiye’nin sebze ve
meyve sektori, giigll ihracat potansiyeli,
inovatif tarim uygulamalari ve stratejik ko-
numu ile 2026’e kadar biylimeye devam
edecek gibi gérinmektedir. Bu biyilime,
tarimsal verimliligin artmasi, gevre dostu
Uretim ydntemlerinin yayginlasmasi ve lo-
jistik altyapinin guglendirilmesi ile destek-
lenecektir.

Sozlerimi burada bitirirken, 2026 yili ve
sonrasl Diinyada ve Ulkemizde Ihracatg
birlikleri, Ureticiler ve sanayiciler olarak
tarimsal retimde, Gida Guivenligi ve bes-
lenmede gelecek nesillere bilgi ve egitimin
aktariimasi, kadin ciftci ve Ureticilerimizin
Uretime daha fazla dahil olmasi en énemli
hedeflerim arasinda yer alacaktir.

Saygilarimla,
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adoption of this practice will make signif-

icant contributions to Turkey’s food secu-
rity and efforts to combat climate change.

In the fruit and vegetable sector, logis-
tics is of critical importance to ensure that
products reach target markets quickly
while maintaining freshness. Due to its
strategic location, Turkey has a logistics
infrastructure that enables rapid access
to European, Middle Eastern, North Af-
rican, and Asian markets. Furthermore,
advanced logistics solutions such as cold
chain logistics are gaining importance,
and investments in cold storage facilities
and transport vehicles are increasing. I
foresee that Turkey’s logistics infrastruc-
ture will continue to develop and that
by 2026, various advancements will take
place in Turkey’s fruit and vegetable sec-
tor. Particularly, an increase in exports of
products produced with organic and good
agricultural practices is expected.

Digital agriculture applications, drones,
smart sensors, and artificial intelligence—
supported agricultural technologies will
become more widespread. The use of
these technologies will increase agricultur-
al productivity and reduce costs. Invest-
ments in soilless farming, which enhance
efficiency, are expected to expand, espe-
cially for high-value products. Sustainabil-
ity will become increasingly important in
the agricultural sector. In order to reduce
the effects of climate change on agricul-
ture, projects promoting renewable ener-
gy and water conservation will be support-
ed.

Turkey’s fruit and vegetable sector
seems poised to continue growing until
2026 with its strong export potential, in-
novative agricultural practices, and strate-
gic location. This growth will be supported
by increased agricultural productivity, the
expansion of environmentally friendly pro-
duction methods, and the strengthening
of logistics infrastructure.

In conclusion, as we move toward 2026
and beyond, my main goals as exporters,
producers, and industrialists both in our
country and globally will include transfer-
ring knowledge and education to future
generations in agricultural production,
food safety, and nutrition, as well as en-
suring greater participation of women
farmers and producers in production.

With my best regards,

Landwirtschaft wird bis 2026 weiter zu-
nehmen und die effizientere und nachhal-
tigere Produktion von Produkten ermdgli-
chen, die sowohl auf dem Binnenmarkt als
auch auf den Exportmarkten gefragt sind.
Die Verbreitung dieser Praxis wird einen
wichtigen Beitrag zur Ernahrungssicher-
heit der Tirkei und zu den Bemiihungen
im Kampf gegen den Klimawandel leisten.

Im Obst- und Gemiisesektor ist die Lo-
gistik von entscheidender Bedeutung,
um die Produkte frisch zu halten und sie
schnell in die Zielmarkte zu transportie-
ren. Aufgrund ihrer strategischen Lage
verfligt die Tirkei Uber eine logistische
Infrastruktur, die einen schnellen Zugang
zu den Madrkten in Europa, dem Nahen
Osten, Nordafrika und Asien ermdglicht.
Darliber hinaus gewinnen fortschrittliche
Logistiklosungen wie die Kiihlkettenlogis-
tik an Bedeutung, und die Investitionen in
Kihlhduser und Transportfahrzeuge neh-
men zu. Ich gehe davon aus, dass sich
die logistische Infrastruktur der Tiirkei bis
2026 weiterentwickeln wird und dass sich
bis 2026 verschiedene Entwicklungen im
Obst- und Gemisesektor der Turkei voll-
ziehen werden. Insbesondere wird ein An-
stieg der Exporte von Produkten erwartet,
die nach biologischen und guten landwirt-
schaftlichen Praktiken hergestellt werden.

Digitale landwirtschaftliche Anwendun-
gen, Drohnen, intelligente Sensoren und
durch kinstliche Intelligenz unterstiitzte
landwirtschaftliche Anwendungen werden
sich verbreiten. Der Einsatz dieser Tech-
nologien wird die landwirtschaftliche Pro-
duktivitat steigern und die Kosten senken.
Es wird erwartet, dass Investitionen in
die bodenlose Landwirtschaft, die die Ef-
fizienz steigern, zunehmen und dass diese
Methode insbesondere bei hochwertigen
Produkten weiter verbreitet wird. Nach-
haltigkeit wird im Agrarsektor zunehmend
an Bedeutung gewinnen. Um die Auswir-
kungen des Klimawandels auf die Land-
wirtschaft zu verringern, werden Projekte
unterstiitzt, die erneuerbare Energien und
Wassereinsparung fordern.

Der Obst- und Gemiisesektor der Tiirkei
scheint mit seinem starken Exportpotenzi-
al, seinen innovativen landwirtschaftlichen
Anwendungen und seiner strategischen
Lage bis 2026 weiter zu wachsen. Dieses
Wachstum wird durch die Steigerung der
landwirtschaftlichen Produktivitat, die Ver-
breitung umweltfreundlicher Produktions-
methoden und die Starkung der logisti-
schen Infrastruktur unterstiitzt werden.

Zum Abschluss mdchte ich betonen,
dass es zu meinen wichtigsten Zielen fr
das Jahr 2026 und die Zeit danach geho-
ren wird, sowohl in der Welt als auch in
unserem Land als Exportverbande, Pro-
duzenten und Industrielle Wissen und Bil-
dung im Bereich der landwirtschaftlichen
Produktion, Lebensmittelsicherheit und
Erndhrung an zukiinftige Generationen
weiterzugeben sowie die starkere Einbe-
ziehung unserer Landwirtinnen und Pro-
duzentinnen in die Produktion zu fordern.

Mit freundlichen GriiBen,



Dinya tarimi derin bir dénlisim strecin-
den gegiyor. Artan niifus, azalan tarim
alanlari, su kaynaklarinin daralmasi ve ik-
lim krizinin etkileri, artik Gretim modelleri-
ni kokll bicimde degistiriyor. Bu déniisiim,
yalnizca tarimin degil; gelecegin ekonomi-
sinin de yoninu belirliyor. Tarkiye, verimli
topraklari, gligl Gretim kiltird ve stratejik
ihracat altyapisiyla bu yeni dénemin mer-
kezinde yer alabilecek potansiyele sahip.

Akdeniz Yas Meyve Sebze Ihracatgilari Bir-
ligi (AKIB) olarak biz, bu potansiyelin kii-
resel rekabete doniismesinde 6ncli bir rol
Ustleniyoruz. Tirkiye'nin yas meyve sebze
ihracatinda koordinator birlik olarak go-
rev yapiyoruz. Yani sadece Uretimi degil,
ayni zamanda vizyonu da yonlendiriyoruz.
Bugiin Tirk yas meyve sebzesi, kalite, ge-
sitlilik ve tedarik sirekliligiyle Avrupa’dan
Korfez lilkelerine, Rusya’dan Uzak Dogu'ya
kadar genis bir cografyada giivenle tercih
ediliyorsa, bu istikrarin ardinda bilgiye,
teknolojiye ve sirdrilebilirlige dayali bir
ihracat kiltird vardir.

Geldiginiz noktada artik sadece (riin sat-
mak dedil, nasil Uretildigini anlatmak da
kiresel rekabetin yeni dili. Diinyada kar-
bon ayak izi dislik, suyu verimli kullanan,
yenilenebilir enerjiyle desteklenen (re-
tim modelleri éne cikiyor. Bu gercevede
Turkiye'nin seracilik, topraksiz tarm ve
kontrollli Uretim teknolojilerine yonelmesi
stratejik bir gereklilik haline geldi. Biz AKIB
olarak, bu donisiimi yalnizca tegvik etmi-
yor; Uretici ve ihracatgilarimiza bu alanlar-
da egitim, proje ve pazar destedi saglaya-
rak yon veriyoruz.

Adana, Mersin, Antalya ve Hatay gibi Ak-
deniz illerimiz; iklim, lojistik ve bilgi biriki-
miyle tarimsal yeniligin kalbi konumunda.
Bolge, topraksiz tarim sistemlerinden gu-
nes enerjili seralara, karbon notr Uretim-
den dijital tedarik zincirine kadar birgok
alanda oncii projelere ev sahipligi yapi-
yor. Adana-Karatag Tarima Dayali Ihtisas
(Sera) OSB gibi yatirmlar da bu vizyonun
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TOPRAKSIZ TARIM, YESIL URETiMiN YENi ROTASI

SOILLESS AGRICULTURE: THE NEW ROUTE OF GREEN PRODUCTION
BODENLOSER LANDBAU - DIE NEUE ROUTE DER GRUNEN
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World agriculture is undergoing a pro-
found transformation. A growing popu-
lation, shrinking agricultural land, dwin-
dling water resources and the effects of
the climate crisis are now fundamentally
changing production models. This trans-
formation is shaping not only agriculture
but also the future of the economy. With
its fertile land, strong production culture
and strategic export infrastructure, Turkey
has the potential to be at the centre of
this new era.

As the Mediterranean Fresh Fruit and
Vegetable Exporters’ Association (AKIB),
we play a pioneering role in transforming
this potential into global competitiveness.
We act as the coordinating association for
Turkey’s fresh fruit and vegetable exports.
This means that we not only guide pro-
duction but also shape the vision. Today,
if Turkish fresh fruits and vegetables are
safely preferred across a vast geogra-
phy—from Europe to the Gulf countries,
from Russia to the Far East—through their
quality, diversity, and supply continuity, it
is because there lies behind this stability
an export culture based on knowledge,
technology, and sustainability.

At this point, global competition is no lon-
ger about merely selling a product but
also about explaining how it is produced.
Around the world, production models with
a low carbon footprint, efficient water use,
and support from renewable energy are
coming to the forefront. Within this frame-
work, it has become a strategic necessity
for Turkey to focus on greenhouse culti-
vation, soilless agriculture, and controlled
production technologies. As AKIB, we not
only encourage this transformation but
also provide direction by supporting our
producers and exporters through training,
projects, and market assistance in these
areas.

Our Mediterranean provinces—such as
Adana, Mersin, Antalya, and Hatay—stand
as the heart of agricultural innovation
with their climate, logistics advantages,

Die weltweite Landwirtschaft befindet
sich in einem tiefgreifenden Wandel. Die
wachsende Bevélkerung, die schwinden-
den Anbaufldchen, die Verknappung der
Wasserressourcen und die Auswirkungen
der Klimakrise verandern die Produktions-
modelle grundlegend. Dieser Wandel be-
stimmt nicht nur die Landwirtschaft, son-
dern auch die Richtung der Wirtschaft der
Zukunft. Mit seinen fruchtbaren Boden,
seiner starken Produktionskultur und sei-
ner strategischen Exportinfrastruktur hat
die Tlrkei das Potenzial, im Zentrum die-
ser neuen Ara zu stehen.

Als Verband der Mittelmeer-Exporteure fiir
Frisches Obst und Gemiise (AKIB) iber-
nehmen wir eine filhrende Rolle dabei,
dieses Potenzial in globale Wettbewerbs-
fahigkeit zu verwandeln. Wir fungieren als
koordinierender Verband fiir den Export
von frischem Obst und Gemiise der Tiirkei.
Das bedeutet, dass wir nicht nur die Pro-
duktion, sondern auch die Vision lenken.
Wenn turkisches Obst und Gemuse heute
aufgrund seiner Qualitat, Vielfalt und Ver-
sorgungskontinuitdt in einem weiten geo-
grafischen Gebiet — von Europa Uber die
Golfstaaten bis nach Russland und in den
Fernen Osten — mit Vertrauen bevorzugt
wird, dann liegt hinter dieser Stabilitat
eine auf Wissen, Technologie und Nach-
haltigkeit basierende Exportkultur.

An diesem Punkt besteht der globale
Wettbewerb nicht mehr nur darin, ein Pro-
dukt zu verkaufen, sondern auch zu er-
klaren, wie es produziert wird. Weltweit
ricken Produktionsmodelle mit geringem
CO2-FuBabdruck, effizientem Wasserver-
brauch und Unterstiitzung durch erneu-
erbare Energien in den Vordergrund. In
diesem Zusammenhang ist es fiir die Tir-
kei zu einer strategischen Notwendigkeit
geworden, sich auf Gewdchshauskulturen,
bodenlosen Landbau und kontrollierte
Produktionstechnologien zu konzentrie-
ren. Als AKIB fordern wir diesen Wandel
nicht nur, sondern geben auch die Rich-
tung vor, indem wir unseren Produzen-
ten und Exporteuren in diesen Bereichen
Schulungen, Projekte und Marktférderung
anbieten.

Unsere Mittelmeerprovinzen wie Adana,



sahadaki yansimalarini olusturuyor. Ancak
asll hedefimiz, Tirkiye'yi yesil iretimin ve
surdurulebilir ihracatin lider llkesi haline
getirmektir.

Bizim igin tarim, artik yalnizca gida tretimi
degil, stratejik bir kalkinma ve gevre politi-
kasidir. Enerjisini glinesten alan, suyu geri
kazanan, Uretimi dijital olarak yoneten bir
tarim ekosistemi; hem gezegenin gelece-
gini hem de ihracatin giiciini koruyacaktir.

Akdeniz'den diinyaya uzanan bu yesil d6-
niisiim yolculugunda Uretimden ihracata,
ciftciden teknolojiye uzanan zincirin her
halkasinda fark yaratmaya haziriz. Biz bu
vizyonu “gelecedin tarimi” degil, “bugln-
den gelecede uzanan akilli ihracat devri-
mi” olarak tanimliyoruz.
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and accumulated know-how. The region
hosts pioneering projects in many fields,
ranging from soilless farming systems to
solar-powered greenhouses, from car-
bon-neutral production to digital supply
chains. Investments such as the Ad-
ana-Karatas Agriculture-Based Specialized
(Greenhouse) Organized Industrial Zone
reflect this vision in practice. However,
our main goal is to make Turkey a leading
country in green production and sustain-
able export.

For us, agriculture is no longer merely
about food production; it is a strategic
development and environmental policy.
An agricultural ecosystem powered by the
sun, reclaiming its water, and managing
production digitally will safeguard both
the planet’s future and the strength of ex-
ports.

On this green transformation journey
stretching from the Mediterranean to the
world, we are ready to make a difference
at every link of the chain—from produc-
tion to export, from farmers to technology.
We define this vision not as “the agricul-
ture of the future” but as “an intelligent
export revolution that extends from today
into the future.”

Mersin, Antalya und Hatay sind mit ihrem
Klima, ihrer Logistik und ihrem Know-how
das Herz der landwirtschaftlichen Inno-
vation. Die Region beherbergt zahlreiche
Pionierprojekte — von bodenlosen An-
bausystemen (iber solarbetriebene Ge-
wachshduser bis hin zu CO[I-neutraler
Produktion und digitalen Lieferketten.
Investitionen wie die Landwirtschaftlich
Basierte Spezial-Industriezone (Gewachs-
haus-OSB) Adana-Karatas spiegeln diese
Vision in der Praxis wider. Unser eigentli-
ches Ziel jedoch ist es, die Tiirkei zu einem
fihrenden Land der griinen Produktion
und des nachhaltigen Exports zu machen.

Fir uns ist Landwirtschaft langst nicht
mehr nur Nahrungsmittelproduktion, son-
dern eine strategische Entwicklungs- und
Umweltpolitik. Ein landwirtschaftliches
Okosystem, das seine Energie aus der
Sonne bezieht, Wasser zurlickgewinnt und
die Produktion digital steuert, wird sowohl
die Zukunft unseres Planeten als auch die
Starke des Exports sichern.

Auf dieser griinen Transformationsrei-
se vom Mittelmeer in die Welt sind wir
bereit, in jeder Kette — von der Produk-
tion bis zum Export, vom Landwirt bis zur
Technologie — einen Unterschied zu ma-
chen. Diese Vision bezeichnen wir nicht
als ,Landwirtschaft der Zukunft®, sondern
als ,intelligente Exportrevolution, die von
heute in die Zukunft fihrt".
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Turkiye'nin yas meyve sebze ihracatindaki
glicini uluslararasi platformlarda sergile-
yen Interfresh Eurasia Yas Meyve Sebze
Fuari, Ureticiden ihracatgiya, lojistik fir-
malarindan tarimsal teknolojilere kadar
sektdrliin tim paydaslarini ayni ¢ati altinda
bulusturan en 6nemli bulusma noktalarin-
dan biri haline gelmistir.

Ulusal Turuncgil Konseyi olarak bizler, tu-
runcgil sektoriinin sirdirilebilir gelisimi,
markalasmasi ve ihracat potansiyelinin
glclendiriimesi hedefiyle bu fuari stratejik
bir firsat olarak goriiyoruz.

Diinya Pazarina Acilan Kapi

Turkiye, limon, portakal, mandalina ve
greyfurt gibi Urlinlerde diinya genelinde
soz sahibi bir Uretici ve ihracatg konu-
mundadir. Ancak rekabetin giderek arttigi
kiiresel tarim pazarinda, yalnizca Uretim
degil, tanitim, markalasma ve pazarlama
stratejileri de blyik énem tasimaktadir.

Interfresh Eurasia, Tirk turuncgil Griinle-
rinin kalitesini, cesitliligini ve strdirdlebilir
Gretim anlayisini diinya alicilarina tanitmak
icin benzersiz bir platform sunmaktadir. Bu
fuar, yalnizca bir sergi degil; ayni zamanda
uluslararasi is birliklerinin kuruldugu, bilgi
ve teknolojinin paylasildidi bir ticaret mer-
kezi haline gelmistir.

Sektoérel Dayanisma ve Yenilikgilik

Fuarda sergilenen modern Gretim teknik-
leri, soguk zincir ¢gdziimleri, ambalaj yeni-
likleri ve dijital tarim uygulamalari, turung-
gil Ureticileri igin 6nemli bir vizyon kaynadi
olugturmaktadir.

Ulusal Turuncgil Konseyi olarak bizler, Gre-
ticilerimizin bu yenilikleri yakindan takip
etmelerini, sekt6riin gelecegine yon veren
teknolojileri yerinde gérmelerini tesvik edi-
yoruz.

Ayrica fuar, Uretici birlikleri, ihracatgilar,
akademisyenler ve kamu kurumlari arasin-
da glglu bir sektdrel dayanisma ve bilgi
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Kemal KACMAZ

Ulusal Turunggil Federasyonu Bagkan
President of National Citrus Fruit Federation

Prasident Der National Zitrusfrucht-Vereinigung

INTERFRESH EURASIA:
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INTERFRESH EURASIA: THE GLOBAL SHOWCASE OF THE

TURKISH CITRUS SECTOR
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Interfresh Eurasia, the Fresh Fruit and
Vegetable Fair that showcases Turkey’s
strength in fruit and vegetable exports on
the international stage, has become one
of the most important meeting points that
brings together all stakeholders of the
sector under one roof—from producers
and exporters to logistics companies and
agricultural technology providers.

As the National Citrus Council, we view this
fair as a strategic opportunity to promote
the sustainable development of the citrus
sector, enhance branding, and strengthen
export potential.

A Gateway to the Global Market

Turkey is a leading producer and export-
er of products such as lemons, oranges,
mandarins, and grapefruits worldwide.
However, in the increasingly competitive
global agricultural market, not only pro-
duction but also promotion, branding, and
marketing strategies are of great impor-
tance.

Interfresh Eurasia provides a unique plat-
form to introduce Turkish citrus products’
quality, variety, and sustainable produc-
tion approach to international buyers. This
fair is not only an exhibition; it has also
become a trade hub where international
collaborations are established and knowl-
edge and technology are shared.

Sectoral Solidarity and Innovation

The modern production techniques, cold
chain solutions, packaging innovations,
and digital agriculture applications show-
cased at the fair serve as an important
source of vision for citrus producers.

As the National Citrus Council, we en-
courage our producers to closely follow
these innovations and witness firsthand
the technologies shaping the future of the
sector.

Moreover, the fair creates a strong envi-

Die Interfresh Eurasia, die Messe fiir fri-
sches Obst und Gemise, die die Starke
der Tirkei im Export von Obst und Gemd-
se auf internationaler Blihne prasentiert,
ist zu einem der wichtigsten Treffpunkte
geworden, der alle Akteure der Branche
unter einem Dach zusammenbringt — von
Produzenten und Exporteuren bis hin zu
Logistikunternehmen und Anbietern land-
wirtschaftlicher Technologien.

Als Nationaler Zitrusrat sehen wir diese
Messe als eine strategische Gelegenheit,
die nachhaltige Entwicklung des Zitrus-
sektors zu fordern, die Markenbildung zu
starken und das Exportpotenzial auszu-
bauen.

Ein Tor zum Weltmarkt

Die Tirkei ist weltweit ein fiihrender
Produzent und Exporteur von Produkten
wie Zitronen, Orangen, Mandarinen und
Grapefruits. In dem zunehmend wettbe-
werbsintensiven globalen Agrarmarkt sind
jedoch nicht nur Produktion, sondern auch
Promotion, Markenbildung und Marketing-
strategien von groBer Bedeutung.

Die Interfresh Eurasia bietet eine einzig-
artige Plattform, um internationalen Kau-
fern die Qualitat, Vielfalt und den Ansatz
nachhaltiger Produktion turkischer Zitrus-
produkte zu prasentieren. Diese Messe ist
nicht nur eine Ausstellung; sie hat sich
auch zu einem Handelszentrum entwi-
ckelt, in dem internationale Kooperationen
entstehen und Wissen sowie Technologien
geteilt werden.

Branchensolidaritat und Innovation

Die auf der Messe prasentierten moder-
nen Produktionstechniken, L&sungen fiir
die Kihlkette, Verpackungsinnovationen
und digitalen Landwirtschaftsanwendun-
gen dienen den Zitrusproduzenten als
wichtige Inspirationsquelle.

Als Nationaler Zzitrusrat ermutigen wir
unsere Produzenten, diese Innovationen
genau zu verfolgen und die Technologien,
die die Zukunft der Branche gestalten, aus
erster Hand zu erleben.



paylasimi ortami yaratmaktadir. Bu siner-
ji, turuncggil sektdriniin daha rekabetgi,
verimli ve gevreci bir yapiya kavusmasina
katki saglamaktadir.

Siirdiiriilebilirlik ve Kalite Onceligimiz

Kuresel iklim dedisikligi ve gida guvenligi
konularinin 6nem kazandidi gliniimtiizde,
turuncgil sektériimiziin sirdirilebilir tre-
tim ve cevre dostu uygulamalarla ilerleme-
si bliylik dnem tasimaktadir.

Interfresh Eurasia, bu konularda farkinda-
lik yaratmak ve uluslararasi iyi uygulama
Orneklerini tanitmak acisindan énemli bir
firsat sunmaktadir.

Gelecege Giivenle

Ulusal Turuncgil Konseyi olarak, Interfresh
Eurasia Fuari'ni yalnizca bir ticaret etkinligi
degil, Tirk turuncgil sektorinin gelecede
guvenle baktidi bir vizyon platformu olarak
gOriyoruz.

Bu vesileyle, sektoriimiiziin tiim paydasla-
rini bu énemli bulusmada yer almaya, bilgi
paylasimina ve is birlijine davet ediyoruz.

Turk turunggilinin bereketi, kalitesi ve gi-
ciiyle diinyaya acildidi bu vitrine hep birlik-
te katki sunmaktan gurur duyuyoruz.
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ronment for sectoral solidarity and knowl-
edge exchange among producer associ-
ations, exporters, academics, and public
institutions. This synergy contributes to
making the citrus sector more competitive,
efficient, and environmentally friendly.

Our Priority: Sustainability and Qual-
ity

In today’s world, where global climate
change and food security issues are in-
creasingly important, it is vital for our
citrus sector to advance with sustainable
production and environmentally friendly
practices.

Interfresh Eurasia provides an important
opportunity to raise awareness on these
issues and to showcase international best
practices.

Looking to the Future with Confi-
dence

As the National Citrus Council, we view
Interfresh Eurasia not merely as a trade
event but as a vision platform where the
Turkish citrus sector looks to the future
with confidence.

On this occasion, we invite all stakehold-
ers of our sector to participate in this im-
portant meeting, share knowledge, and
foster collaboration.

We take pride in contributing together to
this showcase where Turkish citrus opens
up to the world with its abundance, quali-
ty, and strength.

Dariber hinaus schafft die Messe ein star-
kes Umfeld fiir Branchensolidaritdt und
Wissensaustausch zwischen Produzenten-
verbanden, Exporteuren, Akademikern
und offentlichen Institutionen. Diese Sy-
nergie tragt dazu bei, den Zitrussektor
wettbewerbsfahiger, effizienter und um-
weltfreundlicher zu gestalten.

Unsere Prioritdt: Nachhaltigkeit und
Qualitat

In einer Zeit, in der globale Klimaverén-
derungen und Fragen der Lebensmittelsi-
cherheit zunehmend an Bedeutung gewin-
nen, ist es fiir unseren Zitrussektor von
entscheidender Bedeutung, mit nachhal-
tiger Produktion und umweltfreundlichen
Praktiken voranzuschreiten.

Die Interfresh Eurasia bietet eine wichti-
ge Gelegenheit, das Bewusstsein fiir diese
Themen zu scharfen und internationale
Best-Practice-Beispiele zu prasentieren.

Mit Zuversicht in die Zukunft

Als Nationaler Zitrusrat betrachten wir die
Interfresh Eurasia nicht nur als Handels-
veranstaltung, sondern als Plattform fiir
Visionen, auf der der tirkische Zitrussek-
tor mit Zuversicht in die Zukunft blickt.

Zu diesem Anlass laden wir alle Akteure
unseres Sektors ein, an diesem wichtigen
Treffen teilzunehmen, Wissen auszutau-
schen und Zusammenarbeit zu fordern.

Wir sind stolz darauf, gemeinsam zu die-
ser Plattform beizutragen, auf der der tiir-
kische Zitrus mit seiner Fiille, Qualitat und
Starke in die Welt hinausgeht.

//




Mersin ¢ok kimlikli ekonomiye sahip bir
kent. Birden fazla gigli sektdrii Mersin
icin avantaj ve zenginlik. Tarim, Lojistik,
sanayi ve turizm sektoérleri Mersin‘in eko-
nomik sorunlar yasadigimiz bu giinlerde
tim yumurtalan tek bir sepete koymadan
farkl sektorlerin giict ile ekonomik gark-
larini déndirmesini sagliyor. Ancak, tim
bu sektorler icinde tarim sektdrii Mersin‘in
dodal sektoridir. Mersin bereketli top-
raklariyla, kentin biyik kismini kapsayan
Cukurova havzasiyla, Toros daglarinin
sagladigi su kaynaklariyla ve farkl yliksek-
liklerde yapilan farkli meyve Uretim cesit-
liligiyle, tarima uygun iklim yapisiyla tam
bir tarim cennetidir. Mersin bugiin meyve
Uretiminde Turkiye 1'incisi, sebze (Ureti-
minde Tirkiye 3’linclsidir. Tirkiye yas
sebze —meyve Uretiminin %30'unu Mersin
gerceklestiriyor.

o Tirkiye meyve Uretiminin %12'sini Mer-
sin Uretiyor.

e Sebze (retiminin %27'si
e Muz Uretiminin %61’i
o Cilek Gretiminin %35'i

e Limon Uretiminin %53'U Mersin'de ger-
ceklesiyor.

Mersin Tarim-Gida Odak Calisma Ku-
rulu Mersin’in tarimda ortak sesi olu-
yor

ODAK MERSIN projemizle farkli alanlarda
odak galisma kurullar olugturduk. Bunlarin
basinda Mersin Tarim-Gida Odak Calisma
Kurulu geliyor. Bu kurulumuz tarim ve gida
sektoriinin tiim ilgili dinamiklerini kapsi-
yor. Bu ayni zamanda kentin tarim ve gida
sektdriindeki sorun, ¢céziim ve beklentiler
ve hatta gelecek vizyonu ile ilgili ortak
sesini olusturuyor. Son yapilan Mersin Ta-
rim-Gida Odak toplantimizda, kurul Gyeleri
bolgemizin kiiresel iklim dedisikligi ve su
kithdi anlaminda artik yeni Grtin desenleri-
ne gegme galismalarini hizlandirma karari
aldi. Gok su tiiketen narenciyeye alternatif
neler olabilir konusu masaya yatirildi ve
Mersin’de bulunan Mersin Tarim Teknopar-
ki Mersin Agropark, Alata Bahge Kulturleri
Arastirma Enstitlisii ve Universitelerimizin
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Hakan Sefa CAKIR

Mersin Ticaret ve Sanayi Odasi Yonetim Kurulu Bagkani

Chairman of the Board of Directors, Mersin Chamber of Commerce and Industry
Mersin Handels- und Industriekammer Vorstandsvorsitzender

“ODAK MERSIN” PROJEMIZLE, TARIMDA
KURESEL iKLIM DEGISIKLIGINE ODAKLANDIK

WITH OUR “FOCUS MERSIN” PROJECT, WE FOCUSED ON GLOBAL

CLIMATE CHANGE IN AGRICULTURE
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Mersin is a city with a multi-identity econ-
omy. Having more than one strong sector
is an advantage and a source of wealth
for Mersin. Agriculture, logistics, industry,
and tourism sectors enable Mersin to keep
its economic wheels turning through the
strength of diverse industries, without put-
ting all its eggs in one basket, in these days
of economic challenges. However, among
all these sectors, agriculture is Mersin's
natural sector. With its fertile lands, the
Cukurova Basin covering a large part of
the city, the water resources provided by
the Taurus Mountains, the diversity of fruit
production at different altitudes, and its
climate suitable for agriculture, Mersin is
truly an agricultural paradise. Today, Mer-
sin ranks first in fruit production and third
in vegetable production in Turkey. Mersin
accounts for 30% of Turkey’s fresh fruit
and vegetable production.

e Mersin produces 12% of Turkey’s fruit
production.

¢ 27% of vegetable production
¢ 61% of banana production
¢ 35% of strawberry production

* 53% of lemon production takes place in
Mersin.

The Mersin Agriculture-Food Focus
Working Committee becomes the
common voice of agriculture in Mersin

With our FOCUS MERSIN project, we es-
tablished focus working committees in dif-
ferent fields. The Mersin Agriculture-Food
Focus Working Committee is one of the
leading ones among them. This commit-
tee encompasses all relevant dynamics of
the agricultural and food sectors. At the
same time, it forms the city’s common
voice on the problems, solutions, expec-
tations, and even the future vision of the
agriculture and food sectors. At our latest
Mersin Agriculture-Food Focus meeting,
committee members decided to accel-
erate efforts to shift towards new crop
patterns in the context of global climate
change and water scarcity in our region.
The topic of possible alternatives to cit-
rus, which consumes a high amount of
water, was discussed in depth. It was de-
cided that Mersin Agricultural Technopark
(Mersin Agropark), the Alata Horticultural

Mersin ist eine Stadt mit einer vielschich-
tigen Wirtschaft. Mehrere starke Sektoren
sind fiir Mersin ein Vorteil und eine Berei-
cherung. Landwirtschaft, Logistik, Indust-
rie und Tourismus ermdglichen es Mersin,
in Zeiten wirtschaftlicher Schwierigkeiten
seine Wirtschaft durch die Starke verschie-
dener Sektoren am Laufen zu halten, ohne
alle Eier in einen Korb zu legen. Unter all
diesen Sektoren ist jedoch die Landwirt-
schaft der natiirliche Sektor Mersins. Mit
seinen fruchtbaren Boden, dem groBen Teil
der Stadt umfassenden (fukurova—Becken,
den Wasserguellen des Taurusgebirges, der
Vielfalt der Obstproduktion in unterschiedli-
chen Hohenlagen und seinem fiir die Land-
wirtschaft geeigneten Klima ist Mersin ein
wahres Landwirtschaftsparadies. Heute
steht Mersin in der Obstproduktion auf dem
1. Platz und in der Gemuiseproduktion auf
dem 3. Platz in der Tiirkei. Mersin realisiert
30 % der gesamten tiirkischen Produktion
von frischem Obst und Gemiise.

¢ Mersin_produziert 12 % der Obstproduk-
tion der Turkei.

e 27 % der Gemuseproduktion
¢ 61 % der Bananenproduktion
¢ 35 % der Erdbeerproduktion

e 53 % der Zitronenproduktion finden in
Mersin statt.

Das Landwirtschafts- und Erndh-
rungsfokus-Arbeitskomitee. Mersin
wird zur gemeinsamen Stimme der
Landwirtschaft

Mit unserem Projekt Focus Mersin haben wir
in verschiedenen Bereichen Fokus-Arbeits-
komitees gebildet. Eines der wichtigsten
ist das Landwirtschafts- und Ernahrungs-
fokus-Arbeitskomitee Mersin. Dieses Komi-
tee umfasst alle relevanten Dynamiken des
Agrar- und Ernahrungssektors. Gleichzeiti
bildet es die gemeinsame Stimme der Stadt
in Bezug auf Probleme, Lésungen, Erwar-
tungen "und sogar Zukunftsvisionen des
Agrar- und Erndhrungssektors.

Bei unserer letzten Sitzung des Landwirt-
schafts- und Erndhrungsfokus-Arbeitskomi-
tees beschlossen die Mitglieder, die Arbei-
ten zur Umstellung auf neue Anbaumuster
im Hinblick auf den globalen Klimawandel
und die Wasserknappheit in unserer Region
zu beschleunigen. Das Thema, welche Al-
ternativen zu den wasserintensiven Zitrus-
frichten mdglich sind, wurde eingehend
diskutiert. Es wurde beschlossen, dass der
in Mersin ansdssige Landwirtschafts-Tech-
nopark Mersin Agropark, das Alata-Institut
fur Gartenbaukulturen und unsere Univer-
sitaten ihre Arbeiten in diesem Bereich in-
tensivieren sollen.

Mersin ist eine Stadt, die ihre landwirt-
schaftliche Produktion in den Export inte-
grieren kann



bu konuda calismalarini hizlandirmasi ka-
rari alind.

Mersin Tarimsal iiretimini ihracata
entegre edebilen bir kent

Mersin 70'ten fazla tarimsal Griin gesitliligi
olan ve 184 (ilkeye ihracat yapan bir (lke.
Mersin olarak nicelikte iyi durumdayiz ama
nitelik-kalite sorunlarimiz var. Daha kalite-
li, standartlara dikkat eden, kalinti ve kim-
yasal sorunu olmayan Urinler Gretmeliyiz.
Mersin'de tarimsal Urlinlerde standardi-
zasyon sorunu var. Yas sebze —meyve (re-
timinde ortak bir standart olusturmak igin
calismaliyiz. Pazar ne istiyor, ne talep edi-
yor, buna odaklanmaliyiz. Iklim degisimi
artik bir realite, bu konuda uyum igin calis-
malara geg kalmamaliyiz. Bu konuda Mer-
sin 6ncl kent olmaya devam etmektedir.
Turkiye'nin ilk Tarim-Gida Teknoparki olan
Mersin Agro-Parkin kentimizde kurulma-
sini sagladik. Bu teknopark, bdlgenin ve
Ulkemiz tariminin ¢ag atlamasi demektir.
Tarimin, markalagsma basta olmak (zere,
dijitallesmesinden tohum calismalarina,
kurakliktan su yonetiminden giibre calis-
malarina, topraksiz tarimdan verimlilige
ve ciftci editimlerine kadar sayisiz alanda
tarim-gida ar-ge calismasinin merkezi artik
Mersin olacak demektir. Projesi olan her
firmayi tarim teknoparkimizda yer almaya
davete ediyoruz. Firmalar vergiden sigor-
taya kadar bu sayisiz ar-ge desteklerini
kagirmamalidir. Burada elde edilen bilgiler
tim Turkiye tariminda kullanilacaktir. Mer-
sin Agropark disinda, Turkiye'nin en blyuk
ve en etkin tarim ve bahge kiiltirleri aras-
tirma merkezi olan ALATA da Mersin'de
bulunmakta ve tim Akdeniz'e hizmet et-
mektedir.

Mersin siis bitkilerinde yiikseliyor

Mersin sadece tarimsal Urlinlere degil, bu
konuda alternatif Uretimlere de odaklan-
makta, bahce ve siis bitkileri konusunda
da gugli hale gelmektedir. Cigekler igin
dogal bir sera olan Mersin‘de 127 hek-
tar alanda sts bitkileri Uretiliyor. Mersin-
Adana Ozellikle kesme gilin Trkiye'de
%80'nini Uretiyor. Mersin‘in;  pazarlara
yakin olmasi, iklimi ve yeni acilan uluslara-
rasi Cukurova Havalimani'nin giicli kargo
avantajiyla bdlgenin Hollanda'si olmaya
adaydir.

Mersin‘in tarim sektoriinde 2025
yilinda hedefleri; verimliligi ve katma
dederi artirmak, tarimda dijitallesme calig-
malarina odaklanmak, tarimsal planlama-
da dodru politikalarin gikmasini saglamak,
kiresel iklim degisimine uyum galismalari
kapsaminda yeni Uriin desenleri, topraksiz
tarim ve su istemeyen yeni Uriinler Gstiin-
de calisarak gelecedge hazirlanmak ve ih-
racat odakl bir Uretime yonelik kalite ve
standartlarda en Ust noktayr yakalamak
olacakti. Mersin tarimin bagkenti sifatina
laylk olmak igin hem Mersin igin hem de
lkemiz icin calismaya, Uretmeye, 6nci ol-
maya devam edecektir.
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Research Institute, and our universities in
Mersin should accelerate their studies on
this issue.

Mersin is a city capable of integrat-
ing its agricultural production into
exports

Mersin has more than 70 types of agricul-
tural products and exports to 184 coun-
tries. We are in a good position in terms
of quantity, but we have issues regarding
quality. We must produce higher-quality
products that meet standards and are free
from residue and chemical issues. There
is a standardization problem in Mersin’s
agricultural products. We need to work on
creating a common standard in fresh fruit
and vegetable production. We must focus
on what the market wants and demands.
Climate change is now a reality, and we
must not delay our efforts to adapt. Mer-
sin continues to be a pioneering city in
this regard. We ensured the establishment
of Turkey’s first Agriculture-Food Tech-
nopark, Mersin Agropark, in our city. This
technopark signifies a leap forward for the
region’s and our country’s agriculture. It
means that Mersin will now become the
center for countless agriculture-food R&D
studies—from branding to digitalization in
agriculture, from seed research to drought
and water management, from fertilizer
studies to soilless farming, productivity,
and farmer training. We invite all compa-
nies with projects to take part in our ag-
ricultural technopark. Companies should
not miss out on numerous R&D incentives
ranging from tax to insurance benéefits.
The knowledge gained here will be uti-
lized throughout Turkey’s agriculture. In
addition to Mersin Agropark, ALATA—the
largest and most effective agricultural and
horticultural research center in Turkey—is
also located in Mersin and serves the en-
tire Mediterranean region.

Mersin is rising in ornamental plants

Mersin is not only focusing on agricultural
products but also on alternative types of
production, becoming stronger in the field
of garden and ornamental plants. Mersin,
which is a natural greenhouse for flowers,
produces ornamental plants on an area of
127 hectares. The Mersin-Adana region
produces 80% of Turkey’s cut roses. With
its proximity to markets, favorable cli-
mate, and the strong cargo advantage of
the newly opened Cukurova International
Airport, Mersin is a candidate to become
the “Netherlands of the region.”

Mersin’s targets for the agricultural
sector in 2025

Mersin’s targets for the agricultural sector
in 2025 are to increase productivity and
added value, focus on digitalization in ag-
riculture, ensure the emergence of accu-
rate policies in agricultural planning, work
on new crop patterns and new water-free
products within the scope of adaptation
to global climate change, and achieve the
highest standards and quality in produc-
tion aimed at export. Mersin will continue
to work, produce, and lead—both for Mer-
sin and for our country—to be worthy of
the title “the capital of agriculture.”

Mersin verfligt Gber mehr als 70 verschie-
dene landwirtschaftliche Produkte und
exportiert in 184 Lander. Hinsichtlich der
Quantitat stehen wir gut da, doch wir ha-
ben qualitative Probleme. Wir miissen qua-
litativ hochwertigere Produkte herstellen,
die den Standards entsprechen und keine
Riickstande oder chemischen Probleme
aufweisen. In Mersin besteht ein Standar-
disierungsproblem bei landwirtschaftlichen
Produkten. Wir missen daran arbeiten,
einen gemeinsamen Standard fiir die Pro-
duktion von frischem Obst und Gemdise zu
schaffen. Wir missen uns darauf konzent-
rieren, was der Markt will und verlangt. Der
Klimawandel ist mittlerweile eine Realitdt,
und wir dirfen mit unseren Anpassungs-
arbeiten nicht zu spat beginnen. In diesem
Bereich bleibt Mersin eine fiihrende Stadt.

Wir haben die Griindung des ersten Agrar-
und Ernahrungstechnoparks der Turkei
— des Mersin Agropark — in unserer Stadt
ermdglicht. Dieser Technopark bedeutet
einen Quantensprung fiir die Landwirt-
schaft unserer Region und unseres Lan-
des. Das bedeutet, dass Mersin nun zum
Zentrum zahlloser Agrar- und Erndhrungs-
forschungs- und Entwicklungsstudien wird
—_anl_g)efanlgen bei der Markenbildung Uber
die Digitalisierung in der Landwirtschaft,
Saatgutstudien, Dirre- und Wasserma-
nagement, Diingemittelforschung, bis hin
zu erdeloser Landwirtschaft, Produktivitat
und Bauernschulungen.

Wir laden alle Unternehmen mit Projekten
ein, in unserem Agrartechnopark vertreten
zu sein. Unternehmen sollten diese zahlrei-
chen F&E-Forderungen — von Steuer- bis
zu Versicherungsvergiinstigungen — nicht
verpassen. Das hier gewonnene Wissen
wird in der gesamten tirkischen Land-
wirtschaft Anwendung finden. Neben dem
Mersin Agropark befindet sich auch das
grbﬁtg und effektivste Forschungszentrum

er Tlrkei fir Landwirtschaft und Garten-
baukulturen — ALATA — in Mersin und dient
der gesamten Mittelmeerregion.

Mersin steigt in der Produktion von
Zierpflanzen auf

Mersin konzentriert sich nicht nur auf land-
wirtschaftliche Produkte, sondern auch
auf alternative Produktionen und wird im
Bereich Garten- und Zierpflanzen immer
starker. In Mersin, einem natirlichen Ge-
wachshaus fiir Blumen, werden auf einer
Fldche von 127 Hektar Zierpﬂanzen produ-
ziert. Die Region Mersin-Adana produziert
insbesondere 80 % der Schnittrosen in der
Turkei. Dank seiner Marktnahe, seines Kli-
mas und des starken Frachtvorteils des neu
eroffneten internationalen Flughafens Cu-
kurova ist Mersin ein Anwarter darauf, das
»Holland der Region™ zu werden.

Ziele Mersins im Agrarsektor fiir das
Jahr 2025

Die Ziele Mersins fiir den Agrarsektor im
Jahr 2025 sind: Steigerung der Produk-
tivitdt und der Wertschépfung, Konzent-
ration auf D}gitali_sierungsarbelten. in der
Landwirtschaft, Forderung der richtigen
politischen Entscheidungen in der landwirt-
schaftlichen Planung, Vorbereitung auf die
Zukunft durch neue Anbaumuster, erdelose
Landwirtschaft und neue wasserarme Pro-
dukte im Rahmen der Anpassung an den
ﬁlobalen Klimawandel sowie Erreichen des
ochsten Niveaus in Qualitat und Stan-
dards fiir exportorientierte Produktion.

Mersin wird weiterhin arbeiten, produzie-
ren und fihrend sein — sowohl fur Mersin
als auch fir unser Land —, um dem Titel
~Hauptstadt der Landwirtschaft" gerecht zu

werden.
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Vorsitzender des Vorstands des tiirkischen Frischobst- und Gemiisesektors und
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TURKIYE, TOPRAGIN OTESINDE BiR GELECEGI YESERTEN
ULKE OLACAK

TURKEY WILL BE THE COUNTRY THAT CULTIVATES A FUTURE
BEYOND THE SOIL

Diinya, gida Uretiminde tarihsel bir do6-
niim noktasindan gegiyor. klim krizi, ku-
raklik stresi, azalan verimli topraklar ve
hizla artan niifus, geleneksel tarim anlayi-
sini kokten dedistiriyor. Artik mesele doga-
ya zarar vermeden, akilci ve strdiirilebilir
Uretmek. Bu doniisimiin merkezinde ise
gelecedin degil bugiinin teknolojisi olan
topraksiz tarim var.

Topraksiz tarim, bitkilerin yasam kayna-
gini topraktan dedgil, dogrudan su ve mi-
neral gozeltilerinden aldigi yeni bir tretim
modeli. Kokler topraga degil, kontrolli bil-
gi sistemlerine uzaniyor. Bu sayede iklim
kosullarindan, mevsimsel dalgalanmalar-
dan ya da toprak kalitesinden bagimsiz,
kesintisiz ve yiksek verimli tretim mim-
kiin hale geliyor. Az suyla, sinirl alanda,
yilin 12 ayi boyunca Uretim yapabilen bu
sistemler, tarimin siirdirilebilir gelecegini
bugtine tasiyor.

Topraksiz tarimin felsefesi basit; dogayla
rekabet etmek yerine onunla is birligi yap-
mak. Bu ydntemle karbon ayak izi 6nemli
dlclide azaliyor. Uretim merkezleri sehirle-
rin gevresine tasindikca nakliye kaynakli
emisyonlar disiliyor, toprak islenmedigi
icin fosil yakit tiiketimi ortadan kalkiyor.
Su dongisi kapali sistemlerle korunuyor,
kimyasal giibre kayiplari énleniyor. Ortaya
clkan sonug; hem cevreye duyarll hem de
ekonomik olarak gticlii bir Gretim modeli;
karbon nétr tarim...

Gelecegin tanimi artik enerjiyle birlikte
disindliyor. Topraksiz tarim sistemleri,
sensdrlerden iklim kontroliine kadar su-
rekli enerjiye ihtiyag duyan yiksek tekno-
lojili yapilar. Bu nedenle glines panelleri,
rlizgar turbinleri ve biyogaz sistemleriyle
entegre calisan yenilenebilir enerji taban-
Il Uretim altyapilari bliylik énem tagiyor.
Bu yaklasim yalnizca verimliligi artirmakla
kalmiyor; Uretimi karbon notr, gevreyi ise
yasanabilir kiliyor.
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The world is at a historic turning point
in food production. The climate crisis,
drought stress, declining fertile soils, and
rapidly growing population are fundamen-
tally transforming traditional agriculture.
The issue today is not merely production,
but producing wisely and sustainably—
without harming nature. At the center of
this transformation lies soilless farming, a
technology of today rather than tomorrow.

Soilless farming is a new production
model in which plants draw their nutri-
ents not from soil, but directly from wa-
ter and mineral solutions. Roots extend
not into the ground, but into controlled
information systems. In this way, con-
tinuous, high-yield production becomes
possible—independent of climate condi-
tions, seasonal fluctuations, or soil quality.
With minimal water use and limited space,
these systems enable year-round produc-
tion, bringing the sustainable future of ag-
riculture into the present.

The philosophy of soilless farming is
simple: to cooperate with nature rath-
er than compete against it. This method
significantly reduces the carbon footprint.
As production centers move closer to ur-
ban areas, emissions from transporta-
tion decline, and because the soil is not
tilled, fossil fuel consumption is eliminat-
ed. Closed-loop water systems conserve
resources and prevent chemical fertilizer
losses. The result is a production model
that is both environmentally responsible
and economically robust—carbon-neutral
agriculture.

The agriculture of the future is now
considered alongside energy. Soilless
farming systems are highly technological
structures that require a constant energy
supply—from sensors to climate control
systems. Therefore, production infrastruc-
tures based on renewable energy, inte-
grated with solar panels, wind turbines,
and biogas systems, are of great impor-
tance. This approach not only increases
efficiency but also ensures carbon-neutral

Der groBte Beitrag des Frischobst- und
Gemiisesektors, der zu den Pionieren der
tlrkischen Exporte gehért, zu unserer Wirt-
schaft ist der Nettozufluss von Devisen.
Unser Sektor spielt eine soziale Rolle in der
nationalen Wirtschaft, indem er Millionen
von Menschen in dem Prozess von der Ern-
te bis zur Verpackung, vom Transport bis
zum Versand beschaftigt. Der Sektor tragt
zum nationalen Einkommen und zu den Ex-
porten bei, indem er die Nachfrage nach
diesen Produkten schafft und gleichzeitig
den obligatorischen Nahrungsmittelbedarf
der Bevolkerung des Landes deckt und
Rohstoffe fiir den Industriesektor liefert.

Die Ausfuhren von frischem Obst und
Gemiise aus unserem Land haben in den
letzten Jahren dank der fleiBigen Arbeit
unserer Exporteure groBe Fortschritte ge-
macht und an Dynamik gewonnen. Im Jahr
2024 sind die Ausfuhren von Frischobst
und -gemise in unserem Land im Vergleich
zum Vorjahr gestiegen. Der Produktions-
anstieg in unserem Land wirkt sich positiv
auf die Ausfuhren aus, da sich die Konsum-
gewohnheiten der Welt auf gesunde und
frische Produkte verlagern.

Im Jahr 2023 brachten unsere Frischobst-
und Gemiiseexporte unserem Land einen
Netto-Devisen-Zufluss von 3,5 Milliarden
Dollar. In den ersten drei Quartalen des
Jahres 2024 erreichten unsere Ausfuhren
von frischem Obst und Gemdse 3,4 Millio-
nen Tonnen und stiegen im Vergleich zum
Vorjahr um 3 % auf einen Wert von 2,7 Mil-
liarden USD. Der Anstieg des Wertes ist an-
gesichts des zunehmenden Wettbewerbs
in diesem Sektor in den letzten Jahren
und der unbestdndigen Wirtschaftsbezie-
hungen zwischen den Léndern beachtlich.
Die am meisten exportierten Produkte sind
Mandarinen, Tomaten, Zitronen, Paprika,
Kirschen bzw. Kirschen. Das meistausge-
fihrte Land ist 2024 wie 2023 die Russi-
sche Foderation. Deutschland, Rumanien,
der Irak, die Ukraine und Polen gehtren
ebenfalls zu den Landern mit den meisten
Ausfuhren von frischem Obst und Gemiise.

Im Jahr 2025 wollen wir in neue Markte
expandieren und gleichzeitig unsere Pra-
senz in unseren Kernmarkten aufrechterhal-
ten. Wir sind bereit, alle uns zur Verfligung
stehenden Mittel zu mobilisieren, um dies zu
erreichen. Es gibt keine Garantie dafir, dass
die Probleme, die heute zwischen Russland
und der Ukraine bestehen, morgen nicht
auch in anderen Landern auftreten werden.



Turkiye'nin dodal enerji potansiyeli, bu
vizyonu gercede donistiirmede en biiylik
avantaji. Afyon, Aydin, Denizli ve Manisa
gibi illerdeki jeotermal kaynaklar, seralarin
isitimasinda  kullanilmaya baslandi bile.
Yakin zamanda Kayseri'de de jeotermal
kaynaklardan vyararlanan tarima dayall
sera OSB faaliyete gegecek. Bu bdlgeler-
de kurulan seralar, kadinlarimiza, gengle-
rimize ve mihendislerimize istihdam alani
yaratiyor. Topraksiz tarim modeli giivenli,
izlenebilir ve kaliteli Gretimle birlikte sos-
yal doénlslimiin de anahtari haline geliyor.
Topraksiz tarim, tarimi kirsaldan cikarip
sehirlere geri getiriyor. Dikey tarim sistem-
leri, cati seralar ve akilli Gretim tesisleriyle
sehirler yeniden (retim merkezine donii-
suyor.

Akdeniz cografyasl, glinesi, su potansi-
yeli ve Uretim kulttrtyle bu dénlisiimin
dogal merkezlerinden biri. Tirkiye, sahip
oldugu mihendislik giicii, teknolojik kapa-
site ve girisimci vizyonla topraksiz tarimda
bolgesel lider olma esiginde. Tarimsal ihra-
cat Uriin satmanin yaninda bilgi, teknoloji
ve surdirilebilirlik ihracati anlamina da
geliyor.

Topraksiz tanim dretim bigimleri kadar
disiinme bigiminde de devrim yaratiyor.
Bu modelin, enerjiden ekonomiye, cevre-
den topluma kadar biitiincil bir dénisi-
miin adi oldugunu diistinilyorum. Ciinkii
artik tarim, toprakla sinirli dedil, bilimle,
mihendislikle ve vizyonla biyiiyen bir ya-
sam bicimidir. Bu alanda Tirkiye'nin éniin-
de biylk bir firsat var. Dodayla uyumiu,
teknolojiyle giiclii, insan odakh bir tarim
devrimini diinyaya 6rnek olacak sekilde
insa etmek icin ihtiyac duydugumuz her
seye sahibiz. Vizyonumuz net; Tirkiye,
topragin Gtesinde bir gelecedi yeserten
llke olacak. Bu yolda kararlilikla ilerliyo-
ruz.
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production and a livable environment.

Turkey’s natural energy potential is its
greatest advantage in turning this vision
into reality. In provinces such as Afyon,
Aydin, Denizli, and Manisa, geothermal
resources are already being used to heat
greenhouses. Soon, a geothermal-based
agricultural organized industrial zone
(OIZ) in Kayseri will also become opera-
tional. Greenhouses established in these
regions are creating employment oppor-
tunities for women, youth, and engineers.
Alongside safe, traceable, and high-quality
production, the soilless farming model is
becoming a key driver of social transfor-
mation. It brings agriculture out of rural
areas and back into cities. Through verti-
cal farming systems, rooftop greenhous-
es, and smart production facilities, cities
are once again becoming centers of pro-
duction.

With its sunlight, water resources, and
rich agricultural culture, the Mediter-
ranean region is a natural hub for this
transformation. Backed by its engineering
expertise, technological capacity, and en-
trepreneurial vision, Turkey stands on the
threshold of becoming a regional leader in
soilless farming. Agricultural exports now
mean more than selling products—they
also represent the export of knowledge,
technology, and sustainability.

Soilless farming is a revolution not only
in production methods but also in ways of
thinking. I believe this model represents
a holistic transformation—from energy to
economy, from environment to society.
Agriculture is no longer confined to soil; it
is a way of life that grows through science,
engineering, and vision. Turkey has every-
thing it needs to build a nature-friendly,
technology-driven, and human-centered
agricultural revolution that can serve as an
example to the world. Our vision is clear:
Turkey will be the country that cultivates
a future beyond the soil. We are moving
forward with determination on this path.

>

Aus diesem Grund bemiihen wir uns inten-
siv darum, jedes Jahr mehr in den Nahen
Osten und die EU-Lénder zu exportieren.
Andererseits haben wir als Land unser Ge-
sicht dem Fernen Osten zugewandt. Obwohl
die Entfernung zwischen uns und den Lan-
dern des Fernen Ostens nicht in dem MaBe
Uiberwunden werden kann, wie wir es uns
wiinschen, werden wir diesen Markt weiter
verfolgen. Unser groBtes Problem bei unse-
ren Exporten in ferne Lander ist der expo-
nentielle Anstieg der Frachtpreise aufgrund
der Pandemie. An diesem Punkt wird die
Unterstlitzung, die der Staat unserem Sek-
tor gewahrt, dafiir sorgen, dass unser Land
gemeinsam gewinnt.

Abgesehen von den aktuellen Problemen
haben wir eine starke Hand, um uns fiir
verschiedene Markte zu 6ffnen. Die Quali-
tat unserer Produkte, die sorgfaltige Arbeit
unserer Exporteure, die Anpassung unse-
res Sektors an die Technologie und das
Schritthalten mit der Zeit sowie die auf den
Menschen und die Umwelt ausgerichteten
Praferenzen bei den Produktionsmethoden
machen unseren Sektor zum Weltstan-
dard. Als Branche wollen wir die Qualitat
in jeder Phase von der Erzeugung bis zum
Endverbraucher aufrechterhalten und Pro-
dukte ohne Pestizidriickstdnde herstellen.
Ich glaube, dass unser Weg viel klarer sein
wird, wenn wir diese Ziele zu unserer der-
zeitigen Qualitat und unserem Erfolg hinzu-
fligen konnen.

Andererseits fiihren wir im Rahmen des
vom Handelsministerium  unterstiitzten
TURQUALITY-Projekts WerbemaBnah-
men fiir Russland, Deutschland und Polen
durch, die zu unseren wichtigsten Markten
gehoren. Auf diese Weise wollen wir dafiir
sorgen, dass die frischen Obst- und Gemii-
seprodukte aus der Tirkiye dauerhaft im
Gedachtnis bleiben, sowie unseren Markt-
anteil halten und ausbauen. Dartiber hinaus
sind Messen fiir uns sehr wichtig. Wir ver-
anstalten Messen mit intensiver Beteiligung
auf nationaler Ebene in Moskau, Berlin,
Madrid und Hongkong. Ich glaube, dass wir
im Jahr 2025 mit Messen und WerbemaB-
nahmen noch erfolgreicher sein werden.
Wir werden weiterhin mit den Akteuren des
Sektors zusammenarbeiten, um sicherzu-
stellen, dass unsere Produktion und unsere
Exporte weiterhin exponentiell steigen.




Antalya, kiyi seridinde yer alan tarim alan-
larinda 60-70 yildir halk arasinda sera
olarak adlandinlan &rtu alti tretim alan-
larinda sebze iretimi gergeklestirmekte.
Yarim asri agan Uretim tecriibesi, zaman
icerisinde sektoriin diger alanlarinin da
gelismesine ve bu alanda da hi¢ de hafi-
fe alinamayacak bir birikimin olusmasina
neden olmus durumda. Bu yan sektorleri
tohumculuk, fidecilik, plastik sanayi, glibre
sanayi, paketleme ve soguk hava tesisleri,
sera konstriiksiyon teknolojileri, zirai mi-
cadele ekipmanlari sanayi, topraksiz tarim
uygulamalar, biyolojik micadele teknolo-
jileri ve lojistik hizmetleri olarak siralaya-
biliriz. GUnlimiizden yarim asir 6nce tek
cins domates, biber ve salatalik ile bagla-
yan Uretim seriivenimiz bugiin ¢ok sayida
domates, biber, salatalik cinsleri ile devam
etmektedir. Ortli alti sebze Gretiminde
geldigimiz ileri nokta Avrupa Ulkelerinde,
Asya ve Avrasya lilkelerinde de karsilik
bulmakta ve her yil milyonlarca ton orti
alti Griiniimiz saydigimiz bu cografyalarda
tiketilmektedir.

Bblgemizi kapsayan Antalya, Burdur ve
Isparta illerimiz 6rtii alti sebze lretimi ka-
dar meyve lretiminde de 6nemli bir yere
sahipti. Ulkemizin en lezzetli elmalari,
kirazlar ydremizde yetismekte ve vatan-
daslarimiz ile ihrag ettigimiz cografyalarin
halklan tarafindan afiyetle tiiketilmektedir.
Finike'de yetistirilen narenciye Griinlerimiz
de kendine has aromasi, lezzeti ve kalitesi
ile 6n plana gikmaktadir.

Ancak son yillarda etkisini iyiden iyiye his-
settiren iklim krizi, gelecek adina tarimsal
Uretimimizde tehlike canlarinin calmasina
neden olmaktadir. Ozellikle bu yil yaganan
zirai don felaketi nedeniyle kiraz agaclari
meyve vermemis, kiraz Uretimi neredey-
se durmus, dider meyve agaclarinda da
verim ve kalite kaybr yasanmistir. Iklimin
asirlardir siire gelen karakteristik 6zellik-
lerinden farkl 6zellikler sergilemesi, krizin
Onumduzdeki siiregte daha derinden his-
sedilecedinin de habercisidir. Yagmurlarin
geg baslamasi, kar yadisinin az olmasi su-
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Iklim krizi, kuralik ve yas meyve sebze iiretimi

(limate crisis, drought and fresh fruit & vegetable production
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For the past 60-70 years, vegetable pro-
duction has been carried out in agricul-
tural areas located along the coastal strip
of Antalya, in covered cultivation areas
commonly referred to as greenhouses.
This production experience, which spans
more than half a century, has over time
contributed to the development of other
sectors as well, leading to the accumu-
lation of significant know-how that can-
not be underestimated. These subsidiary
sectors include seed production, seedling
production, plastics industry, fertilizer in-
dustry, packaging and cold storage facil-
ities, greenhouse construction technolo-
gies, agricultural pest control equipment
industry, soilless agriculture practices, bi-
ological control technologies and logistics
services. Our production journey, which
began half a century ago with single va-
rieties of tomatoes, peppers and cucum-
bers, continues today with numerous va-
rieties of these crops. The advanced level
we have reached in greenhouse vegetable
production is recognized across Europe,
as well as in Asian and Eurasian countries,
and millions of tons of our greenhouse
products are consumed in these regions
every year.

The provinces of Antalya, Burdur and Is-
parta, which constitute our region, also
hold significant importance in fruit produc-
tion, just as they do in greenhouse vege-
table production. The most delicious ap-
ples and cherries of our country are grown
in our region and are enjoyed both by our
citizens and by the people of the geogra-
phies to which we export. Our citrus prod-
ucts grown in Finike also stand out with
their unique aroma, taste and quality.

However, the climate crisis, which has be-
come increasingly evident in recent years,
has begun to sound alarm bells for the
future of our agricultural production. In
particular, due to the severe frost disaster
experienced this year, cherry trees did not
bear fruit, cherry production nearly came
to a halt, and loss of yield and quality
occurred in other fruit trees as well. The
fact that the climate now exhibits char-
acteristics different from its centuries-old

Seit 60—70 Jahren wird in den an der Kiis-
tenlinie gelegenen landwirtschaftlichen
Gebieten Antalyas der Gemiiseanbau in
unter Folie stehenden Produktionsflachen
betrieben, die im Volksmund als Gewachs-
hauser bezeichnet werden. Diese mehr als
ein halbes Jahrhundert umfassende Pro-
duktionserfahrung hat im Laufe der Zeit
auch zur Entwicklung anderer Branchen
gefiihrt und in diesen Bereichen ein nicht
zu unterschatzendes Wissen entstehen
lassen. Zu diesen Nebensektoren zdhlen
Saatgutproduktion, Jungpflanzenproduk-
tion, Kunststoffindustrie, Diingemittelin-
dustrie, Verpackungs- und Kihlanlagen,
Treibhauskonstruktionstechnologien,
Pflanzenschutzmittelausriistung, erdelose
Anbaumethoden, biologische Bekdamp-
fungstechnologien sowie Logistikdienst-
leistungen. Unsere Produktionsreise, die
vor einem halben Jahrhundert mit nur
einer Tomaten-, Paprika- und Gurkensorte
begann, wird heute mit zahlreichen Sorten
dieser Gemusearten fortgesetzt. Das hohe
Niveau, das wir im Gewdachshausgemiise-
anbau erreicht haben, findet sowohl in
europaischen Landern als auch in asiati-
schen und eurasischen Landern Anerken-
nung, und jedes Jahr werden Millionen
Tonnen unserer Gewachshausprodukte in
diesen Regionen konsumiert.

Die zu unserer Region gehdrenden Pro-
vinzen Antalya, Burdur und Isparta haben
nicht nur im Gewachshausgemiseanbau,
sondern auch in der Obstproduktion eine
bedeutende Stellung. Die schmackhaftes-
ten Apfel und Kirschen unseres Landes
werden in unserer Region angebaut und
sowohl von unseren Biirgern als auch von
den Menschen in den von uns beliefer-
ten Exportmarkten mit Genuss verzehrt.
Unsere in Finike angebauten Zitrusfriichte
zeichnen sich zudem durch ihr besonderes
Aroma, ihren Geschmack und ihre Quali-
tat aus.

Doch die in den letzten Jahren immer
deutlicher spiirbare Klimakrise lasst fir
die Zukunft unserer landwirtschaftlichen
Produktion die Alarmglocken lauten. Ins-
besondere aufgrund des in diesem Jahr
erlittenen schweren Frostschadens haben
Kirschbaume keine Friichte getragen, die
Kirschproduktion ist nahezu zum Stillstand
gekommen, und auch bei anderen Obst-
bdaumen kam es zu Ertrags- und Quali-
tatsverlusten. Dass das Klima Merkmale
zeigt, die von seinen seit Jahrhunderten
bestehenden charakteristischen Eigen-
schaften abweichen, ist ein Hinweis da-
rauf, dass die Krise in der kommenden
Zeit noch starker zu splren sein wird. Der



suzluk sorununu da daha keskin cizgilerle
On plana gikarmistir.

Sehirlerin su kaynaklari olan barajlarda su-
larin iyice gekilmesi, akarsularin kurumasi,
taban suyuna vytizlerce metre derinlikler-
de ulasilmasi Uzerinde ¢okca dustinulmesi
gereken hususlardandir. Bu sorun sadece
Tirkiye'nin sorunu gibi dedil. Kuraklk ve
iklim degisikligi tim diinyay! etkileyen, bir-
birine bagli tedarik zincirlerine zarar vere-
bilecek potansiyele sahiptir. Bu dogrultu-
da, bodlgemizde Uretilen Griinlerin binlerce
kilometre uzakliktaki kentlerde tiketiliyor
olmasi sorunun aslinda ortak oldugunun
bir bagka gostergesidir.

Bu yil yasanan tim olumsuzluklara rag-
men 2025 yili yas meyve sebze ihracatin-
da bir 6nceki yila kiyasla miktar bazinda
dists olmakla birlikte deder olarak basa
bas bir sekilde sonuclanmasini bekliyoruz.

Diinya geneli yas meyve sebze ihracatinda
da benzer sorunlar yasandigi goériilmek-
tedir. Diinya genelinde 2025 yilinda taze
Urlin sekt6rii ekonomik belirsizlik, dedisen
ticaret politikalari, artan isgiici maliyetleri
ve degisen tiiketici beklentileri gibi kriter-
ler nedeniyle zor bir yil gegirmistir. Ancak
soz konusu durum, bu zorluklara stratejik

olarak uyum saglayabilenler igin firsatlar
da barindirmakta.

Tiketiciler igin fiyat odakli yaklasim daha
énemli bir konuma geldi. Ulkelerin dig ti-
carette uyguladiklari tarifeler ile isglci
maliyetleri ve tarimda calisacak isci bulma
sorunlar Uretim, ticaret ve maliyet yapila-
rinl derinden etkilemekte. Dider taraftan,
surdurilebilirlik dig ticarette en dnemli
konu olmaya da devam etmekte.

Tlketicilerin saglik ve siirdiirGlebilirlik ko-
nusundaki farkindalidi, hizli kentlesme ve
tarim teknolojisindeki gelismeler saye-
sinde dinya capinda taze meyve sebze
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patterns is an indication that the crisis will
be felt even more deeply in the coming
period. The delayed onset of rainfall and
reduced snowfall have further highlighted
the issue of water scarcity.

The significant decrease in water levels in
dams, which are the main water sources
for cities, the drying up of rivers, and the
need to reach groundwater at depths of
hundreds of meters are all matters that
require serious attention. This issue is not
unique to Turkey. Drought and climate
change affect the entire world and have
the potential to damage interconnected
supply chains. In this respect, the fact
that products grown in our region are con-
sumed in cities thousands of kilometers
away is another indicator that the problem
is actually shared.

Despite all the adversities experienced
this year, we expect the fresh fruit and
vegetable exports of 2025 to conclude at a
level nearly equal in value to the previous
year, although there has been a decrease
in quantity.

It is observed that similar problems have
also occurred in global fresh fruit and veg-
etable exports. Worldwide, the fresh pro-
duce sector experienced a difficult year

N

A

.

in 2025 due to factors such as econom-
ic uncertainty, changing trade policies,
rising labor costs and shifting consumer
expectations. However, this situation also
presents opportunities for those who can
strategically adapt to these challenges.

A price-focused approach has gained
greater importance for consumers. Tar-
iffs applied in foreign trade, together with
labor costs and the difficulty of finding
workers to work in agriculture, deeply af-
fect production, trade and cost structures.
On the other hand, sustainability contin-
ues to be the most important issue in for-
eign trade.

Ry /v

verspatete Beginn der Regenfalle und die
geringe Schneemenge haben das Problem
der Wasserknappheit noch deutlicher her-
vortreten lassen.

Der starke Riickgang des Wassers in den
Stauseen, die die Wasserversorgung der
Stadte sichern, das Austrocknen von Fliis-
sen sowie die Tatsache, dass das Grund-
wasser erst in Hunderten von Metern Tie-
fe erreicht werden kann, sind Themen,
Uber die intensiv nachgedacht werden
muss. Dieses Problem betrifft jedoch nicht
nur die Tirkei. Dirre und Klimawandel
betreffen die gesamte Welt und haben
das Potenzial, miteinander vernetzte Lie-
ferketten zu beeintrachtigen. In diesem
Zusammenhang zeigt die Tatsache, dass
Produkte aus unserer Region in tausende
Kilometer entfernten Stddten konsumiert
werden, dass das Problem tatsachlich ein
gemeinsames ist.

Trotz aller in diesem Jahr erlebten Schwie-
rigkeiten erwarten wir, dass die Exporte
von frischem Obst und Gemuise im Jahr
2025 im Vergleich zum Vorjahr mengen-
maBig zurlickgehen, wertmaBig jedoch
nahezu auf gleichem Niveau abschlieBen
werden.

Es ist erkennbar, dass weltweit dhnliche
Probleme im Export von frischem Obst
und Gemiise auftreten. Im Jahr 2025
hatte der Frischwarensektor weltweit auf-

LU

grund wirtschaftlicher Unsicherheiten,
veranderter Handelspolitiken, steigender
Arbeitskosten und veranderter Verbrau-
cher—erwartungen ein schwieriges Jahr.
Diese Herausforderungen bergen jedoch
auch Chancen fiir diejenigen, die sich
strategisch anpassen kénnen.

1
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Fir Verbraucher hat ein preisorientierter
Ansatz eine groBere Bedeutung erlangt.
Die von Landern im AuBenhandel ange-
wandten Zélle sowie Arbeitskosten und
die Schwierigkeit, Arbeitskrafte fiir die
Landwirtschaft zu finden, beeinflussen die
Produktions-, Handels- und Kostenstruk-
turen tiefgreifend. Auf der anderen Seite
bleibt Nachhaltigkeit weiterhin das wich-

tigste Thema im AuBenhandel.



Urinlerine yonelik talebin 2026 yilinda da
artmaya devam etmesini bekliyoruz. Sek-
tor kiiresel olarak gugli bir biylime goste-
rirken, Avrupa Uretim ve ticaret agisindan
en 6nemli bolgelerden biri olmaya devam
ediyor.

Meyve ve sebze sektdriiniin énimiizdeki
on yil boyunca yillik ylizde 4-5 oraninda is-
tikrarl bir sekilde biiyiimeye devam etme-
si bekleniyor. Avrupa, yalnizca énemli bir
tliketici olarak degil, ayni zamanda 6nde
gelen yas meyve sebze ihracatgisi olarak
da bu bliyimenin merkezinde yer almaya
devam edecek.

Deder zincirindeki paydaslar; Ureticiler, ih-
racatcilar, dagitimcilar ve perakendeciler
icin yas meyve sebze sektoriiniin gelecedi,
yenilik yapabilme ve yeniliklere uyum sag-
layabilme, sirddrilebilirligi benimseme ve
degdisen tiiketici beklentilerine hizli yanit
verme yetenekleriyle sekillenecek.

Bu agidan Tirk Grinlerinin giicli rakiple-
rinden kalite, maliyet ve surdurilebilirlik
gibi konular agisindan daha avantajli bir
konumda olarak 6n plana gegmesine yo-
nelik stratejiler gelistirmemiz ve oOzellikle
Avrupa pazarina olan cografi yakinigimizin
avantajindan da yararlanarak pazara hizh
bir sekilde Urln tedarik etmeye yonelik ¢ca-
lismalar ylritmemiz gerekmektedir.
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Thanks to growing consumer awareness
regarding health and sustainability, rapid
urbanization and advancements in ag-
ricultural technology, we expect global
demand for fresh fruits and vegetables
to continue increasing in 2026. While the
sector demonstrates strong growth glob-
ally, Europe continues to be one of the
most important regions in terms of pro-
duction and trade.

The fruit and vegetable sector is expect-
ed to continue growing steadily by 4-5
percent annually over the next decade.
Europe will remain at the center of this
growth not only as a major consumer but
also as a leading fresh fruit and vegetable
exporter.

For stakeholders in the value chain—pro-
ducers, exporters, distributors and re-
tailers—the future of the fresh produce
sector will be shaped by their capacity to
innovate and adapt to innovations, em-
brace sustainability, and respond quickly
to changing consumer expectations.

In this respect, it is essential that we de-
velop strategies to position Turkish prod-
ucts ahead of strong competitors by being
more advantageous in terms of quality,
cost and sustainability. We must also take
advantage of our geographical proximity
to the European market and work to sup-
ply products to the market quickly.

Dank eines steigenden Verbraucherbe-
wusstseins in den Bereichen Gesundheit
und Nachhaltigkeit, der schnellen Urbani-
sierung und der Fortschritte in der land-
wirtschaftlichen Technologie erwarten wir,
dass die weltweite Nachfrage nach fri-
schen Obst- und Gemiseprodukten auch
im Jahr 2026 weiter zunehmen wird. Wah-
rend der Sektor weltweit stark wachst,
bleibt Europa eine der wichtigsten Regio-
nen in Bezug auf Produktion und Handel.

Es wird erwartet, dass der Obst- und Ge-
musesektor in den kommenden zehn Jah-
ren jahrlich um 4-5 Prozent stetig wach-
sen wird. Europa wird dabei weiterhin im
Zentrum dieses Wachstums stehen — nicht
nur als bedeutender Verbraucher, son-
dern auch als fiihrender Exporteur frischer
Obst- und Gemiiseprodukte.

Fir die Akteure der Wertschopfungskette
— Produzenten, Exporteure, Distributoren
und Einzelhandler — wird die Zukunft des
Frischwarensektors durch ihre Fahigkeit
gepragt sein, Innovationen hervorzubrin-
gen und sich an diese anzupassen, Nach-
haltigkeit zu verankern und schnell auf
verdnderte Verbraucher-erwartungen zu
reagieren.

In diesem Zusammenhang missen wir
Strategien entwickeln, um tirkische Pro-
dukte gegeniber starken Wettbewerbern
hinsichtlich Qualitédt, Kosten und Nach-
haltigkeit in eine vorteilhaftere Position zu
bringen. Zudem sollten wir unsere geo-
grafische Nahe zum europdischen Markt
nutzen und daran arbeiten, Produkte
schnell in diesen Markt zu liefern.
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Meyve iiretimi ve ihracatinda 2025
krizi

*]lkbahar déneminde cok siddetli yasanan
zirai don afeti Tiirkiye'de meyve sebze lre-
timinde ¢ok 6nemli rekolte kaybina yol acti.

*Basta sert gekirdekli meyvelerden kiraz,
kayisi, badem basta olmak Uzere elma,
armut, nar ile lGzimde yar yariya Uretim
kaybi yasandi. Zeytinde de bazi bélgelerde
Onemli rekolte kayiplari yasandi.

*Maliyetlerin yikselerek artmasi, enflas-
yon ve déviz kurlarinin baskilanmasi nede-
niyle Tirk ihracatgilar rekabette bir hayli
zorlanirken ayakta kalmayi basardi. Ancak
bazi pazarlar da kaptirmak zorunda kald.

*Tirkiye 2024 yilinda 4 milyon 193 bin
ton yas meyve sebze ihracati gergeklestir-
di. En fazla ihrac edilen drinlerin basinda
476 milyon dolar ile mandalina, 427 mil-
yon dolarla domates, 357 milyon dolarla
limon ilk {i¢ sirada yer aldi. En fazla ihracat
yapilan (lkelerin arasinda da sirasiyla Al-
manya, Rusya ve Romanya yer aldl.

2025 yih 10 aylik donemde ise Turkiye
2 milyar dolardan fazla yas meyve sebze
ihracati gergeklestirdi. 2025 yilsonu iti-
bariyle ihracatin 2,5 milyar dolar agmasi
bekleniyor.

*Rusya ile savasta bulunan Ukrayna'nin
Tirk domates ve salataligina antiamping
sorusturmasi nedeniyle ylizde 39 oraninda
vergi uygulamasi yas meyve sebze sekto-
riinde sikinti yaratmasina yol acti.

Tirkiye, 6nimiizdeki dénemler igin diin-
ya pazarlarina daha sadlikli ve gtvenilir
yas meyve sebze liretim ve ihracati icin ca-
lismalarini stirdiiriirken, ézellikle meyvede
cesitlendirme igin girisimlerini stirdiriyor.

Tirkiye Yas Meyve Sebze ihracatg Bir-
likleri tarafindan hazirlanan Ocak-Eylul
2024- 2025 doéneminde gergeklestirilen
yas meyve sebze ihracat miktar ve deger-
leri asagidaki tabloda gosterilmistir.

o
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Giimriik Miisaviri

Customs Consultant
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2025 Crisis in Fruit Production and
Export

» The severe spring frost disaster in Tur-
key caused significant yield losses in fruit
and vegetable production.

e Production losses of up to 50% were
experienced, particularly in stone fruits
such as cherries, apricots, and almonds,
as well as in apples, pears, pomegranates,
and grapes. In some regions, significant
yield losses were also observed in olives.

e Rising costs, inflation, and the pressure
on exchange rates made competition very
challenging for Turkish exporters, though
they managed to stay afloat. However,
they had to give up some markets.

e In 2024, Turkey exported 4,193,000
tons of fresh fruits and vegetables. The
top exported products were mandarin
with $476 million, tomatoes with $427
million, and lemons with $357 million. The
main export destinations were Germany,
Russia, and Romania, respectively.

¢ In the first ten months of 2025, Tur-
key exported more than $2 billion worth
of fresh fruits and vegetables. By the end
of 2025, exports are expected to exceed
$2.5 billion.

¢ Due to the anti-dumping investigation
imposed by Ukraine—currently at war with
Russia—on Turkish tomatoes and cucum-
bers, a 39% tax was applied, creating
challenges for the fresh fruit and vegeta-
ble sector.

Turkey continues its efforts to ensure
healthier and more reliable fresh fruit and
vegetable production and exports to glob-
al markets in the coming periods, while
especially pursuing initiatives for diversi-
fication in the fruit sector.

The fresh fruit and vegetable export vol-
umes and values for the January-Septem-
ber 2024-2025 period, prepared by the
Turkish Fresh Fruit and Vegetable Export-
ers’ Associations, are shown in the table
below.

Krise in der Obstproduktion und im
Obstexport 2025

e In der Friihjahrsperiode verursach-
te eine sehr starke landwirtschaftliche
Frostkatastrophe in der Tiirkei erhebliche
Ernteverluste in der Obst- und Gemiise-
produktion.

* Besonders bei Steinobst wie Kirschen,
Aprikosen und Mandeln sowie bei Apfeln,
Birnen, Granatdapfeln und Weintrauben
kam es zu Produktionsverlusten von bis
zu 50 %. Auch bei Oliven wurden in ei-
nigen Regionen erhebliche Ernteverluste
verzeichnet.

e Aufgrund steigender Kosten, Inflation
und Druck auf die Wechselkurse hatten
tlrkische Exporteure im Wettbewerb gro-
Be Schwierigkeiten, konnten sich jedoch
behaupten. Einige Markte mussten jedoch
abgegeben werden.

e Im Jahr 2024 exportierte die Tiirkei
4.193.000 Tonnen frisches Obst und Ge-
miise. Die am meisten exportierten Pro-
dukte waren Mandarinen mit 476 Millio-
nen US-Dollar, Tomaten mit 427 Millionen
US-Dollar und Zitronen mit 357 Millionen
US-Dollar. Die Lander mit den hdchsten
Exporten waren Deutschland, Russland
und Rumanien.

¢ In den ersten zehn Monaten des Jahres
2025 exportierte die Tiirkei frisches Obst
und Gemiise im Wert von tber 2 Milliarden
US-Dollar. Bis Ende 2025 wird erwartet,
dass die Exporte 2,5 Milliarden US-Dollar
Ubersteigen.

¢ Aufgrund einer Antidumping-Untersu-
chung der Ukraine, die sich im Krieg mit
Russland befindet, auf tiirkische Tomaten
und Gurken wurde eine Steuer von 39 %
verhangt, was Probleme im Frischobst-
und Gemiisebereich verursachte.

Die Turkei setzt ihre Bemiihungen fort,
fir kommende Perioden eine gesiindere
und verlasslichere Produktion und den Ex-
port von frischem Obst und Gemiise auf
den Weltmarkten sicherzustellen, wobei
insbesondere Initiativen zur Diversifizie-
rung im Obstsektor fortgefiihrt werden.

Die Mengen und Werte der Exporte von
frischem Obst und Gemiise fir den Zeit-
raum Januar-September 2024-2025, vor-
bereitet von den Turkischen Verbanden
der Obst- und Gemiiseexporteure, sind in
der folgenden Tabelle dargestellt.
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2024-2025 (OCAK-EYLUL) TURKIYE GENELI YAS MEYVE SEBZE IHRACAT KAYIT RAKAMLARI
2024-2025 (JANUARY-SEPTEMBER) TURKEY-WIDE FRESH FRUIT AND VEGETABLE EXPORT RECORDS
2024-2025 (JANUAR-SEPTEMBER) LANDESWEITE FRISCHOBST- UND GEMUSEEXPORTSTATISTIKEN DER TURKEI
- o DEGiSiM ORANI (%)
OCAK-EYLUL 2024 OCAK-EYLUL 2025 2025 PAYI (%)
CHANGE RATE(%)
L JAN-SEP 2024 JAN-SEP 2024 2 2025 SHARE(%
URUN JAN-SEP 2024 JAN-SEP 2025 VERANDERUNG MENGE | \nTEy 2025((%))
PRODUCT (%)
PRODUKT MIiKTAR (KG) DEGER ($) MIKTAR (KG) DEGER ($) MiKTAR DEGER MIKTAR | DEGER
QUANTITY (KG) | VALUE ($) | QUANTITY (KG) | VALUE ($) QUANTITY | VALUE | QUANTITY | VALUE
MENGE (KG) WERT ($) MENGE (KG) WERT ($) MENGE WERT MENGE WERT
NARENCIYE
CITRUS 990,286,761 550,197,331 656,237,419 539,350,470 -34 -2 30 24
ZITRUSFRUCHTE
TAZE SEBZE
FRESH VEGETABLES 927,849,562 716,223,879 899,473,672 749,046,469 -3 5 41 34
FRISCHES GEMUSE
TAZE MEYVE
FRESH FRUITS 1,064,944,357 | 1,117,914,728 | 650,164,203 918,763,050 -39 -18 29 41
FRISCHES OBST
GENEL TOPLAM
TOTAL 2,986,719,385|2,402,356,748| 2,209,939,298 | 2,229,531,893| -26 -7 100 100
GESAMT

(Genel toplamda ¢ay dahildir) (Total includes tea.) (Gesamtsumme beinhaltet Tee.)
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Bugtin Ulkemizin en 6nemli glindemle-
rinden biri enflasyonla miicadeledir. Ancak
biz biliyoruz ki kalic1 bir ekonomik istikrarin
yolu yalnizca fiyat dengesiyle degil, treti-
cinin giglenmesiyle mimkindur. Ureten,
alin teriyle deger yaratan her ciftcimiz, her
sanayicimiz, her ihracatgimiz bu miicade-
lenin gergek kahramanidir.

Cukurova, bereketli topraklari, iklim
avantajli ve girisimci ruhuyla Turkiye'nin
Uretim glictintin kalbidir. Erdemli'den Ada-
na'ya, Mersin‘den Tarsus'a kadar uzanan
bu bdlge, yalnizca tarimda degil; gida isle-
me, lojistik, ihracat ve katma degerli {ire-
timde de lilkemizin lokomotifidir.

Bizler Erdemli Ticaret ve Sanayi Odasi
olarak, bolge dUreticisinin yaninda olma-
ya, onlarin rekabet giiclini artiracak her
adimi desteklemeye kararliyiz. Enflasyonla
miicadeleye en gugli katkiyi, Gretim zin-
cirini koruyarak ve verimliligi artirarak ve-
rebiliriz.

Bu kapsamda;

eTarimsal Uretimde dijitallesme ve verimli-
lik odakl projelere,

elhracat kapasitemizi yiikseltecek lojistik
ve pazarlama altyapilarina,

*Geng girisimcilerimizin Uretim sureglerine
katiimini tesvik eden programlara

oncelik veriyoruz.

Gukurova’nin potansiyelini tam anlamiyla
degderlendirebilirsek, yalniz bolgesel de-
dil, ulusal dlgekte de gligli bir ekonomik
sicrama gerceklestirebiliriz. Ciinkl Uretici
kazandiginda, Ulke kazanr.

Buglin her zamankinden fazla dayanis-
ma, is birligi ve ortak hedeflere ydnelme
zamanidir. Biz, Erdemli Ticaret ve Sanayi
Odas! olarak; ureticimizin, ihracatgimizin
ve girisimcimizin yaninda olmaya devam
edecegiz.

Birlikte tretelim, birlikte biyyelim.
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Mustafa KARAGOZ

Erdemli Ticaret ve Sanayi Odasi Bagkani
President of the Erdemli Chamber of Commerce and Industry
Prasident der Industrie- und Handelskammer von Erdemli

Today, one of the most important issues
facing our country is the fight against in-
flation. However, we know that lasting
economic stability is possible not only
through price balance but also by empow-
ering producers. Every farmer, industrial-
ist, and exporter who produces and cre-
ates value through hard work is the true
hero of this struggle.

Cukurova, with its fertile lands, climate
advantages, and entrepreneurial spirit, is
the heart of Turkey’s production power.
This region, stretching from Erdemli to Ad-
ana and from Mersin to Tarsus, is a driv-
ing force not only in agriculture but also
in food processing, logistics, exports, and
value-added production in our country.

As the Erdemli Chamber of Commerce
and Industry, we are determined to stand
by the producers in our region and sup-
port every step that will increase their
competitiveness. The strongest contribu-
tion to the fight against inflation can be
made by protecting the production chain
and increasing efficiency.

In this context, we prioritize:

e Projects focused on digitalization and ef-
ficiency in agricultural production,

e Logistics and marketing infrastructure
that will increase our export capacity,

e Programs that encourage the participa-
tion of young entrepreneurs in production
processes.

If we can fully realize the potential of
Cukurova, we can achieve a strong eco-
nomic leap not only regionally but also na-
tionally. Because when the producer wins,
the country wins.

Today, more than ever, it is time for sol-
idarity, collaboration, and pursuing com-
mon goals. As the Erdemli Chamber of
Commerce and Industry, we will continue
to stand by our producers, exporters, and
entrepreneurs.

Let's produce together, let’s grow togeth-
er.

Heute ist eines der wichtigsten Themen
unseres Landes der Kampf gegen die In-
flation. Wir wissen jedoch, dass dauerhaf-
te wirtschaftliche Stabilitét nicht nur durch
Preisausgleich, sondern auch durch die
Starkung der Produzenten mdglich ist. Je-
der Landwirt, jeder Industrielle und jeder
Exporteur, der produziert und durch sei-
ne Arbeit Wert schafft, ist der wahre Held
dieses Kampfes.

Gukurova ist mit seinen fruchtbaren Bo-
den, den klimatischen Vorteilen und sei-
nem unternehmerischen Geist das Herz
der Produktionskraft der Turkei. Diese
Region, die sich von Erdemli Giber Adana
bis Mersin und Tarsus erstreckt, ist nicht
nur in der Landwirtschaft, sondern auch in
der Lebensmittelverarbeitung, Logistik, im
Export und in der wertschopfenden Pro-
duktion ein Motor unseres Landes.

Wir, die Handels- und Industriekammer
Erdemli, sind entschlossen, an der Seite
der Produzenten unserer Region zu stehen
und jeden Schritt zu unterstiitzen, der ihre
Wettbewerbsfahigkeit erhéht. Den starks-
ten Beitrag im Kampf gegen die Inflation
konnen wir leisten, indem wir die Produk-
tionskette schiitzen und die Effizienz stei-
gern.

In diesem Rahmen legen wir Prioritat
auf:

¢ Projekte, die auf Digitalisierung und Ef-
fizienz in der landwirtschaftlichen Produk-
tion ausgerichtet sind,

e Logistik- und Marketinginfrastrukturen,
die unsere Exportkapazitat erhéhen,

e Programme, die die Beteiligung junger
Unternehmer an den Produktionsprozes-
sen fordern.

Wenn wir das Potenzial von Cukurova
vollstandig ausschopfen, kdnnen wir nicht
nur regional, sondern auch national einen
starken wirtschaftlichen Sprung erzielen.
Denn wenn der Produzent gewinnt, ge-
winnt das Land.

Heute ist mehr denn je die Zeit fir So-
lidaritdt, Zusammenarbeit und die Aus-
richtung auf gemeinsame Ziele. Wir, die
Handels- und Industriekammer Erdemli,
werden weiterhin an der Seite unserer
Produzenten, Exporteure und Unterneh-
mer stehen.

Lassen Sie uns gemeinsam produzieren,
gemeinsam wachsen.
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Ticaret
Borsasi

Ali CANDIR 1920

Antalya Ticaret Borsasi, Antalya Tanm Konseyi Yonetim Kurulu Baskani
Chairman of the Board of Directors, Antalya Commodity Exchange, Antalya Agriculture Council
Antalya Handelsbdrse, Antalya Landwirtschaftsrat Vorstandsvorsitzender

TARIMIN GELECEGiNi BULUSTURAN PLATFORM

THE PLATFORM THAT BRINGS TOGETHER THE FUTURE OF AGRICULTURE
DIE PLATTFORM, DIE DIE ZUKUNFT DER LANDWIRTSCHAFT VEREINT

Turkiye ekonomisinin en 6nemli sektdr-
lerinden biri olan tarim, gida glivenligimiz
ve ihracatimiz agisindan stratejik 6neme
sahip temel sektorlerimizden biridir. 2024
yilinda Ulkemiz, 137 milyon tonu asan
toplam tarimsal Uretim hacmiyle dikkat
gekerken, bu dretimin 75,5 milyon tonu-
nu tahillar ve diger bitkisel Grinler, 33,6
milyon tonunu sebzeler, 28 milyon tonunu
ise meyveler, icecek ve baharat bitkileri
olusturdu.

Alin teriyle Ureten Ureticimizin emegi-
nin daha fazla deder bulmasi igin Griin-
lerimizin diinya pazarlarina ulasmasi ¢ok
6nemli. Tarmda ihracatimiz 3,4 milyar
dolar seviyesine ulasirken, konserve, ku-
rutulmus meyve ve sebze mamulleriyle
birlikte dederlendirildiginde toplam ihracat
hacmi 6,1 milyar dolan asti. Bu rakamlar,
Tirkiye'nin yalnizca kendi i¢ pazarini degil,
kiiresel pazar da doyurma giiciini ortaya
koyuyor.

Tarimin gelecedi, genclerin sektore ilgi-
siyle dogrudan baglantiidir. Akilli tarim
uygulamalari, sensor teknolojileri, veri
analitigi ve yapay zeka destekli (iretim
siregleriyle tarim artik daha verimli, daha
izlenebilir ve daha rekabetci hale geliyor.
Genglerin bu alanda yer almalari, bilgiyle
donanmig bir Uretici neslinin olusmasini
sadlayacak ve llkemizin tarimsal potansi-
yelini daha ileriye tasiyacaktir.

Tarimda Uretim kadar hedef pazarlara
standardi yliksek, iyi paketlenmis Grtinlerle
ulasmak blyik 6énem tasiyor. Paketleme-
den depolamaya, lojistikten dijitallesmeye
kadar birgok alanda gelisen teknolojiyi ya-
kindan takip etmeliyiz. Bu gergevede tarim
fuarlarini sektériin gelisimi agisindan gok
onemli buluyoruz ve destekliyoruz.

Her gegen yil biylyen Interfresh Eurasia
Fuari, yalnizca yeni teknolojilerin ve yeni-
likgi uygulamalarin sergilendidi bir alan de-
gil, ayni zamanda tarim ve gida sektoriine
yon veren platform haline gelmistir. Ulusal
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Agriculture, one of the most important
sectors of the Turkish economy, is a fun-
damental industry of strategic importance
for our food security and exports. In 2024,
our country drew attention with a total
agricultural production volume exceeding
137 million tons, of which 75.5 million
tons consisted of grains and other crop
products, 33.6 million tons of vegetables,
and 28 million tons of fruits, beverage,
and spice plants.

For the hard work of our producers to
gain more value, it is crucial that our prod-
ucts reach world markets. While our agri-
cultural exports reached 3.4 billion dollars,
the total export volume, when including
canned, dried fruit, and vegetable prod-
ucts, exceeded 6.1 billion dollars. These
figures reveal Turkey’s capacity not only to
feed its domestic market but also to satis-
fy the global market.

The future of agriculture is directly linked
to young people’s interest in the sector.
With smart agriculture applications, sen-
sor technologies, data analytics, and ar-
tificial intelligence-supported production
processes, agriculture is becoming more
efficient, traceable, and competitive. The
participation of young people in this field
will help create a knowledgeable genera-
tion of producers and carry our country’s
agricultural potential even further.

In agriculture, reaching target markets
with high-standard, well-packaged prod-
ucts is as important as production itself.
From packaging to storage, from logistics
to digitalization, we must closely follow
the evolving technologies in many areas.
In this context, we consider and support
agricultural fairs as highly important for
the development of the sector.

Growing every year, the Interfresh Eur-
asia Fair has become not only a venue
where new technologies and innovative
practices are showcased but also a plat-
form that guides the agriculture and food
sectors. Bringing together all stakehold-

Die Landwirtschaft, einer der wichtigsten
Sektoren der tiirkischen Wirtschaft, ist
einer unserer grundlegenden Sektoren von
strategischer Bedeutung im Hinblick auf
unsere Erndhrungssicherheit und unseren
Export. Im Jahr 2024 machte unser Land
mit einem gesamten landwirtschaftlichen
Produktionsvolumen von (ber 137
Millionen Tonnen auf sich aufmerksam,
wovon 75,5 Millionen Tonnen auf Getreide
und andere pflanzliche Produkte, 33,6
Millionen Tonnen auf Gemiise und 28
Millionen Tonnen auf Friichte, Getrénke-
und Gewlirzpflanzen entfielen.

Damit die bharte Arbeit unserer
Produzenten, die mit ihrem Schweif
produzieren, mehr Wert erhalt, ist es von
groBer Bedeutung, dass unsere Produkte

die Weltmarkte erreichen. Wahrend
unsere landwirtschaftlichen  Exporte
3,4 Milliarden US-Dollar erreichten,

Uberstieg das gesamte Exportvolumen,
wenn konservierte, getrocknete Obst-
und Gemiuseerzeugnisse mit einbezogen
werden, 6,1 Milliarden US-Dollar. Diese
Zahlen zeigen, dass die Tirkei nicht nur in
der Lage ist, ihren eigenen Binnenmarkt,
sondern auch den Weltmarkt zu versorgen.

Die  Zukunft der Landwirtschaft
steht in direktem Zusammenhang mit
dem Interesse der jungen Menschen
an diesem Sektor. Mit intelligenten
Landwirtschaftsanwendungen,
Sensortechnologien, Datenanalysen
und durch  kinstliche Intelligenz
unterstitzten Produktionsprozessen
wird die Landwirtschaft zunehmend
effizienter, besser nachvollziehbar und
wettbewerbsfdhiger. Die  Beteiligung
junger Menschen in diesem Bereich wird
die Entstehung einer wissensbasierten
Produzentengeneration ermdglichen und
das landwirtschaftliche Potenzial unseres
Landes weiter voranbringen.

In der Landwirtschaft ist es ebenso
wichtig wie die Produktion selbst,
die Zielmarkte mit hochwertigen, gut
verpackten Produkten zu erreichen.
Von der Verpackung bis zur Lagerung,
von der Logistik bis zur Digitalisierung
mussen wir die sich entwickelnden
Technologien genau verfolgen. In
diesem Zusammenhang betrachten und



ve uluslararasi katilimcilariyla (reticiden
ihracatclya, tedarikgiden perakendeciye
kadar tim paydaslari bulusturan bu fuar,
verimli is baglantilarinin kuruldugu, sekto-
rel igbirliklerinin gelistirildigi ve gelecege
donlk stratejilerin sekillendigi 6nemli bir
merkez konumundadir.

Ayrica, Uluslararasi Taze Meyve ve Seb-
ze Fuan Fruit Logistica, sektdrin dinya-
daki en 6nemli aktorlerini bir araya geti-
ren glglii bir platformdur. Bu tiir fuarlarin,
sektordeki ticari isbirliklerini, ihracat po-
tansiyelini ve uluslararasi gérinarligu-
mizi artiracadina inaniyor, emegdi gegen
herkesi tebrik ediyorum.
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ers—from producers to exporters, from
suppliers to retailers—with both national
and international participants, this fair
serves as a key center where productive
business connections are established, sec-
toral collaborations are strengthened, and
forward-looking strategies are shaped.

In addition, the International Fresh Fruit
and Vegetable Fair, Fruit Logistica, is a
powerful platform that brings together
the most important players of the sector
worldwide. We believe that such fairs will
enhance trade cooperation, export poten-
tial, and our international visibility in the
sector, and we congratulate everyone who
has contributed to their success.

unterstiitzen wir Landwirtschaftsmessen
als auBerst wichtig fir die Entwicklung
des Sektors.

Die jahrlich wachsende Interfresh
Eurasia Messe ist nicht nur ein Ort, an
dem neue Technologien und innovative
Anwendungen prasentiert werden,
sondern hat sich auch zu einer Plattform
entwickelt, die die Landwirtschafts-
und Erndhrungsbranche lenkt. Mit
ihren nationalen und internationalen
Teilnehmern bringt diese Messe alle
Akteure — vom Produzenten bis zum
Exporteur, vom Lieferanten bis zum
Einzelhdndler — zusammen und ist ein
bedeutendes Zentrum, in dem produktive
Geschaftsverbindungen gekniipft,
sektorale Kooperationen gestarkt und
zukunftsorientierte Strategien gestaltet
werden.

Dariliber hinaus ist die Internationale
Messe fiir Frisches Obst und Gemuise, Fruit
Logistica, eine starke Plattform, die die
wichtigsten Akteure der Branche weltweit
zusammenbringt. Wir sind (berzeugt,
dass solche Messen die kommerzielle
Zusammenarbeit im  Sektor, das

Exportpotenzial und unsere internationale
Sichtbarkeit erhohen werden, und ich
gratuliere allen, die zu diesem Erfolg
beigetragen haben.
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Saffet KALYONCU

Dogu Karadeniz ihracatcilar Birligi Yonetim Kurulu Bagkani
Chairman of the Board of Directors, The Eastern Black Sea Exporters Association
Verband der Exporteure des dstlichen Schwarzen Meeres Vorstandsvorsitzender

VERI, DEGISiM VE GELECEK: TURK MEYVE-SEBZE

IHRACATININ YENi DONEMI

DATA, CHANGE AND THE FUTURE: A NEW ERA FOR TURKISH
FRUIT AND VEGETABLE EXPORTS

DATEN, VERANDERUNG UND ZUKUNFT: EINE NEUE ARA FUR
DEN TURKISCHEN OBST- UND GEMUSEEXPORT

Turkiye, yas meyve sebze (retiminde
yuzyillardir siiregelen tarnm kultird ve
glcli  agroekonomik yapisiyla diinyanin
dikkatle izledigi lkeler arasinda yer alma-
ya devam ediyor. Codrafi gesitlilik, farkh
iklim kusaklarinin bir arada bulunmasi,
uzun sezonlu Uretim donglisii ve tedarik
zinciri kabiliyeti Turkiye'yi hem arz siirekli-
ligi hem Grlin gesitliligi bakimindan ayrica-
likli bir noktaya tasiyor. Bu avantaj yalnizca
Uretime degil; ihracatin esnekligine, pazar
erisim hizina ve {irlin gaminin yil boyunca
canli kalmasina da yansiyor.

Ancak giinimiz sartlari, bu gigli ze-
minin artik tek basina yeterli olmadigini,
rekabet avantajinin teknoloji, siirdirile-
bilirlik, maliyet yonetimi ve pazar gesit-
lendirmesi gibi daha karmasik faktorlerle
birlikte degerlendirildigini gdsteriyor.

Genel tabloya baktigimizda Tirkiye'nin
yas meyve sebze ihracati gectigimiz yil
ile karsilagtinldiginda hacimsel olarak ge-
rilerken dedger bazinda korumaci bir cizgi
izliyor.

2024 Ocak—Ekim donemi toplam ihracat
miktan 3.358.257 ton seviyesinde iken,
2025te bu rakam 2.519.179 tona diisti;
yaklasik %25°lik bir miktar gerilemesinden
soz ediyoruz.

Deder tarafinda ise 2,69 milyar dolar-
dan 2,56 milyar dolara gegilmis durumda;
yani dislis %5 seviyesinde. Bu fark bize
onemli bir dengeyi isaret ediyor: miktar
kaybedilirken deder kaybi sinirll kalmissa
bu, Griin bazh dénlsimin fiyat ve kalite
perspektifinde yeniden sekillendigini, bazi
kalemlerin degerini korumay! stirdiirdigui-
nii gosteriyor. Baska bir ifadeyle Tirkiye,
daha az miktar ihrag ederken bile birim
basina deder kaybini minimalize etmeyi
basarmis durumda.

Uriin bazl tablo incelendiginde manda-
rin ihracatta basi gekiyor. Onu domates,
limon, biber ve seftali izliyor. Bu bes (iriin
valnizca Tirkiye ihracat hacminin dedil,
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Turkey continues to be one of the
countries closely watched by the world
thanks to its centuries-old agricultural
culture in fresh fruit and vegetable
production and its strong agro-economic
structure. Geographic diversity, the
coexistence of different climate zones,
long seasonal production cycles, and
supply chain capabilities place Turkey
in a privileged position both in terms of
supply continuity and product variety.
This advantage reflects not only on
production but also on the flexibility of
exports, speed of market access, and
the ability to maintain a vibrant product
range throughout the year. However,
current conditions indicate that this strong
foundation alone is no longer sufficient,
and competitive advantage must now be
evaluated alongside more complex factors
such as technology, sustainability, cost
management, and market diversification.

Looking at the overall picture, Turkey’s
fresh fruit and vegetable exports,
compared to the previous year, have
declined in volume while maintaining a
relatively protective trend in value. The
total export volume for January—October
2024 was 3,358,257 tons, whereas in
2025 this figure dropped to 2,519,179
tons, representing an approximate 25%
decrease in volume. On the value side,
exports decreased from $2.69 billion to
$2.56 billion, a decline of around 5%. This
difference points to an important balance:
if volume is lost while value decline
remains limited, it indicates that product-
level transformation is being reshaped
from a price and quality perspective,
with some items retaining their value.
In other words, Turkey has managed to
minimize the per-unit value loss even
while exporting smaller quantities.

When examining product-level data,
mandarins lead exports, followed by
tomatoes, lemons, peppers, and peaches.
These five products form not only the
backbone of Turkey’s export volume but

Die Tirkei gehort weiterhin zu den Lan-
dern, die aufgrund ihrer jahrhunderteal-
ten landwirtschaftlichen Kultur im Anbau
von frischem Obst und Gemdise und ihrer
starken agrodkonomischen Struktur welt-
weit aufmerksam verfolgt werden. Die
geografische Vielfalt, das Nebeneinander
verschiedener Klimazonen, lange Produk-
tionszyklen und die Leistungsfahigkeit der
Lieferketten verschaffen der Tirkei sowohl
in Bezug auf die Kontinuitdt der Versor-
gung als auch auf die Produktvielfalt eine
privilegierte Position. Dieser Vorteil wirkt
sich nicht nur auf die Produktion aus, son-
dern auch auf die Flexibilitdt des Exports,
die Geschwindigkeit des Marktzugangs
und die Mdglichkeit, das Produktsortiment
das ganze Jahr Uber lebendig zu halten.

Die gegenwartigen Bedingungen zeigen
jedoch, dass dieses starke Fundament
allein nicht mehr ausreicht und dass der
Wettbewerbsvorteil nun in Verbindung mit
komplexeren Faktoren wie Technologie,
Nachhaltigkeit, Kostenmanagement und
Marktdifferenzierung bewertet werden
muss.

Im Gesamtbild betrachtet, ist der Export
von frischem Obst und Gemiuise der Tirkei
im Vergleich zum Vorjahr mengenmaBig
zuriickgegangen, wahrend der Wert eine
eher konservative Linie verfolgt. Die ge-
samte Exportmenge im Zeitraum Januar—
Oktober 2024 betrug 3.358.257 Tonnen,
wahrend sie 2025 auf 2.519.179 Tonnen
zurlickging — ein Ruckgang von etwa
25 %. Auf der Wertseite ging der Export
von 2,69 Milliarden US-Dollar auf 2,56 Mil-
liarden US-Dollar zurlick, was einem Riick-
gang von etwa 5 % entspricht. Dieser
Unterschied zeigt ein wichtiges Gleich-
gewicht: Wenn die Menge abnimmt, der
Wertverlust jedoch begrenzt bleibt, deutet
dies darauf hin, dass die produktbezogene
Transformation sich aus Preis- und Quali-
tatsgesichtspunkten neu gestaltet und ei-
nige Produkte ihren Wert behalten. Mit an-



ayni zamanda tedarik zinciri stratejisinin
omurgasini olusturuyor. Mandarin en ¢ok
Rusya Federasyonu’na goénderiliyor ve
miktarda yaklasik %5 gerileme olmasina
ragmen deder tarafinda %34'lik artis s6z
konusu. Bu durum, arzin diismesine rag-
men fiyat ve kalite dengesinin glglendigini
gosteren tipik bir 6rnek. Domates tarafin-
da tablo daha farkl; miktarda %24, de-
derde %12 duislis mevcut. Bu iki Grlin yan
yana okundugunda Tirkiye'nin her Grin
icin ayni egriyi izlemedidi, tGriin ve pazar
bazli farkli dinamiklerle karsi karsiya ol-
dugu daha net anlasilabiliyor. Limon %40
gibi dikkat gekici bir miktar kaybi yasasa
da degerde yaklasik %3'lik yiikselis var.
Biber %6 miktar gerilemesine ragmen de-
derini %9 artirmis; seftali ise tam tersine
hem miktarda %65 hem dederde %37 dii-
sugsle en sert dalgalanmay yagsamig Griin-
lerden biri olarak éne gikiyor. Bu gesitlilik,
sektoriin tek parca okunamayacadini, her
Urtindn kendi ekonomik, lojistik ve rekabet
kosullarina gore ele alinmasi gerektigini
gosteren dnemli bir veri zemini sunuyor.

Bolgesel fotografi inceledigimizde tablo
Tirkiye geneli ile paralel ilerliyor ancak
kendi iginde daha farkli okumalar barindiri-
yor. Trabzon, Rize, Artvin ve Gimishane'yi
kapsayan bdlgemiz illerinde, yas meyve
ve sebze ¢zelinde; 2024 Ocak-Ekim ihra-
cat miktari 229.840 ton seviyesindeyken,
2025'te bu rakam 174.136 tona geriledi;
miktarda %24 civarinda diisiis mevcut.
Deder tarafinda ise 141 milyon 345 bin
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also the core of its supply chain strategy.
Mandarins are primarily exported to
the Russian Federation; despite an
approximately 5% drop in volume, their
value increased by 34%. This is a typical
example showing that, even with reduced
supply, the price-quality balance has
strengthened. The situation for tomatoes
is different: there is a 24% drop in volume
and a 12% decrease in value. When these
two products are read side by side, it
becomes clear that Turkey does not follow
the same trend for every product and faces
different dynamics based on product and
market. Lemons experienced a significant
40% drop in volume, but their value
increased by approximately 3%. Peppers
saw a 6% decline in volume but a 9% rise
in value; conversely, peaches experienced
the sharpest fluctuations, with a 65%
decrease in volume and a 37% drop in
value. This diversity underscores that the
sector cannot be read as a single entity,
and each product must be considered
according to its own economic, logistical,
and competitive conditions, providing an
important data foundation.

Looking at the regional picture, the
trend parallels the national level but

contains its own nuances. In our region,
covering the provinces of Trabzon, Rize,
Artvin, and Gumushane, fresh fruit and
vegetable exports amounted to 229,840
tons in January—October 2024, dropping
to 174,136 tons in 2025, representing a
roughly 24% decrease in volume. On

deren Worten: Die Tirkei hat es geschafft,
den Wertverlust pro Einheit auch bei ge-
ringerer Exportmenge zu minimieren.

Auf Produktebene fiihren Mandarinen
die Exporte an, gefolgt von Tomaten, Zi-
tronen, Paprika und Pfirsichen. Diese flinf
Produkte bilden nicht nur das Riickgrat
des Exportvolumens der Tiirkei, sondern
auch das zentrale Element ihrer Lieferket-
tenstrategie. Mandarinen werden haupt-
sachlich in die Russische Foderation ex-
portiert; trotz eines Riickgangs der Menge
um etwa 5 % stieg der Wert um 34 %.
Dies ist ein typisches Beispiel dafiir, dass
trotz geringerer Versorgung das Preis-
Qualitats-Verhaltnis gestarkt wurde.

Bei Tomaten zeigt sich ein anderes Bild:
Die Menge ging um 24 %, der Wert um
12 % zurlick. Werden diese beiden Pro-
dukte nebeneinander betrachtet, wird
deutlich, dass die Tirkei nicht fir jedes
Produkt denselben Verlauf verfolgt und
dass unterschiedliche Dynamiken auf Pro-
dukt- und Marktebene bestehen. Zitronen
verzeichneten einen bemerkenswerten
Mengenriickgang von 40 %, jedoch stieg
der Wert um etwa 3 %. Paprika gingen
mengenmaBig um 6 % zuriick, konnten
jedoch ihren Wert um 9 % steigern; Pfir-
siche hingegen gehorten zu den Produk-
ten mit den starksten Schwankungen, mit
einem Riickgang von 65 % in der Menge
und 37 % im Wert. Diese Vielfalt zeigt,
dass der Sektor nicht als einheitliches
Ganzes betrachtet werden kann und jedes
Produkt nach seinen eigenen wirtschaft-
lichen, logistischen und wettbewerblichen
Bedingungen behandelt werden muss,
was eine wichtige Datenbasis liefert.

Betrachtet man das regionale Bild, so
verlduft der Trend parallel zum nationa-
len Niveau, enthélt jedoch eigene Nuan-
cen. In unserer Region, die die Provinzen
Trabzon, Rize, Artvin und Giimiishane um-
fasst, betrug die Exportmenge an frischem
Obst und Gemiise im Zeitraum Januar—
Oktober 2024 229.840 Tonnen und sank
2025 auf 174.136 Tonnen — ein Riick-
gang von rund 24 %. Auf der Wertseite
gingen die Exporte von 141.345.584 USD
auf 111.410.171 USD zuriick, was einem
Rickgang von etwa 21 % entspricht.
Dieser Riickgang liegt nahezu auf dem
nationalen Durchschnitt und zeigt, dass
die Region vom allgemeinen Exporttrend
nicht abweicht und ahnliche Belastungen
erfahrt.

Dariliber hinaus zeigen die Daten, dass
etwa 9 % des turkischen Exports von fri-
schem Obst und Gemiise aus diesen vier
Provinzen stammen, was die strategische
Bedeutung der 6stlichen Schwarzmeerre-
gion im landwirtschaftlichen AuBenhandel
verdeutlicht. Besonders Trabzon tragt in-
nerhalb dieser vier Provinzen 75 % der Ex-
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584 dolardan 111 milyon 410 bin 171
dolara gegildi; burada diisis %21 ban-
dinda. Ulusal ortalamayla neredeyse ayni
duzeyde gergeklesen bu gerileme, bélge-
nin ihracat hacminde genel egilimin digina
cikmadigini ve benzer baskilari hissettigi-
ni isaret ediyor. Diger bir yandan Tirki-
ye yas meyve sebze ihracatinin yaklasik
%9’unun bu doért ilden yapilmasi ise Dogu
Karadeniz'in tarimsal dig ticarette ne kadar
stratejik bir pozisyon tasidigini gdsteriyor.
Ozellikle Trabzon’un séz konusu dort il ice-
risinde ihracatin %75’ini sirtlamasi, lojistik
altyapi, isleme kapasitesi ve pazar erisim
kiltlriinin burada daha giglii oldugu ger-
gegdini destekliyor.

Trabzon, Rize, Artvin ve Gilimishane
Ozelinde, 2025 Ocak-Ekim déneminde yas
meyve sebze alaninda yapilan ihracatta
Rusya yine ilk sirada yer almakla birlikte,
Rusya'yl Giircistan, Belcika, Ukrayna, Al-
manya, Polonya, Beyaz Rusya ve Birlesik
Krallik takip ediyor. Verilere baktigimizda
bu (lkeler arasinda Rusya’da gegen yila
gore %29luk bir deder kaybi; benzer
sekilde Gircistan, Almanya ve Polonya
pazarlarinda da duslisler yasandigini go-
ryoruz. Diger bir yandan cerceveyi ge-
niglettigimizde farkll bir dinamik ortaya
cikiyor; Belcika, Ukrayna, Beyaz Rusya
ve Birlesik Krallik pazarlarinda deger bazl
artislar yasaniyor. Ozellikle Birlesik Krallik
dikkat cekici: gegen yila kiyasla miktarda
%2390 artis, dederde ise %2872 gibi dik-
kat ceken bir ylkselis s6z konusu. Bu de-
gisim, coklu pazar stratejisinin olumlu bir
yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Buglinin sektor gergekligini - okurken
sonug degil siire¢ goriiyoruz. Uretim ka-
pasitesi var, ihracat kabiliyeti glglii, ancak

the value side, exports declined from
$141,345,584t0$111,410,171, adecrease
of about 21%. This decline, almost in line
with the national average, indicates that
the region has not deviated from the
general trend in export volume and has
experienced similar pressures. Moreover,
with approximately 9% of Turkey’s fresh
fruit and vegetable exports coming
from these four provinces, the strategic
position of the Eastern Black Sea region
in agricultural foreign trade is evident.
In particular, Trabzon shoulders 75%
of exports among these four provinces,
supporting the fact that its logistics
infrastructure, processing capacity, and
market access culture are stronger.

In Trabzon, Rize, Artvin, and Gimushane,
Russia remains the top export destination
for fresh fruits and vegetables in January—
October 2025, followed by Georgia,
Belgium, Ukraine, Germany, Poland,
Belarus, and the United Kingdom. Looking
at the data, a 29% decline in value is
observed in Russia compared to last year,
while Georgia, Germany, and Poland also
show decreases. On the other hand, when
expanding the scope, a different dynamic
emerges: value increases are seen in
Belgium, Ukraine, Belarus, and the UK. The
United Kingdom is particularly noteworthy,
with a 2,390% increase in volume and a
2,872% rise in value compared to the
previous year. This change can be seen
as a positive reflection of a multi-market
strategy.

When reading the sector’s current reality,
we see a process rather than a conclusion.
Production capacity exists, and export
capability is strong, yet new parameters
such as costs, green deal requirements,

porte und unterstitzt damit die Tatsache,
dass hier die logistische Infrastruktur, die
Verarbeitungskapazitat und die Kultur des
Marktzugangs starker ausgepragt sind.

In Trabzon, Rize, Artvin und Gimushane
bleibt Russland im Zeitraum Januar—Okto-
ber 2025 das wichtigste Exportziel fir fri-
sches Obst und Gemiuse, gefolgt von Ge-
orgien, Belgien, der Ukraine, Deutschland,
Polen, WeiBrussland und dem Vereinigten
Konigreich. Die Daten zeigen, dass der
Wert in Russland im Vergleich zum Vorjahr
um 29 % zuriickging; dhnliche Riickgénge
sind auch auf den Markten in Georgien,
Deutschland und Polen zu beobachten.
Auf der anderen Seite zeigt sich bei einer
erweiterten Betrachtung ein anderes Bild:
In Belgien, der Ukraine, WeiBrussland und
dem Vereinigten Koénigreich stiegen die
Werte. Besonders das Vereinigte Konig-
reich ist auffallig: Im Vergleich zum Vor-
jahr stieg die Menge um 2.390 %, der
Wert sogar um 2.872 %. Diese Verdnde-
rung kann als positive Folge einer Multi-
Markt-Strategie interpretiert werden.

Wenn wir die aktuelle Realitdt des Sek-
tors betrachten, sehen wir einen Prozess
und kein abgeschlossenes Ergebnis. Die
Produktionskapazitat ist vorhanden, die
Exportfahigkeit stark, doch neue Parame-
ter wie Kosten, Anforderungen des Green
Deals, Zertifizierung, Kihlketteninfra-
struktur und Logistikwettbewerb gestalten
diese Struktur neu. Bodenlose Landwirt-
schaft, sensorbasierte Produktionstiberwa-
chung, KI-gestiitzte Krankheitsprognosen,
hocheffiziente Bewasserungssysteme und
Riickverfolgbarkeitssoftware sind heute
grundlegende Komponenten des Exports.
All dies bedeutet nicht nur eine techni-
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maliyetler, yesil mutabakat gereklilikle-
ri, sertifikasyon, soguk zincir altyapisi ve
lojistik rekabet gibi yeni parametreler bu
yaplyl yeniden sekillendiriyor. Topraksiz
tarim, sensorlii Gretim izleme, yapay zeka
tabanli hastalik 6ngorisi, ylksek verimli
sulama sistemleri ve izlenebilirlik yazilim-
lari artik ihracatin temel bilesenleri haline
geliyor. Tim bunlar yalnizca teknik degil,
ayni zamanda ekonomik bir déniisiim an-
lami tagiyor. Daha az suyla, daha az kayip-
la, daha yiksek kaliteyle tretim mimkin
hale geldikge Tiirkiye'nin yas meyve sebze
ihracatinda deger bazl biiyiime potansiye-
li gliclenecek.

Bugiin geldigimiz noktada hem Tirkiye
hem boélgemiz, sahip oldugu Uretim avan-
tajini sirdirulebilirlik ve pazar stratejisiy-
le birlestirmek zorunda. Rakamlar diisls
gostermis olabilir; ancak bu tabloyu bir
geriye gekilme degil, ileriyi tasarlama firsa-
t1 olarak okumak daha gergekgi olacaktir.
Dederini koruyarak kiglen ihracat, dogru
politikalar ve yeni nesil tarim modeliyle ye-
niden biiylime ivmesi yakalayabilir. Onemli
olan mevcut glict korurken yeni dinya ta-
riminin gerektirdigi doniisimi es zamanli
olarak hayata gegirmek.
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certification, cold chain infrastructure, and
logistics competition are reshaping this
structure. Soilless farming, sensor-based
production monitoring, Al-driven disease
prediction,  high-efficiency irrigation
systems, and traceability software have
now become fundamental components
of exports. All of this represents not
only technical but also economic
transformation. As production becomes
possible with less water, fewer losses, and
higher quality, Turkey’s potential for value-
based growth in fresh fruit and vegetable
exports will strengthen.

At this point, both Turkey and our
region must combine their production
advantages with sustainability and market
strategy. Numbers may have declined, but
reading this scenario as an opportunity
to plan ahead, rather than as a retreat,
is more realistic. Exports that shrink while
maintaining value can regain growth
momentum through the right policies and
a new-generation agricultural model. The
key is to implement the transformation
required by modern agriculture while
preserving existing strengths.
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sche, sondern auch eine wirtschaftliche
Transformation. Mit weniger Wasser, we-
niger Verlusten und héherer Qualitat wird
das Potenzial fiir wertbasiertes Wachstum
der Tirkei im Obst- und Gemiiseexport
gestarkt.

Heute missen sowohl die Tirkei als auch
unsere Region ihre Produktionsvorteile mit
Nachhaltigkeit und Marktstrategie verbin-
den. Die Zahlen moégen ricklaufig sein,
doch es ist realistischer, diese Entwicklung
als Chance zur Zukunftsgestaltung und
nicht als Riickschritt zu sehen. Exporte,
die bei Werterhalt schrumpfen, kdnnen
durch richtige politische MaBnahmen und
ein neues Landwirtschaftsmodell wieder
Wachstumskraft gewinnen. Wichtig ist,
die bestehenden Starken zu bewahren
und gleichzeitig die Transformation um-
zusetzen, die die moderne Landwirtschaft
erfordert.
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Tiirkiye, sahip oldugu iklim gesitliligi, ve-
rimli topraklari ve gii¢li Uretim kapasite-
siyle diinyanin dnde gelen yas meyve ve
sebze tedarikgileri arasinda yer aliyor. Yak-
lagik 34 milyon tonluk sebze ve 28 milyon
tonluk meyve uretimiyle llke, hem i¢ pa-
zari besliyor hem de 150'den fazla llkeye
ihracat gergeklestiriyor.

2024 yili itibariyla Tirk yas meyve sebze
sektorli ihracati 3,5 milyar dolar seviye-
sine ulastl. En fazla ihracat yapilan Grin
gruplari arasinda narenciye, domates, ki-
raz, elma ve (iziim 6ne gikarken, Almanya,
Rusya, Romanya ve Irak baslica pazarlar
arasinda yer aldi. 2026 hedefleri dogrul-
tusunda sektor, ihracat pazarlarini gesit-
lendirmeye ve Uzak Dodu ile Giineydo-
dgu Asya (lkelerinde etkinligini artirmaya
odaklaniyor.

Son vyillarda modern dretim teknikleri
ve tarimsal dijitallesme sektoriin yapisini
kokten degistirmeye basladi. Akilli sulama
sistemleri,

sensor tabanh iklim kontroli
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With its climatic diversity, fertile
lands, and strong production capacity,
Turkey ranks among the world’s leading
suppliers of fresh fruits and vegetables.
Producing approximately 34 million tons
of vegetables and 28 million tons of fruits
annually, the country not only meets
domestic demand but also exports to
more than 150 countries.

As of 2024, Turkey’s fresh fruit and
vegetable exports reached 3.5 billion USD.
Among the most exported product groups
are citrus fruits, tomatoes, cherries,
apples, and grapes, while Germany,
Russia, Romania, and Iraq stand out
as the main markets. In line with the
2026 targets, the sector is focusing on
diversifying its export destinations and
strengthening its presence in the Far East
and Southeast Asian countries.

In recent years, modern production
techniques and agricultural digitalization
have begun to fundamentally transform
the structure of the sector. Smart irrigation
systems, sensor-based climate control,
and especially soilless farming practices

Tiirkiye'nin Meyve Sehze ihracatinda Yeni Dénem
Verimlilik, Teknoloji ve Siirdiiriilebilirlik

A New Era in Turkey’s Fruit and Vegetable Exports
Efficiency, Technology, and Sustainability

Die Tirkei zahlt dank ihrer klimatischen
Vielfalt, fruchtbaren Bdéden und starken
Produktionskapazitat zu den fiihrenden
Lieferanten von frischem Obst und Gemii-
se weltweit. Mit einer jahrlichen Produkti-
on von rund 34 Millionen Tonnen Gemiise
und 28 Millionen Tonnen Obst versorgt das
Land nicht nur den Inlandsmarkt, sondern
exportiert auch in mehr als 150 Lander.

Mit Stand 2024 erreichte der Export-
sektor fiir frisches Obst und Gemiise der
Turkei ein Volumen von 3,5 Milliarden US-
Dollar. Zu den meist exportierten Produkt-
gruppen gehoren Zitrusfriichte, Tomaten,
Kirschen, Apfel und Trauben, wéhrend
Deutschland, Russland, Rumanien und
der Irak zu den wichtigsten Absatzmark-
ten zahlen. Im Einklang mit den Zielen fiir
2026 konzentriert sich der Sektor darauf,
seine Exportmarkte zu diversifizieren und
seine Prasenz in den Landern Ost- und
Sldostasiens zu starken.

In den letzten Jahren haben moderne
Produktionstechniken und die Digitalisie-
rung der Landwirtschaft begonnen, die
Struktur des Sektors grundlegend zu ver-
andern. Intelligente Bewdsserungssyste-
me, sensorgestiitzte Klimasteuerung und
insbesondere der Einsatz von erdloser
Anbaumethodik steigern die Produktivitat
und ermdglichen gleichzeitig Wasser- und
Energieeinsparungen.

Dariiber hinaus gewinnen Nachhaltig-
keit und umweltfreundliche Praktiken in
der Produktion zunehmend an Bedeu-
tung. Im Einklang mit dem europaischen
Griinen Deal und den Kriterien des CO,-
FuBabdrucks investieren tiirkische Produ-
zenten in zertifizierte Produktionsmodelle
und umweltfreundliche Logistiklésungen.
Diese Transformation stdarkt die Wett-
bewerbsfahigkeit der Tirkei nicht nur in
guantitativer, sondern auch in qualitativer
und zuverlassiger Hinsicht.

Die Prognosen fiir das Jahr 2026 deuten
darauf hin, dass riickverfolgbare, innovati-



ve Ozellikle topraksiz tarim uygulamalari,
verimliligi artirirken su ve eneriji tasarrufu
saghyor.

Ayrica, Uretimde sirdirilebilirlik ve gev-
re dostu uygulamalar giderek 6nem kaza-
niyor. Avrupa Yesil Mutabakati ve karbon
ayak izi kriterleri dogrultusunda Tiirk (re-
ticiler, sertifikal Gretim modelleri ve cevre-
ci lojistik ¢dziimlerine yatinm yapiyor. Bu
déntistim, Tirkiye'nin sadece miktar degil,
ayni zamanda kalite ve guvenilirlik agisin-
dan rekabet Gstinliglnd pekistiriyor.

2026 yil igin dngoriler, iklim degisikli-
diyle micadeleye uyumlu, izlenebilir ve
yenilikgi tGretim modellerinin daha da yay-
ginlasacagina isaret ediyor. Dijital tarim
teknolojileri ve yapay zeka tabanli veri
yonetimi sistemleri, hem lretim hem de
ihracat planlamasinda belirleyici rol stle-
necek.

Turkiye, meyve sebze ihracatinda gele-
neksel guclini korurken, teknoloji, sir-
dirdlebilirlik ve verimlilik odakl yeni bir
Uretim anlayisiyla gelecede hazirlaniyor.
Bu yaklagim, 2026 ve sonrasinda Tirk
tariminin diinya pazarlarinda daha gugld,
yenilikci ve gevreci bir konum kazanmasini
sadlayacak.
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not only increase productivity but also
enable savings in water and energy use.

Furthermore, sustainability and
environmentally friendly practices
in production are gaining increasing

importance. In line with the European
Green Deal and carbon footprint criteria,
Turkish producers are investing in certified
production models and eco-friendly
logistics solutions. This transformation
reinforces Turkey’s competitive advantage
not only in terms of quantity but also in
quality and reliability.

Forecasts for 2026 indicate that
traceable, innovative, and climate-resilient
production models will become even
more widespread. Digital agriculture
technologies and artificial intelligence-
based data management systems will
play a decisive role in both production and
export planning.

While  maintaining its  traditional
strength in fruit and vegetable exports,
Turkey is preparing for the future with
a new production approach focused on
technology, sustainability, and efficiency.
This approach will enable Turkish
agriculture to achieve a stronger, more
innovative, and more environmentally
responsible position in global markets in
2026 and beyond.

ve und klimaresiliente Produktionsmodelle
noch weiter verbreitet sein werden. Di-
gitale Agrartechnologien und KI-gestiitz-
te Datenmanagementsysteme werden
sowohl in der Produktion als auch in der
Exportplanung eine entscheidende Rolle
spielen.

Wahrend die Tirkei ihre traditionelle
Starke im Obst- und Gemiiseexport bei-
behalt, bereitet sie sich mit einem neuen,
auf Technologie, Nachhaltigkeit und Effizi-
enz ausgerichteten Produktionsansatz auf
die Zukunft vor. Dieser Ansatz wird es der
turkischen Landwirtschaft ermdglichen, in
den Jahren 2026 und dariber hinaus eine
starkere, innovativere und umweltbewuss-
tere Position auf den Weltmarkten einzu-
nehmen.




TURKIYE'DE SEBZE, MEYVE SEK-
TORU, TARIM UYGULAMALARI,
TOPRAKSIZ TARIM, MEYVE-SEBZE
IHRACAT POTANSIYELI VE 2026 ON-
GORULERINE DAIiR DEGERLENDIR-
ME

Turkiye, sahip oldugu zengin tarim kiil-
turd, codrafi gesitliligi ve iklim yapisiyla
dinyanin sayili sebze ve meyve Ureticile-
rinden biri. Bu verimli cografya sayesinde
Ulkemizde her yil yaklagik 30 milyon ton
sebze, 25 milyon ton meyve uretiliyor. Bu
Urtinlerden domates, biber, salatalik, pat-
lican, karpuz, elma ve turuncgiller, hem
i¢ tliketimde hem de ihracatta bagsi geken
Urlinler arasinda yer aliyor.

Ulkemiz, sadece (retim kapasitesiyle
degil, dis pazarlardaki giglii konumuyla
da dikkati gekiyor. Yas meyve ve sebze
ihracati 2024 itibariyla yaklasik 3,4 milyar
dolarken, 2025 yili ilk 9 ayi itibariyla yas
meyve ve sebze ihracat tutari 2,2 milyar
dolara ulasmis durumda. ,

Yas sebze ve meyvenin Tirkiye'deki ta-
rim sektorii 6zelinde ihracatindan aldigi
pay % 8,5, tim sektorleri dahil ettigimiz-
de ihracatimizdan aldigi pay ise %1,3. Bu
tablo, llkemizi dis pazarlarda 6nemli bir
tedarikgi konumuna getiriyor. Bu olumlu
tablonun sirekliligi icin, iklim degisikligi,
artan enerji ve glbre maliyetleri ile su
kaynaklarindaki azalma gibi faktorler géz
oniinde bulundurularak sektoriin gelece-
dine dair planlar yapilmasi 6nem tasiyor.

Son yillarda 6zellikle orttalti Gretim ve
jeotermal seracilik, tarimda doéntsimin
anahtar kavramlari haline geldi. Yayginla-
san jeotermal seralar, dodal kaynaklardan
elde edilen 1s1 sayesinde yil boyunca Ure-
tim yapmaya elverigli durumda. Bu mo-
del, enerji maliyetlerini azaltirken ihracata
yonelik Griinlerde siireklilik sagliyor. Ure-
timde verimlilik ve kaliteyi artirmanin en
dikkat gekici yollarindan biri olan toprak-
siz tarim ise; hem su kullaniminda ylizde
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EVALUATION ON THE VEGETABLE
AND FRUIT SECTOR IN TURKEY, AG-
RICULTURAL PRACTICES, SOILLESS
FARMING, FRUIT AND VEGETABLE
EXPORT POTENTIAL

Turkey, with its rich agricultural culture,
geographical diversity, and climate condi-
tions, is one of the world’s leading pro-
ducers of vegetables and fruits. Thanks to
this fertile geography, approximately 30
million tons of vegetables and 25 million
tons of fruits are produced in our coun-
try each year. Among these products, to-
matoes, peppers, cucumbers, eggplants,
watermelons, apples, and citrus fruits are
leading both in domestic consumption and
exports.

Our country attracts attention not only
with its production capacity but also with
its strong position in foreign markets. As
of 2024, fresh fruit and vegetable exports
reached approximately 3.4 billion USD,
while in the first nine months of 2025, the
export value of fresh fruits and vegetables
reached 2.2 billion USD.

The share of fresh fruit and vegetable
exports in Turkey’s agricultural sector is
8.5%, and when all sectors are included,
the share in total exports is 1.3%. This sit-
uation positions our country as an import-
ant supplier in foreign markets. To sustain
this positive outlook, it is crucial to make
plans for the sector’s future, taking into
account factors such as climate change,
rising energy and fertilizer costs, and de-
creasing water resources.

In recent years, especially greenhouse
cultivation and geothermal greenhousing
have become key concepts in the transfor-
mation of agriculture. The widespread use
of geothermal greenhouses makes year-
round production possible thanks to the
heat obtained from natural resources. This
model reduces energy costs while ensur-
ing continuity in products aimed at export.
Soilless farming, one of the most notable
ways to increase productivity and quality,
provides 70-90% savings in water usage
and allows year-round production inde-
pendent of climatic conditions. Regarding

BEWERTUNG DES GEMUSE- UND
OBSTSEKTORS IN DER TURKEI,
LANDWIRTSCHAFTLICHER PRAKTI-
KEN, BODENLOSER ANBAU, EX-
PORTPOTENZIAL FUR OBST UND

Die Turkei gehort mit ihrer reichen
Agrarkultur, geographischen Vielfalt und
klimatischen Bedingungen zu den welt-
weit flihrenden Produzenten von Gemiise
und Obst. Dank dieser fruchtbaren Geo-
graphie werden in unserem Land jedes
Jahr etwa 30 Millionen Tonnen Gemiise
und 25 Millionen Tonnen Obst produ-
ziert. Unter diesen Produkten gehéren
Tomaten, Paprika, Gurken, Auberginen,
Wassermelonen, Apfel und Zitrusfriichte
sowohl im Inlandsverbrauch als auch im
Export zu den filhrenden Produkten.

Unser Land fallt nicht nur durch seine
Produktionskapazitat, sondern auch durch
seine starke Position auf den Auslands-
markten auf. Der Export von frischem Obst
und Gemiise erreichte 2024 etwa 3,4 Mil-
liarden USD, wahrend in den ersten neun
Monaten des Jahres 2025 der Exportwert
2,2 Milliarden USD betrug.

Der Anteil des Exports von frischem Obst
und Gemiise am Agrarsektor der Tirkei
liegt bei 8,5 %, und einschlieBlich aller
Sektoren betragt der Anteil an den Ge-
samtexporten 1,3 %. Diese Situation posi-
tioniert unser Land als wichtigen Lieferan-
ten auf den Auslandsmarkten. Um diesen
positiven Ausblick zu sichern, ist es ent-
scheidend, Plane fiir die Zukunft des Sek-
tors unter Berticksichtigung von Faktoren
wie Klimawandel, steigenden Energie- und
Diingemittelkosten sowie abnehmenden
Wasserressourcen zu entwickeln.

In den letzten Jahren sind insbesondere
Gewdchshausproduktion und geothermi-
sche Gewachshauser zu Schliisselkonzep-
ten der Transformation der Landwirtschaft
geworden. Die weit verbreitete Nutzung
geothermischer Gewdchshauser ermég-
licht dank der aus nattrlichen Ressourcen
gewonnenen Wdarme ganzjahrige Produk-
tion. Dieses Modell reduziert die Energie-
kosten und sorgt gleichzeitig fiir Konti-
nuitat bei exportorientierten Produkten.
Bodenloser Anbau, eine der auffalligsten
Methoden zur Steigerung von Produktivitat
und Qualitat, spart 70-90 % Wasser und
ermdglicht ganzjahrige Produktion unab-



70-90 oraninda tasarruf sagliyor hem de
iklim kosullarina bagiml olmadan yil boyu
Uretim yapilmasina olanak taniyor. Dijital-
lesme konusuna baktigimizda, sensor des-
tekli sulama sistemleri, veri tabanli giibre-
leme yazihmlan, iklim kontrolli seralar ve
uydu destekli Griin izleme teknolojilerinin
hizla yayildidini goriiyoruz.

Bu kapsamda kentimizdeki kardes kurum
ve kuruluslarla ortak akil gergevesinde yi-
rittiglimiz tarm ve gida sektoriindeki
projelerimizle ilgili bilgi vermek istiyorum:

Dikili Tanma Dayali Ihtisas Sera Organize
Sanayi Bolgesi projemiz, tarim yapilmasi
mimkiin olmayan bir arazide yeniliki ve
ileri teknolojik olanaklarla tarimsal Ureti-
mi ve bu Uretime dayal bir kiimelenmeyi
amagliyor. Projemiz ile 1.791 dekarlik tek-
nolojik seralarda uretim gergeklestiriimesi-
ni ve yillik 80.000 ton kaliteli yas sebze ve
meyvenin yurt igi ve yurt disi piyasalara
sunulmasini hedefliyoruz. Avrupa ve llke-
mizin en bliylik jeotermal isitmali Organi-
ze Tarim Bolgelerinden biri olma 6zelligi-
ni taglyan Projemiz igin, Tarim ve Orman
Bakanligimizin destekleriyle, Diinya Ban-
kasi'ndan 65 Milyon Dolar finansman sag-
landi. Bu yil igerisinde baslayacak olan alt
yap! ingaatinin 2026 yilinin yarisina kadar
bliyik oranda tamamlanmasi planlaniyor.
Projenin hayata gegmesiyle yaklagik %75'i
kadin olmak Uzere 3 bin 500 kisiye istih-
dam sadlanacak.

Izmir Bayindir Sera Tarma Dayali Ihti-
sas Organize Sanayi Bolgesinde, toplam
893.715 m2 alanda orti alti sebze ve
meyve vyetistiriciligi, sebze fideleri iretimi,
tohum ve bitkisel Gretim konularinda ya-
tinm yapilmasi ile kiimelenme saglanarak
kentimizin tarim politikasina ve Griin cesit-
liligine yon vermesini planlyoruz.

Kinik Tarima Dayali htisas Bitkisel Ure-
tim Organize Sanayi Bolgesi ile tibbi ve
aromatik bitki tohumu Uretimi, ithalat ve
ihracat odakli fide Uretimi, teknolojik se-
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digitalization, sensor-supported irrigation
systems, database-based fertilization soft-
ware, climate-controlled greenhouses,
and satellite-supported product tracking
technologies are rapidly spreading.

In this context, I would like to provide
information about the projects we carry
out in the agricultural and food sector in
our city in collaboration with our partner
institutions within a framework of shared
expertise:

Our Dikili Specialized Greenhouse Orga-
nized Industrial Zone Project aims to carry
out agricultural production and establish a
cluster based on this production on land
unsuitable for farming, using innovative
and advanced technological means. With
this project, we aim to produce in 1,791
decares of technological greenhouses
and present 80,000 tons of high-quality
fresh vegetables and fruits annually to
domestic and international markets. Our
project, which is one of the largest geo-
thermal-heated Organized Agricultural
Zones in Europe and Turkey, has received
65 million USD financing from the World
Bank with support from our Ministry of Ag-
riculture and Forestry. The infrastructure
construction, which will start this year, is
planned to be largely completed by mid-
2026. Upon implementation, the project
will provide employment for approximate-
ly 3,500 people, 75% of whom will be
women.

In the Izmir Bayindir Specialized Green-
house Agricultural Organized Industrial
Zone, we plan to direct our city’s agri-
cultural policy and product diversity by
clustering investments in greenhouse
vegetable and fruit cultivation, vegetable
seedling production, and seed and plant
production on a total area of 893,715 m2.

Through the Kinik Specialized Plant Pro-
duction Organized Industrial Zone, we
plan to produce medicinal and aromatic
plant seeds, seedlings for import and ex-
port purposes, and medicinal and aromat-
ic plants in technological greenhouses.
With its rich endemic plant resources, Tur-

hangig von klimatischen Bedingungen. Im
Bereich der Digitalisierung verbreiten sich
sensorgestiitzte  Bewadsserungssysteme,
datenbankgestiitzte Dilingungssoftware,
klimakontrollierte Gewachshauser und
satellitengestiitzte Produktiiberwachungs-
technologien rasch.

In diesem Zusammenhang méchte ich
Informationen Uber die Projekte geben,
die wir in unserer Stadt im Agrar- und
Lebensmittelsektor in Zusammenarbeit
mit Partnerinstitutionen im Rahmen eines
gemeinsamen Expertenansatzes durch-
fihren:

Unser Projekt Dikili Spezialisiertes Ge-
wadchshaus-Organisiertes Industriegebiet
zielt darauf ab, auf landwirtschaftlich nicht
nutzbarem Boden landwirtschaftliche Pro-
duktion durchzufiihren und ein Cluster auf
Basis dieser Produktion mit innovativen
und fortschrittlichen technologischen Mit-
teln aufzubauen. Mit diesem Projekt wol-
len wir auf 1.791 Dekar technologischer
Gewdchshduser produzieren und jahrlich
80.000 Tonnen hochwertiges frisches
Obst und Gemise auf den in- und aus-
landischen Markt bringen. Unser Projekt,
eines der groBten geothermisch beheizten
Organisierten Landwirtschaftszonen Euro-
pas und der Tirkei, erhielt mit Unterstiit-
zung unseres Landwirtschafts- und Forst-
ministeriums eine Finanzierung von 65
Millionen USD von der Weltbank. Der Inf-
rastrukturaufbau, der noch in diesem Jahr
beginnt, soll bis Mitte 2026 weitgehend
abgeschlossen sein. Nach der Umsetzung
wird das Projekt etwa 3.500 Arbeitsplatze
schaffen, von denen 75 % von Frauen be-
setzt werden.

Im Izmir Bayindir Spezialisierten Ge-
wachshaus-Organisierten Industriegebiet
planen wir, die Agrarpolitik und Produkt-
vielfalt unserer Stadt zu steuern, indem
wir auf einer Gesamtflache von 893.715
m?2 Investitionen in den Gewédchshausan-
bau von Gemiise und Obst, die Produktion
von Gemiisesetzlingen sowie die Saatgut-
und Pflanzenproduktion blindeln.

Durch das Kinik Spezialisiertes Pflanzen-
produktions-Organisiertes Industriegebiet
planen wir die Produktion von Samen fiir
medizinische und aromatische Pflanzen,
Setzlinge fiir Import- und Exportzwecke
sowie die Produktion von medizinischen
und aromatischen Pflanzen in techno-
logischen Gewadchshdusern. Mit seinen
reichen endemischen Pflanzenressourcen
zielt die Tirkei darauf ab, durch Kinik
TDIOSB Zugang zu den Weltmérkten zu
erhalten.

Sobald all diese landwirtschaftlich ba-
sierten Organisierten Industriezone-Pro-
jekte in unserer Stadt abgeschlossen sind,
werden wir gemeinsam einen bedeuten-
den Erfolg erzielt haben.

Ein weiterer Punkt, den ich betonen
39



ralarda tibbi ve aromatik bitki Gretimi
yapilmasini planhyoruz. Endemik bitkiler
yonilinden zengin bir kaynada sahip olan
tilkemizi, Kink TDIOSB sayesinde diinya
pazarlarina aciimayi hedefliyoruz.

Kentte devam eden tim bu tarima da-
yali organize sanayi bdlgesi projelerimiz
tamamlandiginda, énemli bir basariya hep
birlikte imza atmis olacagiz.

Dikkat gekmek istedigim bir diger nokta
ise; Ulkemizin, ihracat glclinin, yalnizca
tretim miktarina degil, lojistik ve pazarla-
ma altyapisina da dayanmasi. Bu noktada
kentimiz Izmir'in limanlari, yas meyve ve
sebze ihracatinda ulkemizin can damarlari
konumunda. Soduk zincir yatirimlarinin
artmasi ve Odamizin kentimizin diger pay-
daslariyla birlikte yirittigi Kemalpasa
Lojistik Merkezi gibi projelerin devreye
alinmasinin, Uriinlerin tazeligini koruyarak
teslimat surelerinin kisaltmasi igin kilit rol
oynayacadina inaniyorum.

Gelecekteki tabloya baktigimizda, temiz
enerji kullaniminin , Uretim planlamasi-
nin yayginlastirimasi, kiiclik Ureticilere
yonelik uygun finansman modellerinin
olusturulmasi, teknik egitimlerin be maki-
nelesmenin artiriimasi ve kalintisiz Gretim
sertifikasyon sisteminin ulusal dizeyde
yerlesmesi, tarimsal arazi bolinmelerinin
Onlenmesi ve tarim arazilerinin konutlas-
maya agilmamasi 2026 yilinda ele alinmasi
gereken konularin basinda geliyor. Ayrica,
kirsal kalkinma ve kooperatiflesme ile Gre-
ticilerin tanimda surdrtlebilir ve rekabetgi
hale gelmesi bliylik 6nem tasiyor.
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key aims to access global markets through
Kinik TDIOSB.

Once all these agriculture-based orga-
nized industrial zone projects in our city
are completed, we will have achieved a
significant success together.

Another point I would like to emphasize
is that our country’s export strength de-
pends not only on production volume but
also on logistics and marketing infrastruc-
ture. In this regard, the ports of our city
Izmir are vital arteries for Turkey in fresh
fruit and vegetable exports. I believe that
increasing cold chain investments and im-
plementing projects such as the Kemal-
pasa Logistics Center, carried out by our
Chamber in collaboration with other stake-
holders in our city, will play a key role in
shortening delivery times while maintain-
ing the freshness of products.

Looking at the future, the use of clean
energy, widespread production planning,
creation of appropriate financing mod-
els for small producers, enhancement
of technical training and mechanization,
nationwide establishment of residue-free
production certification systems, preven-
tion of agricultural land fragmentation,
and protection of agricultural land from
housing development are among the key
issues to be addressed in 2026. Addition-
ally, rural development and cooperativ-
ization to ensure that producers become
sustainable and competitive in agriculture
are of great importance.

mochte, ist, dass die Exportkraft unseres
Landes nicht nur von der Produktionsmen-
ge, sondern auch von Logistik- und Mar-
ketinginfrastruktur abhangt. In dieser Hin-
sicht sind die Hafen unserer Stadt Izmir
lebenswichtige Adern fiir den Export von
frischem Obst und Gemiise in der Tirkei.
Ich bin Uberzeugt, dass die Erhéhung von
Investitionen in die Kiihlkette und die Um-
setzung von Projekten wie dem Logistik-
zentrum Kemalpasa, das unsere Kammer
zusammen mit anderen Akteuren unserer
Stadt durchfiihrt, eine Schliisselrolle dabei
spielen wird, die Lieferzeiten zu verkiirzen
und gleichzeitig die Frische der Produkte
zu erhalten.

Blickt man in die Zukunft, gehéren die
Nutzung sauberer Energie, die weit ver-
breitete Produktionsplanung, die Schaf-
fung geeigneter Finanzierungsmodelle fiir
kleine Produzenten, die Verbesserung der
technischen Ausbildung und Mechanisie-
rung, die landesweite Einfiihrung eines
Zertifizierungssystems fiir rlickstandsfreie
Produktion, die Verhinderung von Agrar-
flachenfragmentierung und der Schutz
von Ackerland vor Wohnbebauung zu
den wichtigsten Themen, die 2026 be-
handelt werden missen. Dariiber hinaus
sind landliche Entwicklung und Genossen-
schaftsbildung von groB3er Bedeutung, um
die Produzenten nachhaltig und wettbe-
werbsfahig in der Landwirtschaft zu ma-
chen.
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As a leading exporter of fresh fruits and vegetables, Taner Agriculture and Food
Foreign Trade Inc. delivers the richness of Turkiye’s fertile lands to global markets
with uncompromising quality. Guided by international food safety standards,
sustainable agricultural practices, and an advanced supply chain, we provide our
partners with reliable, traceable, and premium food products.

At the heart of our portfolio lies the remarkable journey of the Turkish mandarin a
symbol of freshness, aroma, and natural excellence. Harvested at peak maturity,
each mandarin is carefully selected, processed, and packed using state of the art
grading and cold-chain systems. This meticulous approach ensures that the vibrant
taste of Turkiye reaches consumers worldwide with the same freshness as the day
it was picked.

With a strong logistics network, modern facilities, and a commitment to continuous
improvement, we offer quality food products to global markets, meeting the
expectations of retailers, wholesalers, and international partners across the world.

From Tirkiye to the world, we remain dedicated to delivering

freshness, reliability, and excellence—every single time. E 511 : E
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Narenciye, KKTC igin geleneksel bir
Uriin olmasinin yaninda bir giizellik, ayni
zamanda ©nemli bir ekonomik degerdir.
Ozellikle 1974 yilindan bu yana, (ilkemiz
insanlarina gecim kaynagi olmus, ayrica
doviz girdilerimizin 6nemli bir b&limini
olusturmustur.

Ulkemizin Lefke ve o&zellikle Giizelyurt
boélgesinin insanlarina, gegmiste de Gir-
ne kazasina bagli bazi koyler ile Magusa
Maras bolge halkina udras alani olmus
ve onemli ekonomik katkilar saglamistir.
Glnimizde Lefke ve o6zellikle Glzelyurt
bodlgesinin Ureticileri narenciye Uretimine
devam etmektedirler. Oyle ki; 6nemini
vurgulamak icin “sar altin” olarak da ad-
landirilmistir.

Yillar itibari ile narenciye Ureticimizin en
biyuk sikintisi olan su ihtiyac, Tirkiye
Cumhuriyeti'nin blyik projesi olan Ulke-
mize borularla suyun gelmesi ile rahatla-
tilmisti. Bu sayede daha kaliteli ve daha
verimli narenciye Uretimi yapilmaya bas-
lanmis ve giderek etkisini olumlu ydnde
devam ettirecek, yeni tirlerin Gretimini
de destekleyecektir. Bunun ilk isaretleri de
olusmaya basglamistir.

Ulkemizde varolan paketleme tesislerine
yeni glincel tesisler ilave edilmis, bu tesis-
lerde islenen ve paketlenen Qrin, gesitli
isletmelerce Tirkiye Cumhuriyeti ve Tir-
kiye Cumhuriyeti Gzerinden birgok Ulkeye
ihrag edilmektedir. Limon, grapefruit, yafa
portakal yilin son (i ayinda hasat edilen
driinler iken glinimuzde genellikle ig pi-
yasaya sunulan drlnler haline gelmislerdir.
Yilin son (g ayinda (Ekim, Kasim, Aralik)
llkemizde nar hasadi yapilmakta ve ih-
racatin yaninda soguk hava depolarinda
bekletilerek ileriye doniik olarak deder-
lendirilmektedir. Limon, grapefruit ve yafa
portakal hasadini takip eden diger yilin ilk
5 ayinda (Ocak-Mayis) ise w-murcot man-
dalina, mandora mandalina ve valenciya
portakal hasatlari yapilmaktadir. Ihracat
Uriinlerimizi bu gesitler olusturmaktadir.
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Ahmet HASTURK
Akdeniz Narenciye ihracatcilar Birligi baskani, KKTC

Dakdeniz

Citrus Exporters Association

President of the Mediterranean Citrus Exporters Association, TRNC.

Président der Mittelmeer-Zitrus-Exporteure, TRNC.
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Citrus, in addition to being a tradition-
al product for the TRNC, is both a beauty
and an important economic asset. Espe-
cially since 1974, it has served as a source
of livelihood for our people and has also
constituted a significant part of our for-
eign currency income.

In the past, it provided a means of live-
lihood and significant economic contri-
bution to the people of the Lefke region,
especially Glzelyurt, as well as to some
villages previously connected to the Kyre-
nia district and the Magusa-Maras region.
Today, producers in Lefke and particularly
in the Gulzelyurt region continue to culti-
vate citrus. So much so that, to emphasize
its importance, it has also been referred to
as “yellow gold.”

Over the years, the greatest challenge
for our citrus producers—the need for wa-
ter—has been alleviated by the arrival of
water to our country through pipelines, a
major project of the Republic of Turkey.
Thanks to this, higher-quality and more
productive citrus cultivation has begun,
which will increasingly have a positive im-
pact and support the production of new
varieties. The first signs of this are already
emerging.

New modern facilities have been add-
ed to the existing packaging plants in
our country. The products processed and
packaged in these facilities are exported
to many countries through the Republic
of Turkey and enterprises operating there.
While lemon, grapefruit, and Jaffa orang-
es were previously harvested in the last
three months of the year, today they are
generally offered to the domestic market.
In the last three months of the year (Oc-
tober, November, December), oranges are
harvested in our country, and in addition
to exports, they are stored in cold storage
to be evaluated for future use. Following
the harvest of lemons, grapefruits, and
Jaffa oranges, in the first five months of
the following year (January—May), w-mur-
cot mandarins, mandora mandarins, and
Valencia oranges are harvested. These
varieties constitute our export products.
Over the past five years, approximately

Zitrusfriichte sind neben einem traditio-
nellen Produkt fiir die TRNC sowohl eine
Schénheit als auch ein wichtiger wirt-
schaftlicher Wert. Insbesondere seit 1974
dienen sie den Menschen unseres Landes
als Lebensgrundlage und stellen zudem
einen bedeutenden Teil unserer Devisen-
einnahmen dar.

In der Vergangenheit boten sie den Men-
schen in der Region Lefke, insbesondere
in Glzelyurt, sowie in einigen Dorfern,
die friiher zum Bezirk Kyrenia gehérten,
und der Bevolkerung der Region Magusa-
Maras ein Betatigungsfeld und leisteten
einen wichtigen wirtschaftlichen Beitrag.
Heute setzen die Produzenten in Lefke
und insbesondere in der Region Giizelyurt
den Zitrusanbau fort. So sehr, dass sie zur
Hervorhebung ihrer Bedeutung auch als
»gelbes Gold" bezeichnet werden.

Uber die Jahre hinweg wurde das gréBte
Problem unserer Zitrusproduzenten, der
Wasserbedarf, durch das groBe Projekt
der Republik Tirkei, Wasser tUber Rohr-
leitungen in unser Land zu bringen, ge-
lindert. Dadurch konnte eine qualitativ
hochwertigere und produktivere Zitrus-
produktion begonnen werden, die nach
und nach positive Auswirkungen zeigen
und die Produktion neuer Sorten unter-
stiitzen wird. Die ersten Anzeichen dafr
sind bereits sichtbar.

Zu den bestehenden Verpackungsan-
lagen unseres Landes wurden neue mo-
derne Anlagen hinzugefiigt. Die in diesen
Anlagen verarbeiteten und verpackten
Produkte werden von verschiedenen Un-
ternehmen Uber die Republik Turkei in vie-
le Lander exportiert. Wahrend Zitronen,
Grapefruits und Jaffa-Orangen friher in
den letzten drei Monaten des Jahres ge-
erntet wurden, werden sie heute liberwie-
gend auf dem Binnenmarkt angeboten. In
den letzten drei Monaten des Jahres (Ok-
tober, November, Dezember) wird in unse-
rem Land Orangen geerntet und neben
dem Export auch in Kiihlhdusern gelagert,
um sie fiir die Zukunft zu nutzen. Auf die
Ernte von Zitronen, Grapefruits und Jaffa-
Orangen folgen in den ersten fiinf Mona-
ten des folgenden Jahres (Januar-Mai) die
Ernten von w-murcot Mandarinen, Man-
dora-Mandarinen und Valencia-Orangen.
Diese Sorten bilden unsere Exportpro-
dukte. In den letzten fiinf Jahren konnten
jahrlich etwa 45-55 Tausend Tonnen Man-
dora-Mandarinen und 35-50 Tausend Ton-
nen Valencia-Orangen geerntet werden.



Son 5 yilda her yil birbirine yakin 45-55
bin ton araliinda mandora mandalina ve
35-50 bin ton valenciya portakal hasadi
yapilabilmektedir.

Ureticiden toplanan ve giiniimiiz sartla-
rindaki talepleri karsilayacak sekilde paket-
lenen narenciye Uriinlerimizin piyasalara
sunumu bliylikk 6nem arzetmektedir. Bu-
nun igin musteri memnuniyetini artirmak
ihracatgilarimiz igin dnemli bir adimdir. KK-
TC'nin bir ada olmasi nedeni ile dis temas-
lar ihracatgilarimiz igin Urdinlerimizin taniti-
mini yapma adina vazgegilmez faaliyetler
arasinda yer almaktadir. Bugiine kadar yas
meyve sebze alaninda énemli uluslararasi
fuarlara katilarak diinyadaki yerimizi test
etme anlaminda adimlar atiimaktadir. Son
olarak katildi§imiz Fuar izmir'de kapsama
alanimizi izmir'e kadar genisletme olanag
yakaladik. Interfresh Izmir Fuar’nin {lke-
miz Uretimi adina ihracatgilarimiza bu ka-
dar uygun olabilecegini diisiinememistik.
Fuar sonunda bu goriisimiiz gok biiylk
bir memnuniyete doniismustir. Interfresh
Izmir Fuar’'nin diizenleyicilerine tebrikle-
rimizi iletirken, ileriki yillarda daha genis
kapsamli ve daha basarili bir organizasyo-
na imza atmalarini diliyoruz.
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45-55 thousand tons of mandora manda-
rins and 35-50 thousand tons of Valencia
oranges have been harvested annually.

The presentation of our citrus products,
collected from producers and packaged to
meet current market demands, is of great
importance. Increasing customer satisfac-
tion is an important step for our exporters.
Being an island, external contacts are an
indispensable activity for our exporters
to promote our products. To date, steps
have been taken to test our position in the
world by participating in important inter-
national fairs in the fresh fruit and vege-

table sector. Most recently, at the Fair in
Izmir, we had the opportunity to expand
our coverage area as far as Izmir. We had
not anticipated that the Interfresh Izmir
Fair could be so suitable for our exporters
in terms of promoting national production.
By the end of the fair, this view turned
into great satisfaction. While congratulat-
ing the organizers of the Interfresh izmir
Fair, we hope they will organize an even
broader and more successful event in the
coming years.

Die Vermarktung unserer Zitrusprodukte,
die von den Produzenten gesammelt und
so verpackt werden, dass sie den heutigen
Anforderungen entsprechen, ist von gro-
Ber Bedeutung. Die Steigerung der Kun-
denzufriedenheit ist ein wichtiger Schritt
fir unsere Exporteure. Aufgrund der
Insellage der TRNC gehdren AuBenkon-
takte zu den unverzichtbaren Aktivitdten
unserer Exporteure, um unsere Produkte
zu prasentieren. Bisher wurden Schrit-
te unternommen, um unsere Position in
der Welt zu testen, indem wir an wichti-
gen internationalen Messen im Bereich
frisches Obst und Gemiise teilgenommen

haben. Zuletzt hatten wir auf der Messe in
L -

/2 "

ot
Izmir die Mdglichkeit, unser Einzugsgebiet
bis nach Izmir zu erweitern. Wir hatten
nicht gedacht, dass die Interfresh-Messe
in Izmir flr unsere Exporteure im Hinblick
auf die Forderung der nationalen Produk-
tion so geeignet sein kénnte. Am Ende der
Messe hat sich diese Ansicht in groBe Zu-
friedenheit verwandelt. Wahrend wir den
Organisatoren der Interfresh-Messe in
Izmir gratulieren, hoffen wir, dass sie in
den kommenden Jahren eine noch umfas-
sendere und erfolgreichere Veranstaltung
durchfiihren werden.




Ege Bolgesi'nde, basta Manisa olmak
Uzere Izmir ve Denizli illerinde toplam yak-
lagik 80.000 hektarlik alanda, 45.000 ciftgi
tarafindan Sultaniye Uzim Uretimi yapil-
maktadir. Bu alanin yaklagik 55.000 hek-
tar kurutmalik, 25.000 hektar ise sofralik
izim Gretimi icin kullanilmaktadir. Tlrkiye
genelindeki toplam uretimin %85'i Manisa
ilinden karsilanmakta olup, sofralik izim
Uretiminin %90' ise Manisa'nin Alagehir ve
Sarigél ilgelerinde yogunlagmistir.

Sultaniye (ziim gesidi, orijinal bir tir
olup, dinyadaki tim gekirdeksiz tizim ge-
sitlerinin atasidir. Diger cgekirdeksiz tzim
tlrleri ise ya capraz dolleme yoluyla ya
da terbiye ydntemleriyle elde edilmistir.
Bu denli kékli ve genetik agidan Ustiin bir
yaplya sahip olmasina ragmen, Sultaniye
Uzimi ne yazik ki diinya pazarlarinda hak
ettigi dederi gérememektedir.

Pazarlarda genellikle Griinler dis goriini-
se gore dederlendirildiginden, Sultaniye
UziimU katma deger acisindan geri planda
kalmaktadir. Buna ek olarak, Avrupa Birli-
di pazarinda uygulanan %?14,1 oranindaki
guimrik vergisi, Urinin rekabet gicind
ciddi sekilde dugtrmektedir.

2024 yiinda 45 llkeye toplam 74.000
ton Sultaniye iziim ihracati gergeklesti-
rilmistir. 2025 yil ihracat rakamlarinin da
benzer seviyelerde seyretmesi beklenmek-
tedir. 2026 yili igin ise ihracatta %10-15
arasinda bir artis 6ngoriilmektedir. Bu bek-
lentinin temel nedenleri; Ureticilerin pesti-
sit kullanimi konusunda daha bilingli ha-
reket etmeleri, kaliteye verdikleri &nemin
artmasi ve paketleme tesislerinin Avrupa
standartlarinda surdurdlebilir kalite ve hij-
yen sertifikalarina sahip olmalandir.

Bu tahminler, gegmis yillara ait ortalama
iklim verileri dikkate alinarak yapilmistir.
Sultaniye Gziminin hem genetik Ustin-
10§l hem de (retim potansiyeli géz onii-
ne alindiginda, kiresel pazarda cok daha
glcla bir konuma ulagmasi gerekmektedir.
Gerekli destek, tanitim ve pazarlama stra-
tejileriyle bu 6zel izim cesidinin ulusla-
rarasi arenada hak ettigi dedere ulagmasi
mumkinddr.
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In the Aegean Region, particularly in
Manisa, as well as in Izmir and Denizli
provinces, Sultaniye grapes are cultivated
by approximately 45,000 farmers on a to-
tal area of around 80,000 hectares. Of this
area, about 55,000 hectares are used for
raisin production, while 25,000 hectares
are dedicated to table grape production.
Around 85% of Turkey’s total production
comes from Manisa, and 90% of table
grape production is concentrated in the
districts of Alagehir and Sarigél in Manisa.

The Sultaniye grape variety is an original
type and is considered the ancestor of all
seedless grape varieties worldwide. Other
seedless grape varieties have been de-
veloped either through crossbreeding or
training methods. Despite its deep-rooted
history and genetically superior structure,
the Sultaniye grape unfortunately does
not receive the recognition it deserves in
global markets.

Since products in the markets are gener-
ally evaluated based on their appearance,
Sultaniye grapes lag behind in terms of
added value. In addition, the 14.1% cus-
toms duty applied in the European Union
market significantly reduces the competi-
tiveness of the product.

In 2024, a total of 74,000 tons of Sultani-
ye grapes were exported to 45 countries.
Export figures for 2025 are expected to
remain at similar levels. For 2026, an in-
crease of 10-15% in exports is projected.
The main reasons for this expectation are
the more conscious use of pesticides by
producers, increased emphasis on quality,
and packaging facilities holding sustain-
able quality and hygiene certifications in
accordance with European standards.

These forecasts are based on average
climate data from previous years. Consid-
ering both the genetic superiority and pro-
duction potential of Sultaniye grapes, they
should achieve a much stronger position
in the global market. With the necessary
support, promotion, and marketing strat-
egies, this unique grape variety can reach
the value it deserves on the international
stage.

Sofralik Sultaniye Uziim Cesidi
Table Grape Variety: Sultaniye
Tafeltrauben-Sorte: Sultaniye

In der Agaisregion, insbesondere in Ma-
nisa, sowie in den Provinzen Izmir und De-
nizli, wird die Sultaniye-Traube von rund
45.000 Landwirten auf einer Gesamtflache
von etwa 80.000 Hektar angebaut. Von
dieser Flache werden etwa 55.000 Hekt-
ar fir die Rosinenproduktion und 25.000
Hektar fiir den Tafeltraubenanbau ge-
nutzt. Etwa 85 % der Gesamtproduktion
der Tirkei stammen aus der Provinz Mani-
sa, und 90 % der Tafeltraubenproduktion
konzentriert sich auf die Bezirke Alasehir
und Sarigdl in Manisa.

Die Sultaniye-Traube ist eine urspriing-
liche Sorte und gilt als die Vorlauferin aller
kernlosen Traubensorten weltweit. Andere
kernlose Traubensorten wurden entweder
durch Kreuzung oder durch Erziehungs-
methoden entwickelt. Trotz ihrer tief ver-
wurzelten Geschichte und genetischen
Uberlegenheit erhélt die Sultaniye-Traube
leider nicht den ihr geblihrenden Wert auf
den Weltmarkten.

Da Produkte auf den Markten in der
Regel nach ihrem &uBeren Erscheinungs-
bild bewertet werden, bleibt die Sultani-
ye-Traube in Bezug auf den Mehrwert zu-
riick. Dariiber hinaus verringert der in der
Europadischen Union angewandte Zollsatz
von 14,1 % die Wettbewerbsfahigkeit des
Produkts erheblich.

Im Jahr 2024 wurden insgesamt 74.000
Tonnen Sultaniye-Trauben in 45 Lander
exportiert. Fir 2025 wird erwartet, dass
die Exportzahlen auf einem &hnlichen Ni-
veau bleiben. Fir 2026 wird ein Anstieg
der Exporte um 10-15 % prognostiziert.
Die Hauptgriinde fiir diese Erwartung sind
das bewusstere Vorgehen der Produzen-
ten beim Einsatz von Pestiziden, die ge-
stiegene Bedeutung der Qualitat sowie
die Verpackungsbetriebe, die nachhaltige
Qualitats- und Hygienezertifikate nach
europaischen Standards besitzen.

Diese Prognosen basieren auf den durch-
schnittlichen Klimadaten der vergangenen
Jahre. Angesichts der genetischen Uberle-
genheit und des Produktionspotenzials der
Sultaniye-Traube sollte sie eine deutlich
starkere Position auf dem Weltmarkt er-
reichen. Mit der erforderlichen Unterstiit-
zung, Forderung und Marketingstrategie
kann diese besondere Traubensorte auf
internationaler Ebene den ihr gebihren-
den Wert erreichen.
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Adana, Tirkiye'nin tarim Uretiminde tar-
tismasiz lider sehirlerinden biridir. Cukuro-
va’nin verimli allivyon topraklari, Seyhan
ve Ceyhan nehirlerinin sulama imkanlari
ile Akdeniz ikliminin uzun yaz dénemi bir-
lesince, Turkiye'nin “tarim amban” haline
gelmistir. Adana ili, hem Uretim miktari
hem de gesitliligi agisindan (lke tarimina
ybn veren bir merkezdir.

Adana’da One Cikan Tarim Uriinleri ve
Turkiye Siralamasini paylasmak gerekirse;

Narenciye: Turkiye narenciye uretiminin
yaklasik %35-40"1 Adana’dan karsilaniyor.
Ozellikle portakal, mandalina, limon ve
greyfurt Uretiminde acik ara birinci.

Pamuk: Cukurova pamudunun kalitesi
dinya ¢apinda bilinir. Tlrkiye pamuk Ure-
timinin %25-30'u Adana’da gergeklesir.

Misir: kinci Griin misir ekimi sayesinde
Adana, Tirkiye'nin en biylk misir Ureti-
cisidir.

Bugday ve Arpa: Seyhan, Ceyhan ve
Yiredir ovalarinda yogun bugday Uretimi
yapllir.

Soya: Son 10 yilda hizla artan soya Ureti-
miyle Adana, Turkiye birinciligini Sanhurfa
ile paylasir durumdadir.

Karpuz: Adana karpuzu hem lezzeti hem
de Uretim miktariyla Gnlidr (Tdrkiye Gre-
timinin yaklasik %20’si).

Turunggil yan Urlnleri: Portakal kabu-
dgundan esans, pekmez, recel gibi katma
dederli Urtinler de giderek artiyor.

Karatas Sera OSB: Adana’nin Tarimsal
Donlisimiinde Bir Déniim Noktasi

Adana, Turkiye'nin bereketli topraklariyla
taninan bir tarim cenneti olarak, Cukuro-
va’nin kalbinde yer ali. Ancak modern
tarim teknolojilerinin entegrasyonuyla bu
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Yiicel BAYRAM

Adana Ticaret Odasi Yonetim Kurulu Baskani

Chairman of the Board of Directors of the Adana Chamber of Commerce

Vorstandsvorsitzender der Handelskammer von Adana

CUKUROVA'NIN TARIMSAL MIRASINI
GELECEGE TASIYACAGIZ
WE WILL CARRY CUKUROVA'S AGRICULTURAL
HERITAGE INTO THE FUTURE
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Adana is unquestionably one of the
leading cities in Turkey’s agricultural pro-
duction. With the fertile alluvial soils of
Cukurova, the irrigation opportunities pro-
vided by the Seyhan and Ceyhan rivers,
and the long summer season of the Medi-
terranean climate, it has become the “gra-
nary” of Turkey. The province of Adana is
a center that guides the country’s agricul-
ture in terms of both production volume
and diversity.

To share the prominent agricultural
products of Adana and their ranking with-
in Turkey:

Citrus: Approximately 35—-40% of Tur-
key'’s citrus production comes from Adana.
The province is the clear leader in the pro-
duction of oranges, mandarins, lemons,
and grapefruits.

Cotton: The quality of Cukurova cotton
is recognized worldwide. Around 25-30%
of Turkey's cotton production takes place
in Adana.

Maize (corn): Thanks to second-crop
maize cultivation, Adana is Turkey’s larg-
est maize producer.

Wheat and barley: Intensive wheat pro-
duction is carried out in the plains of Sey-
han, Ceyhan, and Yiregir.

Soybean: With rapidly increasing soy-
bean production over the last 10 years,
Adana currently shares first place in Tur-
key with Sanliurfa.

Watermelon: Adana watermelon is fa-
mous for both its taste and production
volume (approximately 20% of Turkey’s
production).

Citrus by-products: Value-added prod-
ucts such as essences, molasses, and
jams produced from orange peel are in-
creasing steadily.

Karatas Greenhouse OIZ: A Turning Point
in Adana’s Agricultural Transformation

Adana, known as an agricultural par-
adise with its fertile lands, stands at the
heart of Cukurova. However, with the in-

ADANA
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Adana ist zweifellos eine der fiihrenden
Stddte der Tirkei in der landwirtschaft-
lichen Produktion. Mit den fruchtbaren
Alluvialbdéden der Cukurova, den Bewds-
serungsmoglichkeiten der Fliisse Seyhan
und Ceyhan sowie der langen Sommer-
saison des mediterranen Klimas ist Ada-
na zum ,Getreidespeicher® der Tirkei
geworden. Die Provinz Adana ist sowohl
hinsichtlich des Produktionsvolumens als
auch der Vielfalt ein Zentrum, das die
Landwirtschaft des Landes pragt.

Um die herausragenden landwirtschaft-
lichen Produkte Adanas und deren Rang
innerhalb der Tirkei darzustellen:

Zitrusfriichte: Rund 35-40 % der Zit-
rusproduktion der Tirkei stammen aus
Adana. Bei der Produktion von Orangen,
Mandarinen, Zitronen und Grapefruits ist
die Provinz unangefochtener Spitzenreiter.

Baumwolle: Die Qualitdt der Baumwol-
le aus Cukurova ist weltweit anerkannt.
Etwa 25-30 % der Baumwollproduktion
der Turkei finden in Adana statt.

Mais: Dank des Zweitfrucht-Maisanbaus
ist Adana der groBte Maisproduzent der
Trkei.

Weizen und Gerste: In den Ebenen von
Seyhan, Ceyhan und Yiiregir wird intensiv
Weizen produziert.

Sojabohne: Durch die in den letzten zehn
Jahren stark gestiegene Sojaproduktion
teilt sich Adana derzeit den ersten Platz in
der Tirkei mit Sanhurfa.

Wassermelone: Die Wassermelone aus
Adana ist sowohl fiir ihren Geschmack als
auch fiir ihr Produktionsvolumen beriihmt
(ca. 20 % der Gesamtproduktion der Tir-
kei).

Zitrus-Nebenprodukte: Wertschdpfungs-
produkte wie Essenzen, Pekmez und Mar-
meladen aus Orangenschalen nehmen
kontinuierlich zu.



bereketi daha da artirmak amaciyla, Ka-
ratas ilcesinde kurulan Tarima Dayali Ihti-
sas (Sera) Organize Sanayi Bolgesi (Sera
0OSB), bolgenin ekonomik gelecegini sekil-
lendiren en iddiali projelerden biri haline
gelmistir. 2025 itibariyla ise projede sona
gelinirmistir. Sera OSB'de 580 milyon liralik
altyapi ihalesi tamamlanmis; yagmur suyu,
igme suyu, drenaj, sulama ve elektrifikas-
yon calismalari bitirilmigtir. On tahsis alan
yatinmcilar sera ingaatlarina baslamistir.
Karatas Sera OSB, Tiurkiye’'nin en buyik
sera kiimelenmesi olmayi hedefleyen 4
bin 100 dekarlik bir alanda kurulmaktadir.
Bolgede 38 ila 44 adet ylksek teknolojili
sera yer alacak olup, bunlar topraksiz (hid-
roponik) tarim yontemiyle isletilecektir. Bu
yontem, su ve besin maddelerinin kontrol-
10 bir sekilde verilmesi sayesinde verimlili-
gi artinrken, su tliketimini minimize eder
ve hastalik riskini azaltir.

Yillik Gretim kapasitesi 100 bin ton sebze
olarak planlanmigtir. Bu, Adana’nin toplam
bitkisel Gretim hasilasinin %10’unu olus-
turacak bir hacimdir. Seranin yani sira,
Uretim sonrasi isleme tesisleri de enteg-
re edilerek katma dederi yiksek Urlinler
(6rnegin, konserve veya paketlenmis seb-
zeler) elde edilecektir. Proje, Avrupa stan-
dartlarinda surdurulebilirlik odakl tasar-
lanmig olup, yenilenebilir enerji kaynaklari
ve atik yonetim sistemleriyle gevre dostu
bir yapi sunar.

Projenin en carpici yoni, istihdam ya-
ratma potansiyelidir. Tam kapasiteye ulas-
-
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tegration of modern agricultural technolo-
gies and the aim of further increasing this
productivity, the Agricultural-Based Spe-
cialized (Greenhouse) Organized Indus-
trial Zone (Greenhouse OIZ) established
in the Karatas district has become one of
the most ambitious projects shaping the
region’s economic future. As of 2025, the
project is nearing completion. The infra-
structure tender worth 580 million lira has
been finalized, and rainwater, drinking wa-
ter, drainage, irrigation, and electrification
works have been completed. Investors
with preliminary allocation have started
constructing their greenhouses.

Karatas Greenhouse OIZ is being estab-
lished on an area of 4,100 decares, aiming
to become Turkey’s largest greenhouse
cluster. The region will host 38 to 44 high-
tech greenhouses, all operating with soil-
less (hydroponic) agriculture. This method
increases efficiency by providing water
and nutrients in a controlled manner, min-
imizes water consumption, and reduces
disease risks.

The annual production capacity is
planned as 100,000 tons of vegetables.
This volume will constitute 10% of Ad-
ana’s total plant production value. In addi-
tion to the greenhouses, post-harvest pro-
cessing facilities will also be integrated to
produce high value-added products (such
as canned or packaged vegetables). The
project is designed with a sustainability
focus in line with European standards and
offers an environmentally friendly struc-
ture with renewable energy sources and
waste management systems.

Karatas Gewachshaus-OSB: Ein Wen-
depunkt im landwirtschaftlichen Wandel
Adanas

Adana, bekannt als ein landwirtschaftli-
ches Paradies mit seinen fruchtbaren Bo-
den, liegt im Herzen der Cukurova. Durch
die Integration moderner landwirtschaftli-
cher Technologien und mit dem Ziel, diese
Produktivitdt weiter zu steigern, hat sich
die im Bezirk Karatas gegriindete Land-
wirtschaftlich Basierte Spezialisierte (Ge-
wachshaus-)Organisierte  Industriezone
(Gewachshaus-OSB) zu einem der ambi-
tioniertesten Projekte entwickelt, das die
wirtschaftliche Zukunft der Region gestal-
tet. Mit Stand 2025 nahert sich das Projekt
seiner Fertigstellung. Die Infrastruktur-
Ausschreibung im Wert von 580 Millionen
Lira wurde abgeschlossen; Regenwasser-,
Trinkwasser-, Drainage-, Bewadsserungs-
und Elektrifizierungsarbeiten wurden voll-
endet. Investoren mit Vorzuteilung haben
mit dem Bau ihrer Gewdchshduser begon-
nen.

Die Karatag Gewachshaus-OSB wird auf
einer Flache von 4.100 Dekar errichtet
und soll zum gréBten Gewachshauscluster
der Tirkei werden. In der Region werden
38 bis 44 High-Tech-Gewachshduser er-
richtet, die vollstandig im topraklosen (hy-
droponischen) System betrieben werden.
Diese Methode steigert die Effizienz durch
kontrollierte Wasser- und Nahrstoffzufuhr,
minimiert den Wasserverbrauch und redu-
ziert das Krankheitsrisiko.

Die jahrliche Produktionskapazitat ist mit
100.000 Tonnen Gemiise geplant. Dieses
Volumen wird 10 % des gesamten pflanz-
lichen Produktionswerts Adanas ausma-
chen. Zusétzlich zu den Gewachshausern
werden nachgelagerte Verarbeitungsein-
richtungen integriert, um Produkte mit
hoher Wertschopfung (z. B. Konserven
oder verpacktes Gemise) herzustellen.
Das Projekt wurde mit einem Fokus auf
Nachhaltigkeit in Einklang mit europai-
schen Standards entworfen und bietet
durch erneuerbare Energiequellen und
Abfallmanagementsysteme eine umwelt-
freundliche Struktur.

Einer der bemerkenswertesten Aspek-
te des Projekts ist sein Beschaftigungs-
potenzial. Bei voller Kapazitdt sollen 3.000
Menschen beschaftigt werden, davon
2.250 Frauen. Dies wird insbesondere
die Beschaftigung von Frauen im landli-
chen Raum unterstiitzen und zur Gleich-
stellung der Geschlechter beitragen. Der
Bezirk Karatas wird zur ,Herzregion" der
Gemiseproduktion aufsteigen; die land-
wirtschaftlichen Exporte Adanas werden
zunehmen und der nationalen Wirtschaft



tiginda, 2 bin 250'si kadin olmak (zere
toplam 3 bin kisiye is imkani saglayacaktir.
Bu, 6zellikle kirsal kesimde kadin istihda-
mini tesvik ederek sosyal cinsiyet esitlijine
katki sunacaktir. Karatas ilcesi, sebze (re-
timinde “bdlgenin kalbi” konumuna ylikse-
lecek; Adana’nin tarimsal ihracati artacak
ve llke ekonomisine milyonlarca liralik ek
deder katacaktir.

Ayrica, proje Adana’nin kiiresel rekabet
glicinl pekistirecektir. Modern seralar sa-
yesinde mevsim digi Gretim mimkiin hale
gelecek, ihracat pazarlarn (Avrupa Birligi
lkeleri basta olmak (izere) genisleyecek-
tir. Turkiye'de 6érnek bir uygulama olarak
hayata gegirilecek bu OSB, tarim-sanayi
entegrasyonunda bir model olusturacaktir.

Sonug olarak, Karatas Sera OSB, sadece
bir tarim tesisi dedil, siirdirulebilir kalkin-
manin simgesidir. Atil arazileri verimli tre-
tim alanlarina dondistirerek, istihdam ve
ihracatla Adana'yi giiglendirecek bu proje,
Cukurova’nin tarimsal mirasini gelecede
tasiyacaktir. Yerel yonetimlerin ve yatirm-
calarin destegiyle, kisa siirede meyvelerini
vermesi beklenmektedir.

Adana, hala Turkiye'nin tarimda “1 nu-
maras!” olmaya devam ediyor. Ancak bu
liderligi stirdurebilmek icin topradi, suyu
ve ciftciyi korumak zorundayiz. Adana ta-
rimi, sadece bir ekonomik faaliyet degil,
ayni zamanda bir kiltdr, bir yasam bigimi-
dir. Gukurova’nin her kdsesinde hala o eski
bereket kokusu vardir; yeter ki biz onu
koruyalim.
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One of the most striking aspects of the
project is its employment potential. When
it reaches full capacity, it will provide job
opportunities for 3,000 people, 2,250 of
whom will be women. This will particu-
larly support female employment in rural
areas and contribute to gender equality.
The Karatas district will rise to the position
of the “heart of the region” in vegetable
production; Adana’s agricultural exports
will increase, and millions of liras of addi-
tional value will be added to the national
economy.

Furthermore, the project will reinforce
Adana’s global competitiveness. Thanks to
modern greenhouses, off-season produc-
tion will become possible, and export mar-
kets (primarily EU countries) will expand.
This OIZ, implemented as a pioneering ex-
ample in Turkey, will serve as a model for
agricultural-industrial integration.

In conclusion, the Karatas Greenhouse
OIZ is not just an agricultural facility but
a symbol of sustainable development. By
transforming idle lands into productive
cultivation areas and strengthening Adana
through employment and exports, this
project will carry Cukurova’s agricultural
heritage into the future. With the support
of local administrations and investors, it is
expected to bear fruit in a short time.

”

Adana continues to be the “number one
in Turkish agriculture. However, to main-
tain this leadership, we must protect the
soil, water, and farmers. Agriculture in
Adana is not merely an economic activity
but also a culture and a way of life. Ev-
ery corner of Cukurova still preserves that
old scent of abundance—provided that we
protect it.

Millionen Lira an zusatzlichem Wert ein-
bringen.

Dariiber hinaus wird das Projekt die
globale  Wettbewerbsfahigkeit ~Adanas
starken. Dank moderner Gewdchshduser
wird eine auBerhalb der Saison liegende
Produktion mdglich sein, und die Export-
markte (insbesondere EU-Lander) werden
sich erweitern. Diese OSB, die als beispiel-
hafte Anwendung in der Tirkei umgesetzt
wird, wird als Modell fiir die Integration
von Landwirtschaft und Industrie dienen.

AbschlieBend lasst sich sagen, dass die
Karatas Gewachshaus-OSB nicht nur eine
landwirtschaftliche Anlage darstellt, son-
dern ein Symbol nachhaltiger Entwicklung
ist. Durch die Umwandlung brachliegender
Fldchen in produktive Anbaugebiete und
die Starkung Adanas durch Beschaftigung
und Exporte wird dieses Projekt das land-
wirtschaftliche Erbe der Cukurova in die
Zukunft tragen. Mit der Unterstiitzung der
lokalen Verwaltungen und Investoren wird
erwartet, dass die Friichte des Projekts in
kurzer Zeit sichtbar werden.

Adana bleibt die ,Nummer eins" der
tirkischen Landwirtschaft. Um diese Fuh-
rungsposition zu erhalten, miissen wir je-
doch Boden, Wasser und Landwirte schiit-
zen. Die Landwirtschaft in Adana ist nicht
nur eine wirtschaftliche Tatigkeit, sondern
auch eine Kultur und eine Lebensweise.
In jeder Ecke der Gukurova ist dieser alte
Duft der Fille noch immer zu spiren — vo-
rausgesetzt, wir bewahren ihn.
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Tarnim, insanlik tarihinin en eski ve temel
udraslarindan biridir. Bitkisel ve hayvan-
sal UrUnlerin sistematik olarak Uretilme-
si, islenmesi ve pazarlanmasi sireglerini
kapsar. Gliniimiizde diinya nifusu 8 mil-
yarl agmisken, gida givenligi kiresel bir
oncelik haline gelmistir. Tarim, yalnizca
beslenme ihtiyacini karsilamakla kalmaz;
ekonomik kalkinma, gevre koruma ve siir-
durdlebilirlik agisindan da kritik rol oynar.

Turkiye'nin bereketli topraklar arasinda
Ozel bir yere sahip olan Adana, tarimsal
Uretimde yillardir lider konumunu koruyor.
Cukurova’nin kalbindeki bu verimli ova,
sulama kanallari, ihman iklimi ve zengin
toprak yapisiyla adeta bir tarim cenneti.
Adana, sadece pamuk, narenciye ve misir
gibi Urlinlerde degil, sebze-meyve gesitli-
ligiyle de lilke ekonomisine dev bir katki
saghyor.

Adana’nin tarnimsal Ustiinligd, binlerce
yll 6ncesine dayaniyor. Hititlerden Roma
Imparatorlugu’na, Osmanli ddneminden
Cumbhuriyet’e kadar bu bdlge, Seyhan ve
Ceyhan nehirlerinin suladigi ovalaryla ta-
rimin merkezi olmus. 1950°lerde baglayan
DSI sulama projeleriyle Cukurova, modern
tarimin simgesi haline geldi. Bugln, Ada-
na’nin tarim alani yaklasik 400 bin hektari
buluyor ve bu alanin biyik kismi sulana-
bilir nitelikte.

Pamuk Uretimi, Adana’nin simgesi. 19.
ylzyilda “beyaz altin” olarak anilan pamuk,
2023 TUIK verilerine gore Turkiye'de 1
milyon tonun Uzerinde Uretimle Adana’da
yodunlasiyor. Sanliurfa ve Aydin'la birlikte
lider iller arasinda yer alsa da, Adana’nin
pamuk kalitesi ve verimiyle fark yarattigi
biliniyor.

Adana denince akla ilk gelen narenciye.
Portakal, mandalina, limon ve greyfurt
Uretimiyle Tirkiye'nin %40'indan fazla-
sini karsiliyor. Ylregir ve Karatas ilgeleri,
narenciye bahgeleriyle dolu. 2024 hasat
sezonunda Adana, 2 milyon tonun (ize-
rinde narenciye Uretimiyle rekor kirdi. Bu
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Agriculture is one of the oldest and
most fundamental occupations in human
history. It encompasses the processes of
systematically producing, processing, and
marketing plant and animal products. To-
day, with the world population exceeding
8 billion, food security has become a glob-
al priority. Agriculture not only meets nu-
tritional needs but also plays a critical role
in economic development, environmental
protection, and sustainability.

Adana, which holds a special place
among Turkey’s fertile lands, has main-
tained its leading position in agricultural
production for many years. Located in the
heart of Cukurova, this productive plain is
virtually an agricultural paradise with its
irrigation channels, mild climate, and rich
soil structure. Adana contributes enor-
mously to the national economy not only
with crops such as cotton, citrus fruits,
and corn, but also through its diversity of
fruits and vegetables.

Adana’s agricultural superiority dates
back thousands of years. From the Hit-
tites to the Roman Empire, and from the
Ottoman period to the Republic era, this
region—with its plains irrigated by the
Seyhan and Ceyhan rivers—has been a
center of agriculture. With the irrigation
projects initiated by the State Hydraulic
Works (DSI) in the 1950s, Cukurova be-
came a symbol of modern agriculture. To-
day, Adana’s agricultural land covers ap-
proximately 400,000 hectares, and most
of this area is irrigable.

Cotton production is the symbol of Ad-
ana. Known as “white gold” in the 19th
century, cotton reached over 1 million tons
of production in Turkey in 2023 according
to TUIK data, with Adana being one of
the primary producing regions. Alongside
Sanliurfa and Aydin, it ranks among the
leading provinces; however, Adana stands
out for its cotton quality and yield.

Citrus is the first thing that comes to
mind when Adana is mentioned. With its
production of oranges, mandarins, lem-
ons, and grapefruits, it supplies more than
40% of Turkey'’s total output. The districts
of Yiredir and Karatas are filled with citrus
orchards. In the 2024 harvest season, Ad-
ana broke a record with over 2 million tons
of citrus production. These products are

AKINELLER iTiMAT LTD. STi.

Setze ve Meyuenin Digen Ad

ADANA, TURKIYE'NIN GIDA GUVENLIGININ GUVENCESI
ADANA, THE GUARANTOR OF TURKEY'S FOOD SECURITY

Die Landwirtschaft ist eine der altes-
ten und grundlegendsten Tatigkeiten der
Menschheitsgeschichte. Sie umfasst die
systematische Erzeugung, Verarbeitung
und Vermarktung pflanzlicher und tieri-
scher Produkte. Wahrend die Weltbevdl-
kerung heute ber 8 Milliarden Menschen
erreicht hat, ist Lebensmittelsicherheit
zu einer globalen Prioritdt geworden.
Die Landwirtschaft dient nicht nur der
Deckung des Nahrungsbedarfs, sondern
spielt auch eine entscheidende Rolle fiir
wirtschaftliche  Entwicklung, Umwelt-
schutz und Nachhaltigkeit.

Adana, das unter den fruchtbaren B6-
den der Tirkei einen besonderen Platz
einnimmt, behauptet seit Jahren seine
fihrende Position in der landwirtschaftli-
chen Produktion. Diese fruchtbare Ebene
im Herzen Cukurovas ist mit ihren Be-
wasserungskanalen, dem milden Klima
und der reichen Bodenstruktur ein wahres
landwirtschaftliches Paradies. Adana tragt
nicht nur mit Produkten wie Baumwolle,
Zitrusfriichten und Mais, sondern auch mit
seiner Vielfalt an Obst und Gemiise erheb-
lich zur nationalen Wirtschaft bei.

Die landwirtschaftliche Uberlegenheit
Adanas reicht Tausende von Jahren zu-
rick. Von den Hethitern iber das Ro6-
mische Reich bis hin zum Osmanischen
Reich und zur Republik war diese Region
mit den von den Flissen Seyhan und Cey-
han bewdsserten Ebenen ein Zentrum der
Landwirtschaft. Mit den Bewasserungs-
projekten der DSI, die in den 1950er-Jah-
ren begannen, wurde Cukurova zum Sym-
bol der modernen Landwirtschaft. Heute
umfasst die landwirtschaftliche Flache
Adanas etwa 400.000 Hektar, wovon ein
groBer Teil bewasserbar ist.

Die Baumwollproduktion ist das Wahr-
zeichen Adanas. Baumwolle, die im 19.
Jahrhundert als ,weiBes Gold" bezeichnet
wurde, konzentriert sich laut den TUIK-
Daten von 2023 mit einer Produktion von
Uber 1 Million Tonnen vor allem in Adana.
Auch wenn Sanliurfa und Aydin ebenfalls
zu den fiihrenden Provinzen gehoren, ist
bekannt, dass Adana sich durch die Quali-
tét und den Ertrag seiner Baumwolle aus-
zeichnet.

Zitrusfriichte sind das Erste, was einem
bei Adana in den Sinn kommt. Mit der
Produktion von Orangen, Mandarinen, Zi-
tronen und Grapefruits deckt Adana mehr
als 40 % des landesweiten Bedarfs. Die
Landkreise Yiregir und Karatas sind voller
Zitrushaine. In der Erntesaison 2024 stell-
te Adana mit einer Zitrusproduktion von
Uber 2 Millionen Tonnen einen Rekord auf.
Diese Produkte werden nicht nur auf dem



Urlinler, i¢ piyasa yaninda Avrupa ve Orta
Dogu'ya ihrag ediliyor.

Misir ve bugday da vazgegilmez. Cukuro-
va‘'da ikinci Grin misir ekimi sayesinde
yilda iki hasat alinabiliyor. Sebzelerde ise
domates, biber, patlican ve karpuz 6ne ¢i-
kiyor. Ozellikle karpuz Uretimiyle Gnli Ka-
raisall ve Pozanti, yaz aylarinda Tirkiye'nin
karpuz ihtiyacinin énemli kismini gideriyor.

Adana tarimi, sadece Uretimle sinirl de-
dil; isleme sanayisiyle entegre. Pamuk ipli-
di fabrikalari, narenciye paketleme tesisle-
ri ve gida isleme igletmeleri binlerce kisiye
istihdam sagliyor. Tarim, il ekonomisinin
%?25'ini olusturuyor ve Tirkiye GSYIH'sina
yilik 50 milyar TL'nin lzerinde katki yapi-
yor.

Ihracat rakamlari etkileyici: 2024'te Ada-
na‘dan 1,5 milyar dolarlik tarm Grini
ihrag edildi. Bu, Tirkiye tarim ihracatinin
%6'sina denk geliyor. Ozellikle AB ulkele-
rine narenciye, Rusya'ya sebze sevkiyati
One cikiyor.

Ancak zorluklar var: iklim degisikligi ne-
deniyle artan kuraklik, su kaynaklarini teh-
dit ediyor. DSI'nin yeni baraj projeleriyle
bu sorunlara ¢6ziim araniliyor. Organik ta-
rim tesvikleri ise Adana'yi stirdirilebilir bir
tarim modeli haline getiriyor.

Adana, tarimsal cesitliligi, verimli top-
raklar ve stratejik konumuyla Tirkiye'nin
tarim baskenti unvanini hak ediyor. Gele-
cekte, biyoteknoloji ve akilli tarim yatirim-
lartyla bu liderlik pekisecek. Cukurova’nin
bereketi, sadece Adana‘yi dedil, tiim Ulkeyi
beslemeye devam edecek. Tarim politika-
lar ve yatinmlar, bu potansiyeli daha da
artirabilir. Adana, Tiirkiye'nin gida guvenli-
ginin gtivencesi olarak kalmaya aday.
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exported not only to the domestic market
but also to Europe and the Middle East.

Corn and wheat are indispensable as
well. Thanks to second-crop corn produc-
tion in Cukurova, two harvests can be ob-
tained annually. In vegetables, tomatoes,
peppers, eggplants, and watermelons
stand out. Especially Karaisali and Pozanti,
known for watermelon production, meet a
significant portion of Turkey’s watermelon
demand during the summer months.

Agriculture in Adana is not limited to
production alone; it is integrated with the
processing industry. Cotton yarn factories,
citrus packaging facilities, and food pro-
cessing plants provide employment for
thousands. Agriculture accounts for 25%
of the provincial economy and contributes
more than 50 billion TL annually to Tur-
key’s GDP.

The export figures are impressive: In
2024, agricultural products worth 1.5
billion dollars were exported from Ad-
ana. This corresponds to 6% of Turkey’s
agricultural exports. Citrus exports to EU
countries and vegetable shipments to
Russia are particularly noteworthy.

However, challenges exist: Increasing
drought due to climate change threatens
water resources. DSI's new dam projects
aim to address these issues. Organic farm-
ing incentives are also transforming Adana
into a model of sustainable agriculture.

With its agricultural diversity, fertile
lands, and strategic location, Adana de-
serves the title of Turkey’s agricultural
capital. In the future, investments in bio-
technology and smart farming will further
strengthen this leadership. The abun-
dance of Cukurova will continue to feed
not only Adana but the entire country.
Agricultural policies and investments can
further enhance this potential. Adana is a
strong candidate to remain the guarantee
of Turkey’s food security.

Binnenmarkt, sondern auch nach Europa
und in den Nahen Osten exportiert.

Mais und Weizen sind ebenfalls unver-
zichtbar. Durch den Anbau von Zweit-
fruchtmais in Cukurova koénnen jahrlich
zwei Ernten eingefahren werden. Bei
Gemise stechen Tomaten, Paprika, Au-
berginen und Wassermelonen hervor.
Besonders die fir ihre Wassermelonen
beriihmten Bezirke Karaisali und Pozanti
decken im Sommer einen bedeutenden
Teil des landesweiten Bedarfs.

Die Landwirtschaft in Adana beschrankt
sich nicht nur auf die Produktion, sondern
ist auch mit der verarbeitenden Industrie
integriert. Baumwollspinnereien, Zitrus-
verpackungsanlagen und Lebensmittelver-
arbeitungsbetriebe bieten Tausenden von
Menschen Beschaftigung. Die Landwirt-
schaft macht 25 % der Provinzwirtschaft
aus und tragt jahrlich Gber 50 Milliarden TL
zum BIP der Tirkei bei.

Die Exportzahlen sind beeindruckend:
2024 wurden aus Adana landwirtschaftli-
che Produkte im Wert von 1,5 Milliarden
Dollar exportiert. Dies entspricht 6 % des
tlrkischen Agrarexports. Besonders der
Export von Zitrusfriichten in EU-Lander
und von Gemise nach Russland ist her-
vorzuheben.

Es gibt jedoch Herausforderungen:
Durch den Klimawandel zunehmende Tro-
ckenheit bedroht die Wasserressourcen.
Die neuen Staudammprojekte der DSI sol-
len Lésungen fiir diese Probleme schaffen.
Forderungen fiir den okologischen Land-
bau machen Adana zudem zu einem nach-
haltigen Agrarmodell.

Mit seiner landwirtschaftlichen Vielfalt,
seinen fruchtbaren Bdden und seiner stra-
tegischen Lage verdient Adana den Titel
der Landwirtschaftshauptstadt der Tiirkei.
In Zukunft wird diese Fiihrungsposition
durch Investitionen in Biotechnologie und
intelligente Landwirtschaft weiter gestarkt
werden. Die Fruchtbarkeit Cukurovas wird
nicht nur Adana, sondern das gesamte
Land weiterhin ernahren. Landwirtschafts-
politik und Investitionen konnen dieses
Potenzial weiter ausbauen. Adana ist ein
starker Kandidat dafiir, die Garantie der Le-
bensmittelsicherheit der Tirkei zu bleiben.




Yizyillardir Bursa ovasinin bereketli top-
raklarinda yetisen Bursa Siyah Inciri, sa-
dece bir meyve dedgil; dogalligi, aromasi,
rengi ve essiz lezzetiyle bu topraklarin
kilttrel mirasidir. *‘Bursa Karas!’ olarak da
bilinen bu 6zel tiir, 1990 yilinda Turkiye'de
tescillenmis, 2024 yilinda ise Avrupa Birligi
PDO (Menge Adi Korumasi) alarak tlkemi-
zin AB'de tescil edilen 26. Uriini olmustur.

Bu tescil, yalnizca Uriiniin cografi kdkeni-
ni dedil, ayni zamanda Bursa’nin tarimsal
itibarini da uluslararasi dlizeyde tescil-
lemigtir. Bugiin toplam 151 kdy ve ma-
hallede (retilen Bursa Siyah Inciri, sahip
oldugu kalite standardi sayesinde diinya
pazarlarinda gicli bir marka dederi tasi-
maktadir.

Bursa Siyah Inciri'nin yol haritasi

Bursa Siyah Inciri, gecmisten aldigi giicle
gelecede yirliyor.

Bursa’nin bereketli topraklarindan diin-
yaya uzanan bu siyah incinin her bir ta-
nesi, sadece bir meyve degil; Tirkiye'nin
tarimsal potansiyelinin, ihracat giciniin
ve emege duydugu sayginin simgesidir.

Bizler, Ureticilerimizin emegini koruyan,
ihracatgilarimizin éniinii agan politikalarin
hayata gegmesi icin calismaya devam ede-
cegiz.

Kiresel rekabette yerimizi saglamlas-
tirmak istiyorsak, bilimsel Gretim, gugli
planlama ve siirdirilebilir tarim ilkelerini
esas almalyiz.

Ihracata deger katiyor

Turkiye, Ege’den Marmara'ya, Akde-
niz’den Anadolu’ya uzanan cografyasiyla
yas meyve-sebze Uretiminde diinyanin en
glclu Ulkeleri arasinda yer aliyor.

Bu zenginligin icinde Bursa Siyah Inciri
hem ihracat hacmi hem de birim degeri
acisindan lider konumdadir. Tirkiye gene-
linde 2024 yilinda, 23 bin tonluk taze incir
ihracatinin yaklagik ylizde 78'i Bursa Siyah
Inciri'nden olustu. Bu yilin ilk dokuz ayin-
da da ihracat 70 milyon dolan asti, bunun

F
4445421 e

magazine,

Prof. Dr. Senih YAZGAN

Uludag Yas Meyve Sebze Ihracatgllan Birligi (UYMSIB)
Yonetim Kurulu Baskani

A UYMSIB

ULUDAG YAS MEYVE SEBZE iHRACATGILARI BiRLIGi

L VITGEETE NS EN A E el OISR ULUDAG FRESH FRUIT & VEGETABLES EXPORTERS’ ASSOCIATION

(UYMSIB) Chairman of the Board of Directors
Uludag Vereinigung der Exporteure von frischem Obst und
Gemiise (UYMSIB) Vorstandsvorsitzender

BURSA SiYAH iNCiRi, ANADOLU’DAN DUNYAYA
UZANAN BiR MiRASA DONUSTU
BURSA BLACK FIG: FROM ANATOLIA TO A GLOBAL HERITAGE

N

Y
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Grown for centuries on the fertile lands
of the Bursa plain, the Bursa Black Fig is
not just a fruit; it is a cultural heritage
of these lands with its naturalness, aro-
ma, color, and unique taste. Also known
as “Bursa Karasl,” this special variety was
registered in Turkey in 1990 and, in 2024,
obtained the European Union PDO (Pro-
tected Designation of Origin), becoming
the 26th Turkish product registered in the
EU.

This registration not only certifies the
product’s geographical origin but also es-
tablishes Bursa’s agricultural reputation
at an international level. Today, produced
across 151 villages and neighborhoods,
the Bursa Black Fig carries a strong brand
value in global markets thanks to its qual-
ity standards.

The Roadmap of Bursa Black Fig

The Bursa Black Fig moves into the fu-
ture with the strength it has drawn from
the past.

Each fig from the fertile lands of Bursa is
not merely a fruit; it symbolizes Turkey’s
agricultural potential, export power, and
respect for labor.

We will continue working to implement
policies that protect the efforts of our
producers and facilitate the path for our
exporters.

To secure our place in global competi-
tion, we must prioritize scientific produc-
tion, strong planning, and sustainable ag-
ricultural principles.

Adding Value to Exports

Turkey, with its geography stretching
from the Aegean to the Marmara and
from the Mediterranean to Anatolia, ranks
among the world’s strongest countries in
fresh fruit and vegetable production.

Within this richness, the Bursa Black Fig
leads both in export volume and unit val-
ue. In 2024, approximately 78% of Tur-
key’s 23,000 tons of fresh fig exports con-
sisted of Bursa Black Figs. In the first nine
months of this year, exports exceeded 70
million USD, with 33.6 million USD con-

Seit Jahrhunderten auf den fruchtba-
ren Boden der Bursa-Ebene angebaut,
ist die Bursa Schwarze Feige nicht nur
eine Frucht; sie ist ein Kulturerbe dieser
Region mit ihrer Natdirlichkeit, ihrem Aro-
ma, ihrer Farbe und ihrem einzigartigen
Geschmack. Diese besondere Sorte, auch
bekannt als ,Bursa KarasI", wurde 1990 in
der Tirkei registriert und erhielt 2024 die
PDO-Zertifizierung (Protected Designation
of Origin) der Europdischen Union, womit
sie zum 26. in der EU registrierten Produkt
aus der Tlrkei wurde.

Diese Registrierung bestatigt nicht nur
die geografische Herkunft des Produkts,
sondern etabliert auch das landwirtschaft-
liche Renommee von Bursa auf inter-
nationaler Ebene. Heute wird die Bursa
Schwarze Feige in 151 Dérfern und Stadt-
teilen produziert und verfiigt dank ihrer
Qualitatsstandards (iber einen starken
Markenwert auf den Weltmarkten.

Die Roadmap der Bursa Schwarzen
Feige

Die Bursa Schwarze Feige schreitet mit
der Kraft, die sie aus der Vergangenheit
schopft, in die Zukunft.

Jede Feige aus den fruchtbaren Bdden
von Bursa ist nicht nur eine Frucht; sie
symbolisiert das landwirtschaftliche Po-
tenzial der Tirkei, ihre Exportkraft und
den Respekt vor der Arbeit.

Wir werden weiterhin daran arbeiten,
Politiken umzusetzen, die die Bemiihun-
gen unserer Produzenten schiitzen und
den Weg fiir unsere Exporteure erleich-
tern.

Um unseren Platz im globalen Wett-
bewerb zu sichern, miissen wir wissen-
schaftliche Produktion, solide Planung und
nachhaltige landwirtschaftliche Prinzipien
priorisieren.

Wertsteigerung im Export

_Die Tirkei, mit ihrer Geographie vom
Agaischen Meer bis zum Marmarameer
und vom Mittelmeer bis Anatolien, gehort
zu den weltweit fihrenden Léndern in der
Produktion von frischem Obst und Gemdise.

Innerhalb dieses Reichtums fiihrt die Bur-



33,6 milyon dolarlik kismi UYMSIB kanalry-
la gergeklestirildi.

Bu rakamlar, Uriiniin yalnizca ekonomik
degil, ayni zamanda Bursa tarimi igin stra-
tejik bir dedere sahip oldugunu gosteriyor.

Tarimda yeniden yapilanma firsatla-
rini iyi degerlendirmeliyiz

Tarim, artik yalnizca Gretim degil; tekno-
loji, surdurilebilirlik ve markalasma ekse-
ninde yeniden sekillenen bir sektor.

Iklim degisikligi, girdi maliyetleri, lojistik
zorluklar ve planlama eksiklikleri, Gretici-
lerimizin karsisina ciddi engeller gikariyor.
Ancak ayni zamanda bu tablo, yeniden
yapilanma firsatlarini da beraberinde ge-
tiriyor.

Ulkemizin sahip oldugu iklim gesitliligi,
toprak verimliligi ve uretim kdiltlirli, Bur-
sa Siyah Inciri gibi 6zel Urlinlerde kiresel
Olcekte fark yaratmamiza imkan saglyor.
Topraksiz tarim, hassas sulama sistemleri,
dijital tarim uygulamalari ve Ar-Ge yatirm-
laryla tretimde verimliligi artirabiliriz.

Tarim artik bir devlet politikasi haline gel-
meli; kisa, orta ve uzun vadeli planlama-
larla desteklenmelidir.

Ticaretin aksamamasi igin diplomatik
diyaloglar saglanmah

Bu yil sezonda yasanan en somut sorun-
lardan biri, Avrupa‘daki tarife digi engeller
oldu.

Almanya ve Avusturya gibi pazarlarda,
bilimsel temelden uzak fiziksel analizlerle
Bursa Siyah Inciri sevkiyatlarinin durdu-
rulmasi, Uretici ve ihracatgilarimizi biyik
bir belirsizlik igine itti. Tamamen dogal
kosullarda, pestisit kullanilmadan (retilen
bu driin, gorsel analizlerle ‘renk bozulmasi’
gerekgesiyle bloke edildi.

Bu tir keyfi uygulamalar yalnizca Griiniin
degil, binlerce (reticimizin emeginin ziyan
olmasina yol agiyor.

Ote yandan déviz kurlarindaki dalgalan-
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ducted through UYMSIB.

These figures demonstrate that the
product is not only of economic signif-
icance but also holds strategic value for
Bursa'’s agriculture.

Seizing Opportunities for Agricultur-
al Restructuring

Agriculture is no longer just production;
it is a sector reshaping itself around tech-
nology, sustainability, and branding.

Climate change, input costs, logisti-
cal challenges, and planning deficiencies
present serious obstacles to our produc-
ers. Yet, this situation also brings opportu-
nities for restructuring.

Turkey’s climate diversity, soil fertility,
and production culture allow us to make a
global difference with special products like
the Bursa Black Fig. We can increase pro-
ductivity through soilless cultivation, pre-
cision irrigation systems, digital agricul-
ture applications, and R&D investments.

Agriculture must become a state poli-
¢y, supported with short-, medium-, and
long-term planning.

Ensuring Uninterrupted Trade

through Diplomatic Dialogue

One of the most tangible challenges this
season has been non-tariff barriers in Eu-
rope.

Shipments of Bursa Black Figs were
halted in markets such as Germany and
Austria based on physical analyses de-
tached from scientific grounds, creating
significant uncertainty for producers and
exporters. Entirely natural and pesti-
cide-free, the product was blocked due to
alleged “color deterioration” from visual
inspections.

Such arbitrary applications not only
waste the product but also undermine the
labor of thousands of producers.

Additionally, currency fluctuations, high

sa Schwarze Feige sowohl im Exportvolu-
men als auch im Stlickwert. Im Jahr 2024
bestand etwa 78 % der 23.000 Tonnen
frischer Feigenexporte der Tirkei aus Bur-
sa Schwarzen Feigen. In den ersten neun
Monaten dieses Jahres Uiberstiegen die Ex-
porte 70 Millionen USD, davon wurden 33,6
Millionen USD uber UYMSIB abgewickelt.

Diese Zahlen zeigen, dass das Produkt
nicht nur wirtschaftlich, sondern auch
strategisch fiir die Landwirtschaft in Bursa
von Bedeutung ist.

Chancen fiir die Umstrukturierung
der Landwirtschaft nutzen

Die Landwirtschaft ist langst nicht mehr
nur Produktion; sie ist ein Sektor, der sich
rund um Technologie, Nachhaltigkeit und
Markenbildung neu formt.

Klimawandel, Inputkosten, logistische
Herausforderungen und Planungsmangel
stellen ernsthafte Hindernisse fiir unse-
re Produzenten dar. Doch diese Situation
bietet gleichzeitig Chancen zur Umstruk-
turierung.

Die Klimavielfalt, Bodenfruchtbarkeit und
Produktionskultur unseres Landes ermdg-
lichen es, mit besonderen Produkten wie
der Bursa Schwarzen Feige global einen
Unterschied zu machen. Wir kénnen die
Produktivitét durch bodenlose Anbaume-
thoden, prazise Bewdsserungssysteme,
digitale Agraranwendungen und F&E-In-
vestitionen steigern.

Die Landwirtschaft muss zu einer staat-
lichen Politik werden und durch kurz-, mit-
tel- und langfristige Planungen unterstiitzt
werden.

ununterbrochener
durch diplomati-

Sicherstellung
Handelsstrome
schen Dialog

Eines der greifbarsten Probleme in dieser
Saison waren nichttarifare Handelsbarrie-
ren in Europa.

Lieferungen der Bursa Schwarzen Feigen
wurden in Méarkten wie Deutschland und
Osterreich aufgrund physischer Analysen,
die nicht auf wissenschaftlicher Grundlage
beruhen, gestoppt, was fiir Produzenten
und Exporteure erhebliche Unsicherheit
erzeugte. Das vollstandig natiirliche, pes-
tizidfreie Produkt wurde aufgrund angeb-
licher ,Farbveranderungen® durch visuelle
Kontrollen blockiert.

Solche willkiirlichen MaBnahmen ver-
schwenden nicht nur das Produkt, son-
dern untergraben auch die Arbeit von
Tausenden von Produzenten.

Dariiber hinaus verringern Wahrungs-
schwankungen, hohe Energie- und Ar-
beitskosten, Unterbrechungen in der
Kihlkette und Verzégerungen bei Zollab-
fertigungen die Rentabilitat des Sektors.

Dauerhafte Ldsungen erfordern auf
wissenschaftlichen Prinzipien basierende
Kontrollmechanismen, diplomatischen Di-
alog mit den Exportlandern und produkt-
bezogene Lebensmittelkodizes.



malar, yiksek enerji ve iscilik maliyetleri,
soguk zincirdeki kopmalar ve gimrik is-
lemlerindeki gecikmeler de sektoriin kar-
ligini azaltiyor.

Sorunlarin kalici g6ziimi igin, bilimsel te-
mele dayall denetim mekanizmalari, ihra-
cat yapilan ulkelerle diplomatik diyalog ve
Uriin bazli gida kodekslerinin olusturulmasi
gerekmektedir.

Yil sonu beklentileri ve 2026 6ngorii-
lerimiz

Bu sezon, yasanan ihracat sorunlarina
ragmen Bursa Siyah Inciri'nin kiresel bi-
linirligini daha da artirdigi bir yil oldu. AB
PDO tesciliyle birlikte Griin, Avrupa‘da gida
guvenligi ve mense garantisi agisindan (st
sinifa tasind.

Yilin son geyredinde ihracat rakamlarin-
da istikrar bekliyoruz. Ancak esas ivmeyi,
2026 sezonunda atilacak adimlar belirle-
yecek.

Iklim dostu iretim, karbon ayak izini
azaltan lojistik yontemleri ve organik ser-
tifikall Gretimin yayginlagmasi 2026’da 6n-
celigimiz olacak.

Ayrica Asya-Pasifik Ulkeleri basta olmak
lzere yeni pazarlara agiim hedefliyoruz.
Bursa Siyah Inciri'nin codrafi tescil avan-
tajini, markalasma ve dijital tanitim galis-
malariyla destekleyerek ihracat gelirimizi
artiracagiz.

Kalici basarilar igin ¢6ziim 6nerilerimiz

Sektoriimiiziin bu gliglii potansiyelini ko-
rumasi igin ortak akil ve esgudiim sart.

Soguk zincir altyapisinin giiclendirilmesi,
ambalajlama ve kalite kontrol streglerinde
uluslararasi standartlarin benimsenmesi,
ihracatin strdirlebilirligi agisindan biytk
6nem tasiyor.

Ureticilerin drgiitlenmesi, ortak pazarla-
ma stratejilerinin gelistirilmesi, tGrin bazli
markalasmanin desteklenmesi ve lojistikte
maliyet distirlicti adimlar atiimasi da ihra-
cat rekabetini artiracaktir.

Ayrica yeni cesitler ve dayanikh Gretim
yontemleri (zerine yapilacak Ar-Ge calig-
malariyla Bursa Siyah Inciri'nin raf émri
ve tasimaya dayaniklihdi artinlabilir. Uni-
versite, 0zel sektdér ve kamunun birlikte
hareket ettidi bir yapi, Tirk tariminin kalici
basarisinin temeli olacaktir.
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energy and labor costs, breaks in the cold
chain, and delays in customs procedures
reduce sector profitability.

Permanent solutions require inspection
mechanisms based on scientific principles,
diplomatic dialogue with export destina-
tions, and product-specific food codes.

Year-End Expectations and 2026
Outlook

Despite export challenges this season,
the global recognition of the Bursa Black
Fig has further increased. With EU PDO
registration, the product has achieved a
higher status in Europe in terms of food
safety and origin assurance.

We expect stability in export figures in
the final quarter of the year. However, the
real momentum will be determined by
steps taken in the 2026 season.

In 2026, our priorities will include cli-
mate-friendly production, logistics meth-
ods that reduce carbon footprints, and the
spread of organic-certified production.

We also aim to expand into new markets,
particularly in the Asia-Pacific region. By
leveraging the geographical registration
advantage of Bursa Black Fig, supported
by branding and digital promotion, we will
increase our export revenue.

Proposed Solutions for Lasting Suc-
cess

To preserve the sector’s strong potential,
collective intelligence and coordination are
essential.

Strengthening cold chain infrastructure
and adopting international standards in
packaging and quality control processes
are critical for sustainable exports.

Organizing producers, developing joint
marketing strategies, supporting prod-
uct-based branding, and taking cost-re-
ducing steps in logistics will enhance ex-
port competitiveness.

Moreover, R&D focused on new varieties
and resilient production methods can im-
prove the shelf life and transport durability
of Bursa Black Fig.

A structure where universities, the pri-
vate sector, and public institutions act to-
gether will lay the foundation for the last-
ing success of Turkish agriculture.

Jahresend-Erwartungen und Aus-
blick auf 2026

Trotz der Exportprobleme in dieser Sai-
son hat die globale Anerkennung der Bur-
sa Schwarzen Feige weiter zugenommen.
Mit der EU-PDO-Registrierung hat das
Produkt in Europa einen hoheren Status
in Bezug auf Lebensmittelsicherheit und
Herkunftsgarantie erreicht.

Wir erwarten im letzten Quartal des Jah-
res eine Stabilitdt der Exportzahlen. Den
eigentlichen Schwung wird jedoch die
Umsetzung von MaBnahmen in der Saison
2026 bestimmen.

Im Jahr 2026 werden unsere Prioritaten
klimafreundliche Produktion, logistische
Methoden zur Reduzierung des CO,-FuB-
abdrucks und die Verbreitung von orga-
nisch zertifizierter Produktion sein.

Dariiber hinaus streben wir die Erschlie-
Bung neuer Markte, insbesondere in der
Asien-Pazifik-Region, an. Durch die Nut-
zung des geografischen Registrierungs-
status der Bursa Schwarzen Feige, unter-
stitzt durch Markenbildung und digitale
Promotion, werden wir unsere Exporterl6-
se steigern.

Vorgeschlagene Losungen fiir nach-
haltigen Erfolg

Um das starke Potenzial des Sektors zu
erhalten, sind kollektives Wissen und Ko-
ordination unerlasslich.

Die Starkung der Kihlketteninfrastruktur
und die Einflihrung internationaler Stan-
dards in Verpackung und Qualitatskon-
trolle sind entscheidend fiir nachhaltige
Exporte.

Die Organisation der Produzenten, die
Entwicklung gemeinsamer Marketingstra-
tegien, die Unterstiitzung produktbezoge-
ner Markenbildung und kostensenkende
MaBnahmen in der Logistik werden die
Wettbewerbsfahigkeit im Export steigern.

Dariliber hinaus kdnnen F&E-MaBnah-
men zu neuen Sorten und widerstands-
fahigen Produktionsmethoden die Halt-
barkeit und Transportféhigkeit der Bursa
Schwarzen Feige verbessern.

Eine Struktur, in der Universitaten, Pri-
vatsektor und offentliche Institutionen
gemeinsam handeln, bildet die Grundlage
fir den nachhaltigen Erfolg der tiirkischen
Landwirtschaft.
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Ulkemiz, iklim cesitliligi ve Gretim kapasi-
tesiyle sebze-meyve sektoriinde diinyanin
onde gelen (reticileri arasinda yer aliyor.
Dort mevsimin ayni anda yasanabildigi bu
topraklar, yilin blyiik bélimiinde taze riin
sunma olanadi saglamaktadir. Son yillarda
seracilik, ortli alti Gretim ve topraksiz tarim
uygulamalarindaki artis; Gretim verimliligi-
ni, kaliteyi ve ihracat potansiyelini 6nemli
Olglide yiikseltmistir.

Akdeniz Boélgesi, bu doniisimin merke-
zinde yer almaktadir. Antalya ve Mersin’le
birlikte Alanya da Uretimdeki dinamizmiy-
le dikkat gcekmektedir. Alanya avokadosu,
Alanya kegiboynuzu, Alanya Yenidiinyasi
ve Alanya muzu gibi cografi isaret tesciline
sahip Urtnler, bolgemizin tarimsal kimligini
gliclendirmistir. Ureticilerimiz modern tek-
niklerle geleneksel deneyimi birlestirerek
hem sirdirilebilirligi hem de marka de-
derini 6n plana cikarmaktadir.

Alanya’miz 6zelinde ise tropikal meyve
Uretimi 6n plana cikmaktadir. Avokado,
muz ve mango gibi Urlnlerin hem ig piya-
sada hem de ihracatta talebi artmaktadir.
Oniimiizdeki dénemde (retici birlikleri ve
kooperatiflerin gliglenmesi, kalite standar-
dinin korunmasi ve surdurilebilir ihracatin
sadlanmasi agisindan belirleyici olacak.

2026 yil igin temel 6ngdriimiiz; sektoriin
dijitallesme, verimlilik ve gevresel siirdiirG-
lebilirlik ekseninde gelismeye devam ede-
cegi yonlindedir. Akilli sulama sistemleri,
sensor tabanli retim yonetimi ve yapay
zeka destekli analizler, Ureticinin karar si-
reglerinde daha fazla yer alacaktir. Ayni za-
manda karbon ayak izini azaltan ve dogal
kaynaklari koruyan uygulamalar, ihracat
pazarlarinda rekabet avantaji saglayacak-
tir.

Alanya Ticaret ve Sanayi Odasi olarak
bizler, bélgemizin tarim potansiyelini ulu-
sal ve uluslararas 6lgekte tanitmayi stir-
direcediz. Amacimiz, Ureticimizin emegi-
ni daha genis pazarlara tasimak, kaliteyi
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Eray ERDEM

Alanya Ticaret ve Sanayi Odasi Baskan

Chairman of the Board of Directors of Alanya Chamber of Commerce and Industry
Vorsitzender des Verwaltungsrats der Handelskammer von Alanya
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Our country, with its climate diversity
and production capacity, ranks among the
world’s leading producers in the fruit and
vegetable sector. These lands, where all
four seasons can be experienced simul-
taneously, allow for the provision of fresh
produce for the majority of the year. In
recent years, the increase in greenhouse
cultivation, protected cultivation, and soil-
less farming practices has significantly en-
hanced production efficiency, quality, and
export potential.

The Mediterranean Region stands at the
center of this transformation. Alongside
Antalya and Mersin, Alanya draws at-
tention with its dynamism in production.
Products with geographical indication reg-
istration, such as Alanya avocado, Alanya
carob, Alanya sapodilla, and Alanya ba-
nana, have strengthened the agricultural
identity of our region. Our producers com-
bine traditional experience with modern
techniques, highlighting both sustainabil-
ity and brand value.

In particular, tropical fruit production
is prominent in Alanya. The demand for
products such as avocado, banana, and
mango is increasing both in the domes-
tic market and for export. In the coming
period, the strengthening of producer as-
sociations and cooperatives, maintaining
quality standards, and ensuring sustain-
able exports will be decisive.

Our main projection for 2026 is that the
sector will continue to develop along the
axes of digitalization, efficiency, and en-
vironmental sustainability. Smart irrigation
systems, sensor-based production man-
agement, and artificial intelligence-sup-
ported analyses will play a greater role
in producers’ decision-making processes.
At the same time, practices that reduce
the carbon footprint and protect natural
resources will provide a competitive ad-
vantage in export markets.

Unser Land gehort mit seiner Klimaviel-
falt und Produktionskapazitat zu den welt-
weit fiihrenden Produzenten im Obst- und
Gemiisesektor. Diese Boden, auf denen
alle vier Jahreszeiten gleichzeitig erlebt
werden kénnen, ermdglichen die Bereit-
stellung frischer Produkte Uber den GroB-
teil des Jahres. In den letzten Jahren hat
der Anstieg von Gewachshauskulturen,
geschiitztem Anbau und bodenlosen An-
bauverfahren die Produktionseffizienz,
Qualitat und das Exportpotenzial erheblich
gesteigert.

Die Mittelmeerregion steht im Zentrum
dieser Transformation. Neben Antalya und
Mersin zieht auch Alanya mit seiner Dy-
namik in der Produktion Aufmerksamkeit
auf sich. Produkte mit geografischer Her-
kunftsbezeichnung wie Alanya-Avocado,
Alanya-Karob, Alanya-Sapodilla und Ala-
nya-Banane haben die landwirtschaftliche
Identitdt unserer Region gestarkt. Unsere
Produzenten verbinden moderne Techni-
ken mit traditioneller Erfahrung und set-
zen sowohl Nachhaltigkeit als auch Mar-
kenwert in den Vordergrund.

Insbesondere in Alanya riickt die Pro-
duktion tropischer Friichte in den Fokus.
Die Nachfrage nach Produkten wie Avoca-
do, Banane und Mango steigt sowohl auf
dem Binnenmarkt als auch im Export. In
der kommenden Zeit werden die Starkung
der Produzentenvereinigungen und Ge-
nossenschaften, die Wahrung von Quali-
tatsstandards und die Sicherstellung eines
nachhaltigen Exports entscheidend sein.

Unsere zentrale Prognose fiir das Jahr
2026 ist, dass sich der Sektor weiter-
hin entlang der Achsen Digitalisierung,
Effizienz und ©kologische Nachhaltigkeit
entwickeln wird. Intelligente Bewasse-
rungssysteme, sensorgestiitzte Produk-
tionssteuerung und KI-gestiitzte Analysen
werden eine groBere Rolle im Entschei-
dungsprozess der Produzenten spielen.
Gleichzeitig werden Praktiken, die den



markalastirmak ve Alanya'yi tropikal driin
ihracatinda bir referans merkez haline ge-
tirmektir.

Turkiye, gugli Uretim altyapisi ve yenili-
de acik Ureticileriyle 2026 yilina dogru sa-
dece bir tarim lkesi dedil, ayni zamanda
sirdurdlebilir tanim uygulamalarinda énci
bir aktér olma yolunda ilerlemektedir.

F
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As the Alanya Chamber of Commerce
and Industry, we will continue to promote
the agricultural potential of our region
both nationally and internationally. Our
goal is to bring the efforts of our produc-
ers to broader markets, transform quality
into a brand, and make Alanya a reference
center for tropical fruit exports.

With its strong production infrastructure
and innovative producers, Turkey is mov-
ing toward 2026 not only as an agricultur-
al country but also as a leading actor in
sustainable agricultural practices.

CO2-FuBabdruck reduzieren und natdirli-
che Ressourcen schiitzen, einen Wettbe-
werbsvorteil auf den Exportmdrkten ver-
schaffen.

Als Handels- und Industriekammer Ala-
nya werden wir das landwirtschaftliche
Potenzial unserer Region weiterhin na-
tional und international fordern. Unser
Ziel ist es, die Arbeit unserer Produzen-
ten in breitere Markte zu tragen, Qualitat
zu einer Marke zu machen und Alanya zu
einem Referenzzentrum fiir den Export
tropischer Friichte zu entwickeln.

Mit seiner starken Produktionsinfrastruk-
tur und innovationsfreudigen Produzenten
bewegt sich die Tirkei auf das Jahr 2026
zu nicht nur als ein Agrarland, sondern
auch als ein filhrender Akteur in der Um-
setzung nachhaltiger landwirtschaftlicher
Praktiken.




Alanya, bugtin Tirkiye'nin tropikal mey-
ve baskentidir. Bizler bu topraklarda, gui-
nesin sicaklidiyla, topradin bereketiyle,
Ureticimizin emegiyle tropikal bir donlisim
baglattik. Simdi dnlimlizde yeni bir donem
var: 2025-2030 vizyonu.

Bu donem, vyalnizca Uretimin degil; bili-
min, markalasmanin ve birlik olmanin do-
nemi olacak.

1. Bilimle Giiglenen Uretim

Artik tropikal meyve Uretimi tesadiifle-
re birakilamaz. Iklim dedisiyor, maliyetler
artiyor, diinya rekabeti sertlesiyor. Bu ne-
denle hedefimiz, bilimsel temellere dayali
Gretim yapmak.

Topradimizi taniyan, veriyi okuyan, tek-
nolojiyi kullanan bir Gretim modeli kuru-
yoruz.

Ureticilerimize toprak analizi, dogru su-
lama, dogal glibreleme ve zararl kontrolii
gibi konularda teknik destek sagliyoruz.
Her Ureticimiz ayni kaliteyi yakalayana ka-
dar sahadayiz.

Yakinda kurulacak Tropikal Meyve Ar-GE
Merkezi hem yeni gesitlerin gelistiriimesi
hem de Uretimin strddrilebilir hale gel-
mesi igin en dnemli adim olacak.

2. Dogaya Saygili Tarim

Bizim anlayigimizda doda, Uretimin degil;
Ureticinin ortadidir.

Bu yiizden 2030a kadar hedefimiz; orga-
nik Uretim oranini en az %40'a ¢ikarmak.

Guines enerijili sulama sistemleri, yagmur
suyu toplama alanlari, dogal giibre kul-
lanimi ve karbon ayak izini azaltan tarim
yontemleriyle gevre dostu bir tretim ag
kuruyoruz.

Giinki tropikal meyveler, doganin bize
sundugu en renkli armagandir. Bizim go-
revimiz, o armagani korumaktir.

3. Markalasma ve Katma Deger

_Bugiin artik sadece Uretmek yetmiyor.
Onemli olan Urettigini marka haline getir-
mek.
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Alanya Tropikal Meyve Ureticileri Birligi Bagkani
President of the Alanya Tropical Fruit Producers’ Association

Vorsitzender des Verbandes der Tropischen Obstproduzenten in Alanya

LD .
3 Tropikal
& Meyve
Ureticileri
Birligi

2025-2030 Tropikal Meyve Uretim ve Pazarlama Vizyonumuz
Our 2025-2030 Vision for Tropical Fruit Production and Marketing
Unsere Vision fiir die tropische Obstproduktion und -vermarktung 2025-2030

Alanya is today the tropical fruit capital
of Turkiye.

Here, we have initiated a tropical trans-
formation through the warmth of the sun,
the fertility of the soil, and the hard work
of our producers.

Now, a new era lies ahead of us: the
2025-2030 vision.

This period will not only be one of pro-
duction but also of science, branding, and
unity.

1. Production Strengthened by Sci-
ence

Tropical fruit production can no longer be
left to chance.

The climate is changing, costs are rising,
and global competition is intensifying.

Therefore, our goal is to base production
on scientific foundations.

We are establishing a production model
that understands the soil, interprets data,
and utilizes technology.

We provide our producers with technical
support in soil analysis, proper irrigation,
natural fertilization, and pest control.

We are out in the field until every pro-
ducer achieves the same level of quality.

The soon-to-be-established Tropical Fruit
R&D Center will be a crucial step toward
developing new varieties and ensuring
sustainable production.

2. Nature-Respecting Agriculture

In our understanding, nature is not a
tool of production—it is a partner of the
producer.

That's why our goal by 2030 is to in-
crease the rate of organic production to
at least 40%.

Through solar-powered irrigation sys-
tems, rainwater collection areas, the use
of natural fertilizers, and farming methods
that reduce our carbon footprint, we are
building an environmentally friendly pro-
duction network.

Because tropical fruits are among na-
ture’s most colorful gifts. Our duty is to
protect that gift.

Alanya ist heute die Hauptstadt der tro-
pischen Friichte in der Tirkei. Auf die-
sem Boden haben wir mit der Warme
der Sonne, der Fruchtbarkeit der Erde
und der Arbeit unserer Produzenten eine
tropische Transformation begonnen. Nun
steht uns eine neue Ara bevor: die Vision
2025-2030. Diese Periode wird nicht nur
die Zeit der Produktion sein, sondern auch
der Wissenschaft, der Markenbildung und
des Zusammenhalts.

1. Produktion, gestdarkt durch Wis-
senschaft

Die Produktion tropischer Friichte darf
nicht dem Zufall {iberlassen werden. Das
Klima verandert sich, die Kosten steigen,
und der globale Wettbewerb wird harter.
Daher ist unser Ziel eine wissenschaftlich
fundierte Produktionsweise. Wir schaffen
ein Modell, das den Boden kennt, Daten
liest und Technologie nutzt. Wir unterstiit-
zen unsere Produzenten mit technischer
Beratung zu Themen wie Bodenanalyse,
richtiger Bewasserung, natirlicher Duin-
gung und Schdadlingsbekampfung. Wir
bleiben im Feld, bis jeder Produzent die-
selbe Qualitdt erreicht hat.

Das demnachst zu griindende For-
schungs- und Entwicklungszentrum fir
tropische Friichte wird ein entscheiden-
der Schritt sein, um neue Sorten zu ent-
wickeln und die Produktion nachhaltig zu
gestalten.

2. Naturbewusste Landwirtschaft

In unserem Verstandnis ist die Natur kei-
ne Untergebene der Produktion, sondern
Partnerin des Produzenten. Deshalb ist
unser Ziel, bis 2030 den Anteil der biolo-
gischen Produktion auf mindestens 40 %
zu erhéhen. Mit solarbetriebenen Bewas-
serungssystemen, Regenwassersammel-
anlagen, natiirlicher Diingung und CO2-
reduzierenden Anbaumethoden bauen wir
ein umweltfreundliches Produktionsnetz-
werk auf. Denn tropische Friichte sind die
farbenprachtigsten Geschenke der Natur
— unsere Aufgabe ist es, dieses Geschenk
zu bewahren.

3. Markenbildung und Mehrwert

Heutzutage reicht es nicht mehr, nur zu
produzieren. Wichtig ist, das Produzierte
zu einer Marke zu machen. Deshalb be-
reiten wir uns als Verband darauf vor, all
unsere Produkte unter der Marke ,Alanya
Tropikal® zu vereinen. Diese Marke wird
nicht nur ein Name sein, sondern ein Sym-



Bu nedenle birlik olarak, tiim Grinlerimizi
“Alanya Tropikal” markasi altinda toplama-
ya hazirlaniyoruz.

Bu marka, sadece bir isim dedil; kalite-
nin, glivenin ve Alanya’nin emeginin sim-
gesi olacak.

Taze meyvenin yaninda, kurutulmus
meyve, regel, dondurma, kozmetik Grinler
gibi katma dederli Grlnlerle diinya pazari-
na gikacagiz.

Hedefimiz, Alanya’nin mango ve avo-
kadosunu Avrupa’nin raflarinda, Asya’nin
sofralarinda, Korfez Ulkelerinin otellerinde
gormek.

4, Ureticinin Giicii, Birligin Giicii
Tropikal meyve Uretimi bireysel bir mi-
cadele dedil, bir dayanisma isidir.
Kuguk ureticilerimizin de buyiik pazarlara
ulasabilmesi igin ortak hareket ediyoruz.

Kooperatif mantidiyla yiiriyen sistemi-
mizde, fide temininden lojistige kadar her
asamada Ureticilerimizin yanindayiz.

Geng ciftcilerimize egitim veriyor, kadin
Ureticilerimizi destekliyor, kdylerde tropikal
tarimi bir gelir kapisi haline getiriyoruz.

Cunkd biliyoruz ki, gelecegin tarimi genc-
lerin ellerinde yuikselecek.

5. Ihracatta Yeni Hedefler

Tropikal meyveler artik sadece i¢ pazara
degil, dlinya pazarlarina da aciliyor.

Avrupa, Rusya ve Orta Dogdu ilkelerinde
Tirk tropikallerine ilgi her gegen giin ar-
tiyor.

Bizim hedefimiz, 2030'a kadar diizenli ih-
racat yapilan 20 (lkeye ulagsmak.
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3. Branding and Added Value

Today, it is no longer enough just to pro-
duce. What matters is transforming what
you produce into a brand.

Therefore, as an association, we are pre-
paring to gather all our products under the
brand “Alanya Tropical.”

This brand will not be just a name but
a symbol of quality, trust, and the labor
of Alanya.

Alongside fresh fruit, we will enter the
global market with value-added products
such as dried fruit, jam, ice cream, and
cosmetics.

Our goal is to see Alanya’s mangoes and
avocados on Europe’s shelves, Asia’s ta-
bles, and in the hotels of the Gulf coun-
tries.

4. The Power of Producers, the Pow-
er of Unity

Tropical fruit production is not an individ-
ual struggle but a collective effort.

We act together so that small producers
can also access large markets.

In our cooperative-based system, we
stand by our producers at every stage,
from seedling supply to logistics.

We train young farmers, support women
producers, and turn tropical agriculture in
villages into a source of income.

Because we know that the agriculture
of the future will rise in the hands of the
youth.

5. New Goals in Export

Tropical fruits are no longer limited to
the domestic market—they are opening
up to world markets.

Interest in Turkish tropicals is growing
every day in Europe, Russia, and the Mid-
dle East.

Our goal is to reach 20 countries with
regular exports by 2030.

For this, we are establishing cold storage
facilities, packaging plants, and export
centers in Alanya.

We are raising quality standards and
securing our products with international
certifications.

We will make the “Alanya Tropical” brand
known not only in Tlrkiye but all around
the world.

6. Investment in the Future

bol fiir Qualitét, Vertrauen und die Arbeit
Alanyas.

Neben frischem Obst werden wir mit
Trockenfriichten, Marmeladen, Speiseeis
und Kosmetikprodukten mit hohem Mehr-
wert auf den Weltmarkt treten. Unser Ziel
ist es, Mangos und Avocados aus Alanya
in den Regalen Europas, auf den Tischen
Asiens und in den Hotels der Golfstaaten
zu sehen.

4. Die Starke des Produzenten ist die
Starke der Gemeinschaft

Die Produktion tropischer Friichte ist kein
individueller Kampf, sondern eine gemein-
schaftliche Anstrengung. Damit auch klei-
ne Produzenten Zugang zu groBen Mark-
ten erhalten, handeln wir gemeinsam. In
unserem genossenschaftlich organisierten
System stehen wir unseren Produzenten
in allen Phasen zur Seite — von der Bereit-
stellung von Setzlingen bis zur Logistik.

Wir bieten Schulungen fir junge Land-
wirte an, unterstlitzen Frauen in der Land-
wirtschaft und machen den tropischen
Obstanbau in den Ddérfern zu einer Ein-
kommensquelle. Denn wir wissen: Die
Landwirtschaft der Zukunft wird in den
Handen der Jugend wachsen.

5. Neue Ziele im Export

Tropische Friichte sind nicht mehr nur fiir
den Binnenmarkt bestimmt — sie 6ffnen
sich der Welt. In Europa, Russland und
den Landern des Nahen Ostens wachst
das Interesse an tirkischen Tropenfriich-
ten stetig. Unser Ziel ist es, bis 2030 regel-
maBig in 20 Lander zu exportieren.

Dafiir errichten wir in Alanya Kiihlhauser,
Verpackungsanlagen und Exportzentren.
Wir erhohen die Qualitatsstandards und
sichern unsere Produkte mit internatio-
nalen Zertifikaten ab. Die Marke ,Alanya
Tropikal" soll nicht nur in der Tiirkei, son-
dern weltweit bekannt werden.

6. Investition in die Zukunft

Fir uns ist die Produktion tropischer
Friichte nicht nur eine wirtschaftliche
Tatigkeit, sondern eine Investition in die
Zukunft. Jeder Mangosetzling und jeder
Avocadobaum, der in dieser Erde wachst,
tragt Hoffnung fiir kommende Generatio-
nen.

Deshalb bringen wir junge Menschen,
Kinder und Studierende mit dem tropi-
schen Obstanbau in Kontakt. Wir orga-
nisieren Bildungsprojekte in Schulen,
Kooperationen mit Universitdten und
Landwirtschaftscamps. Die tropische Ge-
schichte Alanyas wird nicht nur die Ge-
schichte von heute, sondern auch die von
morgen sein.

7. Verbindung von Tourismus und
Landwirtschaft

Alanya soll nicht nur mit Meer und Son-
ne, sondern auch mit tropischen Friichten
in Verbindung gebracht werden. Deshalb
wird unser jahrlich veranstaltetes Tropi-
sche-Friichte-Festival in den kommenden



Bunun icin Alanya’da soduk hava depola-
ri, paketleme tesisleri ve ihracat merkezle-
ri kuruyoruz.

Kalite standartlarini ylikseltiyor, ulusla-
raras! sertifikalarla Uriinlerimizi glivence
altina aliyoruz.

“Alanya Tropikal” markasini sadece Tiir-
kiye'nin degil, dinyanin tanididi bir marka
haline getirecegiz.

6. Gelecege Yatirhm

Bizim igin tropikal meyve Uretimi sadece
bir ekonomik faaliyet degil; gelecede yapi-
lan bir yatinmdir.

Bu topraklarda yetisen her mango fidani,
her avokado adaci, gelecek nesillere umut
tagiyor.

Bu nedenle gengleri, cocuklari, dgrencile-
ri tropikal meyve Uretimiyle tanistiriyoruz.

Okullarda editim projeleri, Universitelerle
is birlikleri, tarim kamplar diizenliyoruz.

Alanya'nin tropikal hikayesi, sadece bu-
guniin degil; yarinin da hikayesi olacak.
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7. Turizm ve Tarimi Bulusturmak

Alanya, sadece deniz ve giinesle dedil,
tropikal meyveleriyle de anilmali.

Bu amagla her yil diizenledigimiz Tropi-
kal Meyve Festivali, dniimiizdeki donemde
uluslararasi boyuta taginacak.

Ziyaretciler bahcelerimizi gezecek, Uiriin-
leri tadacak, Ureticilerle tanisacak.

Tropikal meyve turizmi, Alanya ekonomi-
sine yeni bir soluk getirecek.

Sonug: Birlikte Basaracagiz
Bizim vizyonumuz basit ama guigli:

Bilimle Uretmek, dodayla uyumlu kal-
mak, diinyaya markalasarak agiimak.

Her Ureticimizin emegi, Alanya’nin ikli-
miyle birlestiginde, ortaya diinya capinda
bir deger gikiyor.

2030a kadar hedefimiz, Alanya'yi sadece
Tirkiye'nin dedil, Avrupa’nin tropikal mer-
kezi haline getirmek.

Biz haziriz.
Topradimiz, bilgimiz ve inancimiz var.

Bu vizyon, sadece benim degil; her lreti-
cimizin ortak hayalidir.
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merely an economic activity; it is an in-
vestment in the future.

Every mango sapling and every avocado
tree grown on this land carries hope for
future generations.

That is why we introduce young people,
children, and students to tropical fruit pro-
duction.

We organize educational projects in
schools, collaborations with universities,
and agricultural camps.

Alanya’s tropical story will not only be
the story of today but also of tomorrow.

7. Bringing Tourism and Agriculture
Together

Alanya should be known not only for its
sea and sunshine but also for its tropical
fruits.

With this goal, our annually organized
Tropical Fruit Festival will be expanded to
an international level in the coming peri-
od.

Visitors will tour our orchards, taste the
products, and meet the producers.

Tropical fruit tourism will bring new vital-
ity to Alanya’s economy.

Conclusion: We Will Succeed Togeth-
er

Our vision is simple yet powerful:

To produce with science, stay in har-
mony with nature, and reach the world
through branding.

When the labor of every producer meets
Alanya’s climate, a global value emerges.

By 2030, our goal is to make Alanya not
only Tirkiye's but also Europe’s tropical
capital.

We are ready.

We have the land, the knowledge, and
the faith.

This vision is not only mine—it is the
shared dream of all our producers.

Jahren internationale Dimensionen er-
reichen. Besucher werden unsere Garten
besichtigen, Produkte probieren und die
Produzenten kennenlernen. Der tropische
Friichtetourismus wird der Wirtschaft Ala-
nyas neue Impulse verleihen.

Fazit: Gemeinsam werden wir Erfolg
haben

Unsere Vision ist einfach, aber stark: Mit
Wissenschaft produzieren, im Einklang
mit der Natur bleiben und durch Marken-
bildung in die Welt hinausgehen. Wenn
sich die Arbeit jedes Produzenten mit dem
Klima Alanyas vereint, entsteht ein Wert
von weltweiter Bedeutung.

Bis 2030 ist unser Ziel, Alanya nicht nur
zur tropischen Hauptstadt der Tirkei, son-
dern Europas zu machen.

Wir sind bereit — mit unserer Erde, unse-
rem Wissen und unserem Glauben. Diese
Vision ist nicht nur meine, sondern der
gemeinsame Traum aller unserer Produ-
zenten.
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Insanlik tarihi, tarimla birlikte diinden bu-
gline 6nemli bir kinlma noktasi yasadi. Ko-
nar-gogerlerin yerlegik hayata gegisinde,
toplumsal yasamin insasinda ve bugiinki
ulus-devletlerin ortaya gikisinda en énemli
etken oldu. Toplumsal yapinin sekillenme-
sinde énemli bir unsur olan tarim, yasamin
surdarilebilirligi noktasinda da her daim
ayri bir dnem tagid.

Ozellikle iklimsel cesitlilik ve verimli top-
raklara sahip Ulkeler, tarimin énemini daha
derinlerde hissederek, kusaklar boyu ak-
tarimini sagladi. Iste, Anadolu cografyasi
da o topraklardan birisiydi. Cografyanin
insanlarin kaderini tayin ettigi bu diinya-
da, tarim da Anadolu cografyasinin kaderi
oldu. Batisinda zeytinin, kuzeyinde findi-
gin, glineyinde ise narenciyeden pamu-
ga; cesitlilik yaratan Grinlerin Gretildigi
bu topraklarda riinler, sadece topraktan
sofralara ulagsmadi. Romanlara, tirkiile-
re, resimlere; yani Anadolu cografyasinda
tarim gibi biiylik bir 6ézen ve hassasiyetle
Uretilen sanat eserlerine de konu oldu.

Tarim, ezelden beri Anadolu cografyasinin
temel tasi oldudu kadar; bu cografyada
hiikiim siiren imparatorluklarin ve devlet-
lerin de diinya (izerinde etki yaratmasina
olanak sadladi. Yani tarim, Anadolu cog-
rafyasinda kimi zaman dillerde dolanan ro-
mantik bir tiirkd, kimi zaman karsisindaki-
ni adir yaralayan tesirli bir silaha doniisti.

Bugiin Anadolu cografyasinda toprak ve
iklim zenginligine sahip Tirkiye de (g
farkli iklim tipine ev sahipligi yapan nadir
llkelerden birisidir. Bu 6zelligi sayesinde
yilin 12 ayi boyunca farkli trlnlerin yetisti-
rilebildigi genis bir tarim takvimine sahip-
tir. Akdeniz, Ege ve Glineydogu Anadolu
basta olmak Uzere birgok bolgemiz; do-
mates, biber, salatalik, narenciye, Gziim,
nar, kiraz ve elma gibi Urilinlerde ciddi bir
Uretim potansiyeline sahiptir. Son yillarda
yapllan altyapi yatinmlari, sulama sistem-
lerinin modernize edilmesi ve kontrolll
ortl alti tanim uygulamalaryla bu potansi-
yel daha da artinlmistir. En blyik pazarlari
arasinda Almanya, Rusya, Irak, Romanya
ve Suudi Arabistan yer almaktadir. Irak,
Ozellikle sebze grubu Uriinlerinde Turkiye
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Tiirkiye-Irak Sanayicileri ve is insanlan Dernegi
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TARIMIN ROTASI: TURKIYE'DEN IRAK’A UZANAN

THE ROUTE OF AGRICULTURE: STRATEGIC COOPERATION

FROM TURKEYTO IRAQ
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Human history has experienced a signifi-
cant turning point from yesterday to today
with the advent of agriculture. It has been
the most important factor in the transition
of nomads to a settled life, in the con-
struction of social life, and in the emer-
gence of today’s nation-states. Agricul-
ture, an important element in shaping the
social structure, has always held a special
importance in terms of the sustainability
of life.

Countries with climatic diversity and fertile
soils, in particular, felt the importance of
agriculture more deeply and ensured its
transmission across generations. The ge-
ography of Anatolia was one such land. In
this world where geography determines
people’s destinies, agriculture became the
destiny of the Anatolian geography. In
these lands, where diverse products are
cultivated—olives in the west, hazelnuts in
the north, and citrus fruits to cotton in the
south—the produce did not merely travel
from the soil to the table. It also became
the subject of novels, folk songs, and
paintings; that is, works of art produced
with the same great care and sensitivity
as agriculture in the Anatolian geography.

Agriculture has been not only the corner-
stone of Anatolia throughout history, but
also enabled empires and states in the re-
gion to exert influence globally. Thus, in
Anatolia, agriculture has at times become
a romantic folk song sung across languag-
es and, at other times, a powerful weapon
capable of inflicting serious impact.

Today, Turkey, with its rich soil and cli-
mate diversity, is one of the rare countries
hosting three distinct climate zones. This
feature provides a broad agricultural cal-
endar in which different crops can be cul-
tivated year-round. Many regions, partic-
ularly in the Mediterranean, Aegean, and
Southeastern Anatolia, possess significant
production potential for crops such as to-
matoes, peppers, cucumbers, citrus fruits,
grapes, pomegranates, cherries, and ap-
ples. Recent infrastructure investments,
modernization of irrigation systems, and
controlled greenhouse applications have

Die Menschheitsgeschichte hat mit der
Einflhrung der Landwirtschaft einen be-
deutenden Wendepunkt erfahren. Sie war
der wichtigste Faktor fiir den Ubergang
von Nomaden zu sesshaften Lebenswei-
sen, fiir den Aufbau des sozialen Lebens
und fir die Entstehung der heutigen Na-
tionalstaaten. Landwirtschaft, ein wesent-
liches Element zur Gestaltung der Gesell-
schaftsstruktur, hatte schon immer eine
besondere Bedeutung fiir die Nachhaltig-
keit des Lebens.

Insbesondere Lander mit klimatischer
Vielfalt und fruchtbaren Boden erkannten
die Bedeutung der Landwirtschaft friih
und sicherten ihre Weitergabe Uber Ge-
nerationen hinweg. Die Geographie Ana-
toliens war eines dieser Lander. In einer
Welt, in der die Geographie das Schicksal
der Menschen bestimmt, wurde die Land-
wirtschaft zum Schicksal Anatoliens. In
diesen Gebieten, in denen vielfaltige Pro-
dukte angebaut werden — Oliven im Wes-
ten, Haselnlsse im Norden, Zitrusfriichte
und Baumwolle im Stiden — gelangten die
Erzeugnisse nicht nur vom Feld auf den
Tisch. Sie wurden auch Thema von Ro-
manen, Volksliedern und Gemalden; das
heiBt, Werke, die mit der gleichen Sorg-
falt und Sensibilitét wie die Landwirtschaft
selbst geschaffen wurden.

Landwirtschaft war nicht nur der Grund-
pfeiler Anatoliens in der Geschichte, son-
dern ermdglichte auch den Imperien und
Staaten der Region, global Einfluss aus-
zuliben. So wurde Landwirtschaft in Ana-
tolien zeitweise zu einem romantischen
Volkslied, das liber Sprachgrenzen hinweg
gesungen wurde, und zu anderen Zeiten
zu einer machtigen Waffe, die ernsthafte
Auswirkungen entfalten konnte.

Heute ist die Turkei mit ihren fruchtbaren
Boden und der klimatischen Vielfalt eines
der seltenen Lander, das drei unterschied-
liche Klimazonen beherbergt. Diese Eigen-
schaft ermdglicht einen breiten landwirt-
schaftlichen Kalender, in dem das ganze
Jahr Uiber verschiedene Kulturen angebaut
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icin vazgecilmez bir ticaret partneri konu-
mundadir.

Pandemi sonrasi donemde artan lojistik
maliyetlere ragmen Tirk tarim Grinlerinin
Avrupa ve Ortadogu pazarlarinda rekabet-
ciligini korumasi, kaliteli retim ve giglu
tedarik zinciriyle mimkdn olmustur. Kiire-
sel iklim dedisikligi, su kaynaklarinin azal-
masl ve toprak verimliligindeki dists gibi
etkenler de iste bu noktada tarimda yeni-
likgi uygulamalarin benimsenmesini zorun-
lu kiliyor. Tirkiye'de o6zellikle son 5 yilda
yayginlasan topraksiz tarim uygulamalari,
sinirl alanda yliksek verim alinabilmesini
saghyor.

Tiirkiye-Irak Sanayicileri ve Is Insanlan
Dernedi'nin (TISIAD) merkezinin de yer
aldigi Mersin’in yani sira Antalya ve Afyon
gibi bolgelerde modern seralarda yapilan
topraksiz Uretim; hem Urin kalitesini ar-
tirmakta hem de ihracata yonelik talebe
hizli yanit verebilmektedir. Bu yontem ayni
zamanda suyun ylzde 90'a varan oran-
larda daha verimli kullanilmasini mimkdin
kilmaktadir. 2026'ya kadar toplam toprak-
siz Uretim alanlarinin ylizde 40 buylimesi
beklenmektedir.

2012 yilinda kurulan ve 2022 yilindan bu
yana Yonetim Kurulu Bagkani olarak go-
rev yaptigim Tlrkiye-Irak Sanayicileri ve Ig
Insanlari Dernedi olarak ithalat ve ihracat
streglerinde farkli birgok kaleme verdigi-
miz 6nemin yani sira; iki tlke arasindaki
iliskilerde tarima ayri bir sayfa actigimi-
zI belirtmek isterim. Iki ilke arasinda ve
bélgedeki catisma, diplomatik temaslar ve
ekonomik iliskileri yakindan takip ederken;
odagimizda her daim tarim yer aldi. Tirki-
ye ile Irak arasindaki tarim ve gida Urinleri
ticareti stratejik bir boyuttadir. Irak, Tirk
sebze ve meyve ihracatinda hem hacim
hem de lojistik agidan avantajli bir ko-
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further increased this potential. Turkey’s
largest export markets include Germany,
Russia, Irag, Romania, and Saudi Ara-
bia, with Iraq serving as an indispensable
trade partner, particularly for vegetables.

Despite rising logistics costs in the
post-pandemic period, Turkish agricul-
tural products have maintained competi-
tiveness in European and Middle Eastern
markets through quality production and a
robust supply chain. Global factors such as
climate change, decreasing water resourc-
es, and declining soil fertility make the
adoption of innovative agricultural prac-
tices necessary. Over the past five years,
especially, the expansion of soilless culti-
vation in Turkey has enabled high yields in
limited areas.

In regions such as Mersin—home to the
headquarters of the Turkey-Iraq Indus-
trialists’ and Businessmen’s Association
(TISIAD)—as well as Antalya and Afyon,
modern greenhouses practicing soilless
cultivation have both improved product
quality and allowed quick responses to
export demand. This method also makes
it possible to use water up to 90% more
efficiently. Soilless cultivation areas are
expected to grow by 40% by 2026.

As the President of TISIAD, established
in 2012, I would like to emphasize that,
beyond the many areas of importance we
attach to import and export processes, we
have opened a special chapter on agri-
culture in the bilateral relations between
Turkey and Iraq. While closely monitoring
conflicts, diplomatic contacts, and eco-
nomic relations in the region, agriculture
has always remained at the center of our
focus. The trade of agricultural and food
products between Turkey and Iraq holds a
strategic dimension. Iraq is advantageous
for Turkish fruit and vegetable exports
both in terms of volume and logistics. Es-

werden koénnen. Viele Regionen, insbeson-
dere im Mittelmeerraum, in der Agdis und
in Slidostanatolien, verfligen Uber ein er-
hebliches Produktionspotenzial fiir Kultu-
ren wie Tomaten, Paprika, Gurken, Zitrus-
frichte, Trauben, Granatapfel, Kirschen
und Apfel. Jiingste Infrastrukturinvesti-
tionen, die Modernisierung der Bewadsse-
rungssysteme und kontrollierte Gewachs-
hausanwendungen haben dieses Potenzial
weiter erhéht. Die groBten Exportmarkte
der Turkei sind Deutschland, Russland,
Irak, Rumanien und Saudi-Arabien, wobei
der Irak insbesondere fiir Gemiise ein un-
verzichtbarer Handelspartner ist.

Trotz steigender Logistikkosten in der
Post-Pandemie-Periode haben tiirkische
Agrarprodukte ihre Wettbewerbsfahigkeit
auf den europdischen und nahostlichen
Markten dank qualitativ hochwertiger
Produktion und einer robusten Lieferket-
te erhalten. Globale Faktoren wie Klima-
wandel, abnehmende Wasserressourcen
und sinkende Bodenfruchtbarkeit machen
die Einflihrung innovativer landwirtschaft-
licher Praktiken notwendig. Besonders in
den letzten finf Jahren hat die Verbrei-
tung der soilless-Kultivierung in der Tiirkei
hohe Ertrdge auf begrenztem Raum er-
maoglicht.

In Regionen wie Mersin — Sitz der Tur-
kei-Irak Industrie- und Wirtschaftsver-
einigung (TISIAD) — sowie in Antalya und
Afyon haben moderne Gewachshauser mit
soilless-Anbau sowohl die Produktqualitdt
verbessert als auch schnelle Reaktionen
auf Exportnachfragen ermdglicht. Diese
Methode erlaubt zudem eine bis zu 90 %
effizientere Nutzung von Wasser. Die Fla-
chen fiir soilless-Anbau sollen bis 2026 um
40 % wachsen.

Als Prasident von TISIAD, gegriindet
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numdadir. Ozellikle Kuzey Irak’ta yeniden
yapilanma siireciyle birlikte taze gida tale-
bi giderek artmakta, yerel Gretimin sinirli
olmasi Tirkiye'yi birincil tedarikgi haline
getirmektedir. Oniimiizdeki donemde hem
kara sinir kapilarindaki modernizasyon ¢a-
lismalari hem de Kuzey Irak’ta Tirk firma-
larinin yatinm yaparak seracilik projeleri
gelistirmesiyle bu iligkilerin daha da derin-
lesecedi 6ngoriilmektedir.

2026'ya yaklagirken sebze-meyve sekto-
riniin gelisimi icin slrddrdlebilir Gretim,
dijital tarim, markalagsma ve yeni pazarla-
rin 6ne cikan bagsliklar arasinda yer aldigini
vurgulamak isterim. Tirkiye, bu alanlarda
donlistimii gercgeklestirebilecek bilgi, insan
kaynadi ve cografi avantajlara sahiptir. An-
cak bu siirecte kamusal desteklerin artiril-
masl, tarimsal AR-GE yatirmlarinin tegvik
edilmesi ve uluslararasi is birliklerinin ge-
listirilmesi kritik rol oynayacaktir.

Sebze ve meyve uretimi, sadece bir iretim
sireci degil; dogaya, insana ve ekonomiye
yaplilan uzun vadeli bir yatinmdir. Turkiye,
bu alanda sahip oldugu potansiyeli tam
anlamiyla degerlendirebilmek icin sirdi-
rulebilirlik ilkesini temel alarak, bilgi ve
teknolojiyi merkeze koymalidir. Bizler, Tuir-
kiye-Irak Sanayicileri ve Is Insanlari Der-
negdi olarak bu vizyon dogrultusunda hem
Ureticilerimizin hem de ihracatgilarimizin
yaninda olmaya devam edecediz.
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pecially with the reconstruction process in
Northern Iraq, the demand for fresh food
is increasing, while local production re-
mains limited, making Turkey the primary
supplier. In the coming period, the mod-
ernization of land border crossings and in-
vestments by Turkish firms in greenhouse
projects in Northern Iraq are expected to
further deepen these relations.

As 2026 approaches, I would like to high-
light sustainable production, digital ag-
riculture, branding, and new markets as
key focus areas for the development of
the fruit and vegetable sector. Turkey pos-
sesses the knowledge, human resources,
and geographic advantages to drive trans-
formation in these areas. However, public
support, incentives for agricultural R&D,
and the development of international co-
operation will play a critical role in this
process.

Fruit and vegetable production is not
merely a production process; it is a long-
term investment in nature, people, and
the economy. To fully realize this poten-
tial, Turkey must place sustainability at the
core and prioritize knowledge and tech-
nology. As the Turkey-Iraq Industrialists’
and Businessmen’s Association, we will
continue to support both our producers
and exporters in line with this vision.

As 2026 approaches, the steps required
to achieve sustainable growth in Turkey’s

2012, mochte ich betonen, dass wir ne-
ben den vielen Bereichen, die wir im Im-
port- und Exportwesen fiir wichtig halten,
in den bilateralen Beziehungen zwischen
der Tirkei und dem Irak ein besonderes
Kapitel fiir die Landwirtschaft gedffnet ha-
ben. Wahrend wir Konflikte, diplomatische
Kontakte und wirtschaftliche Beziehungen
in der Region genau beobachten, stand
die Landwirtschaft stets im Mittelpunkt
unseres Fokus. Der Handel mit Agrar- und
Lebensmitteln zwischen der Tirkei und
dem Irak hat eine strategische Dimension.
Der Irak ist sowohl in Bezug auf Volumen
als auch Logistik ein Vorteil fiir den tiir-
kischen Obst- und Gemiiseexport. Insbe-
sondere im Zuge des Wiederaufbaupro-
zesses im Nordirak steigt die Nachfrage
nach frischen Lebensmitteln, wahrend die
lokale Produktion begrenzt ist, wodurch
die Tirkei zum Hauptlieferanten wird. In
der kommenden Periode wird die Moderni-
sierung der Landgrenziibergdange und die
Investition tirkischer Firmen in Gewachs-
hausprojekte im Nordirak diese Beziehun-
gen weiter vertiefen.

Mit Blick auf 2026 mdchte ich nachhaltige
Produktion, digitale Landwirtschaft, Mar-
kenbildung und neue Méarkte als zentrale
Schwerpunkte fir die Entwicklung des
Obst- und Gemiusesektors hervorheben.
Die Tiirkei verfligt tber das Wissen, die
personellen Ressourcen und die geografi-
schen Vorteile, um Transformationen in
diesen Bereichen voranzutreiben. Offent-
liche Unterstiitzung, Anreize fiir landwirt-
schaftliche Forschung und Entwicklung
sowie die Forderung internationaler Ko-
operationen werden in diesem Prozess
jedoch eine entscheidende Rolle spielen.

Obst- und Gemiseproduktion ist nicht
nur ein Produktionsprozess; sie ist eine
langfristige Investition in die Natur, den
Menschen und die Wirtschaft. Um dieses
Potenzial vollsténdig auszuschdpfen, muss
die Turkei Nachhaltigkeit in den Mittel-
punkt stellen und Wissen sowie Techno-
logie priorisieren. Als Turkei-Irak Indust-
rie- und Wirtschaftsvereinigung werden
wir weiterhin unsere Produzenten und
Exporteure im Einklang mit dieser Vision
unterstitzen.

Mit Blick auf 2026 sind die erforderlichen
Schritte fiir nachhaltiges Wachstum im
Obst- und Gemusesektor der Turkei klar:
Erstens muss die Produktion auf wissen-
schaftlichen Daten basieren, klimaange-
passte Landwirtschaftsmodelle miissen
unterstiitzt und Landwirte entsprechend
geschult werden. Die breite Einfiihrung di-
gitaler Agrartechnologien wird sowohl die
Produktivitdt steigern als auch die Rick-
verfolgbarkeit der Produkte ermdglichen
und somit Transparenz in den Exportpro-
zessen sicherstellen. In diesem Kontext ist
die Forderung satellitengestitzter Agrar-
Uberwachungssysteme,  automatisierter
Gewachshausinfrastrukturen und intelli-
genter Bewadsserungssysteme unerlass-
lich. Darliber hinaus sollten zur Starkung
der Wettbewerbsfahigkeit auf Auslands-
markten zusatzliche Ressourcen fiir geo-



2026 yilina yaklasirken; Tirkiye'nin sebze
ve meyve sektériinde sirdirilebilir biiyt-
me yakalamasi igin atilmasi gereken adim-
lar ¢ok net. Oncelikle, Gretimin bilimsel
veriler 1siginda planlanmasi, iklim degisikli-
diyle uyumlu tarim modellerinin desteklen-
mesi ve ciftcilerin bu konularda egitilmesi
biyiik 6nem tasiyor. Dijital tarim teknolo-
jilerinin yayginlagtiriimasi, hem verimliligi
artiracak hem de Urin takibini mumkin
kilarak ihracat sireclerinde seffaflik sag-
layacakti. Bu baglamda, uydu destekli
tarim izleme sistemleri, otomasyonlu sera
altyapilari, akilli sulama sistemleri gibi uy-
gulamalarin tesvik edilmesi gerekmekte-
dir. Ayrica, 6zellikle dis pazarlarda rekabet
gliclin(i artirmak adina cografi isaretleme,
Uriin sertifikasyonu ve markalasma calis-
malarina daha fazla kaynak aynimaldir.
Lojistik alaninda ise ihracat zincirinin gtigli
kalabilmesi icin soduk zincir altyapisinin
gelistirilmesi, sinir kapilarinda birokrasinin
azaltlmasi ve Irak gibi stratejik pazarlara
Ozel tasimacilik goziimlerinin Uretilmesi
O6nem tasimaktadir. 2026'da ayrica, Turki-
ye ile Irak arasinda tarim odakli teknoloji
ve bilgi transferine dayall ortak projelerin
hayata gegirilmesi, her iki lilke acisindan
da deder yaratacaktin. Genglerin tarima
kazandiriimasi, kirsalda girisimciligin des-
teklenmesi ve ozellikle kadin Ureticilere
yonelik tesvik mekanizmalarinin artirilmasi
da sektoriin kapsayiciligini giiclendirecek-
tir. Tim bu adimlarin basariya ulasabilmesi
ise kamu, 6zel sektér ve sivil toplum kuru-
luslarinin koordinasyon iginde galigmasiy-
la miimkiin olacaktir. Bu vizyonla hareket
ettigimizde, 2026 sadece hedeflerin yili
degil; Tirk tanminin diinya sahnesinde
guclendigi bir doniim noktasi olabilir.
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fruit and vegetable sector are clear. First-
ly, production must be planned based on
scientific data, agriculture models compat-
ible with climate change must be support-
ed, and farmers must be trained in these
areas. The widespread adoption of digital
agriculture technologies will increase pro-
ductivity and enable product traceability,
ensuring transparency in export process-
es. In this context, the promotion of sat-
ellite-supported agricultural monitoring
systems, automated greenhouse infra-
structure, and smart irrigation applications
is essential. Furthermore, to strengthen
competitiveness in foreign markets, ad-
ditional resources should be allocated for
geographical indications, product certifi-
cation, and branding efforts. In logistics,
maintaining a strong export chain requires
developing cold chain infrastructure, re-
ducing bureaucracy at border crossings,
and designing specialized transport solu-
tions for strategic markets like Irag.

In 2026, joint projects between Turkey
and Iraq focusing on agricultural technol-
ogy and knowledge transfer will create
value for both countries. Engaging youth
in agriculture, supporting entrepreneur-
ship in rural areas, and enhancing incen-
tive mechanisms for female producers will
strengthen the inclusivity of the sector.
The success of all these initiatives depends
on the coordination of public institutions,
the private sector, and civil society organi-
zations. Acting with this vision, 2026 can
become not just a year of targets but a
milestone marking the strengthening of
Turkish agriculture on the global stage.

grafische Kennzeichnungen, Produktzerti-
fizierung und Markenbildung bereitgestellt
werden. Im Bereich Logistik ist zur Erhal-
tung einer starken Exportkette der Ausbau
der Kiihlketteninfrastruktur, die Reduzie-
rung von Biirokratie an Grenziibergangen
und die Entwicklung spezieller Transport-
lI6sungen fiir strategische Markte wie den
Irak von Bedeutung.

2026 werden gemeinsame Projekte zwi-
schen der Tirkei und dem Irak, die auf
den Transfer von Agrartechnologie und
Wissen ausgerichtet sind, beiden Landern
Mehrwert schaffen. Die Einbindung jun-
ger Menschen in die Landwirtschaft, die
Forderung von Unternehmertum im land-
lichen Raum und die Verstarkung von An-
reizmechanismen fiir weibliche Produzen-
tinnen werden die Inklusivitdt des Sektors
starken. Der Erfolg all dieser Initiativen
hangt von der Koordination offentlicher
Institutionen, des Privatsektors und zivil-
gesellschaftlicher Organisationen ab. Mit
dieser Vision kann 2026 nicht nur ein Jahr
der Zielvorgaben, sondern ein Meilenstein
werden, der die Starkung der tiirkischen
Landwirtschaft auf der globalen Biihne
markiert.




Tarim artik sadece topragin ritmine
degil, teknolojinin giiciine de kulak
veriyor

Yizyillardir insanhgin temel gegim kayna-
g1 olan tarim, bugin dijital cadin kalbinde
yepyeni bir déntisiim yasiyor. Kiiresel iklim
degisikligi, artan niifus ve azalan ekilebilir
alanlar, tretimi daha verimli, stirdtrilebilir
ve cevre dostu hale getirecek c¢oziimleri
zorunlu kiliyor.

Uzun yillar boyunca konvansiyonel yon-
temlerle slrdirilen dretim, artik dogayla
daha uyumlu, veriye dayali ve teknolojik
¢oziimlerle desteklenen modern tarim an-
layisina evriliyor. Bu dénusim, tarimsal
Uretimin gevreye duyarl yapisini dijital
altyapilarla birlestirerek hem kaynaklari
koruyan hem de verimliligi artiran yeni bir
tretim modeli ortaya cikariyor.

Sensorler, yapay zeka, dronlar ve akilli
sulama sistemleri gibi yeni teknolojilerle
tarlalar “akillaniyor.” Ciftciler, tarlaya adim
atmadan topragin nemini, bitkinin gelisi-
mini ve hava kosullarini anlik olarak go-
rebiliyor. Gereksiz mudahaleler ortadan
kalkiyor, Uretim daha ongoriilebilir, diisiik
maliyetli, ylksek verimli ve sirdurtlebilir
hale geliyor.

Izmir Ticaret Borsas’nin tarimsal (re-
timdeki potansiyeli teknolojiyle birlestiren
girisimi olan Izmir Tarim Teknoloji Merkezi
(ITTM), ciftciler, girisimciler ve teknoloji
geligtiriciler arasinda kopru kurarak sen-
sor teknolojilerinden yapay zeka destekli
tarim yazilimlarina kadar birgok yenilige ev
sahipligi yapiyor. Merkezin amaci yalnizca
Izmir'de degil, ulusal capta dijital tarimin
yayginlasmasini saglamak.

Borsamiz 6nciiliginde kurulan Ege Ta-
rim Uriinleri Lisansl Depoculuk A.S. (ELI-
DAS) ve diger lisansl depolara giren tarim-
sal emtialar karsiliginda Uretilen Elektronik
Uriin Senetleri (ELUS) ile tarim Griinleri pi-
ﬁsma katma deder kazandirabiliyor ve
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Isinsu KESTELLI

izmir Ticaret Borsasi Yonetim Kurulu Baskan

Vorstandsvorsitzender der [zmir Handelshorse

Chairman of the Board of Directors izmir Commodity Exchange

TARIMSAL UYGULAMALARA

YENI BIR BAKIS VE GELECEK
A NEW PERSPECTIVE ON AGRICULTURAL
PRACTICES AND THE FUTURE

N 2
N

Agriculture now listens not only to
the rhythm of the soil, but also to the
power of technology

For centuries, agriculture has been
humanity’s primary means of livelihood.
Today, however, it is undergoing a
profound transformation at the heart of
the digital age. Global climate change, a
growing population, and shrinking arable
land compel us to find solutions that make
production more efficient, sustainable,
and environmentally friendly.

For many vyears, production was
carried out through  conventional
methods. Now, it is evolving into a
modern agricultural approach that is
more harmonious with nature, data-
driven, and supported by technological
innovations. This transformation combines
the environmentally conscious nature
of agricultural production with digital
infrastructures, creating a new production
model that both conserves resources and
increases productivity.

With new technologies such as sensors,
artificial intelligence, drones, and smart
irrigation systems, fields are becoming
“intelligent.” Farmers can now monitor
soil moisture, crop growth, and weather
conditions in real time—without even
stepping into the field. Unnecessary
interventions are eliminated, making
production more predictable, cost-
effective, efficient, and sustainable.

The Izmir Agricultural Technology Center
(ITTM), aninitiative of the Izmir Commodity
Exchange (ICE) that integrates agricultural
potential with technology, builds a bridge
between farmers, entrepreneurs, and
technology developers. It hosts numerous
innovations, ranging from  sensor
technologies to Al-supported agricultural
software. The center’s goal is to promote
the spread of digital agriculture not only in
Izmir but across the entire nation.

Through initiatives such as Ege Licensed
Agricultural Products Warehousing Co.
(ELIDAS)—founded under the leadership

Die Landwirtschaft hort heute nicht
mehr nur auf den Rhythmus des
Bodens, sondern auch auf die Kraft
der Technologie.

Seit Jahrhunderten ist die Landwirtschaft

die  grundlegende Lebensgrundlage
der Menschheit. Heute erlebt sie im
Herzen des digitalen Zeitalters eine
vollig neue Transformation. Der globale
Klimawandel, das Bevoélkerungswachstum
und die abnehmenden Ackerflachen
machen Ldsungen erforderlich, die die
Produktion effizienter, nachhaltiger und
umweltfreundlicher gestalten.

Die Uber viele Jahre hinweg mit
konventionellen Methoden betriebene
Produktion entwickelt sich nun zu einem
modernen landwirtschaftlichen Ansatz,
der  naturvertraglicher,  datenbasiert
und durch technologische L&sungen
unterstitzt ist. Diese Transformation
vereint die umweltbewusste Struktur
der landwirtschaftlichen Produktion mit
digitalen Infrastrukturen und schafft
so ein neues Produktionsmodell, das
Ressourcen schont und gleichzeitig die
Effizienz steigert.

Mit neuen Technologien wie Sensoren,
kiinstlicher Intelligenz, Drohnen und
intelligenten Bewadsserungssystemen
werden die Felder  ,intelligent®.
Landwirte kdnnen nun, ohne den
Acker zu betreten, in Echtzeit die
Bodenfeuchtigkeit, das Pflanzenwachstum
und die Wetterbedingungen verfolgen.
Uberfliissige Eingriffe werden vermieden;
die Produktion wird vorhersehbarer,

kostengtinstiger, ertragreicher und
nachhaltiger.
Das Landwirtschaftliche

Technologiezentrum Izmir (ITTM) — eine
Initiative der Handelsborse Izmir, die
das landwirtschaftliche Potenzial mit
Technologie verbindet—schlagt eine Briicke
zwischen  Landwirten, Unternehmern
und Technologieentwicklern und
beherbergt  zahlreiche  Innovationen,
von Sensortechnologien bis hin zu KI-



glvenle alinip satilmasina olanak sagliyor.

Yine Borsamiz ortakliginda hayata geci-
rilen ELOSMARKET A.S., Ureticinin gelirini
glivence altina alirken, piyasada seffaf ve
izlenebilir bir ticaret yapisinin olusmasina
katki saglyor. ELUS'ler ciftciye sadece diji-
tal bir ticaret araci sunmakla kalmiyor, ayni
zamanda tarimin finansal ekosistemini de
guglendiriyor.

Akilli tarim teknolojileri su israfini 6nli-
yor, bitki saghgini siirekli izliyor. Blok zinciri
tabanli tedarik zincirleri, Griinlerin sofraya
kadar seffaf sekilde ulasmasini sagliyor.
Suyu bosa harcamamak, glibreyi dogru
miktarda ve zamanda kullanmak, hastalik-
lar erken tespit etmek mimkin hale geli-
yor. Tarimda belirsizlik azaldik¢a verim ve
kalite artiyor. Akilli tarim uygulamalan ile
Uretim maliyetleri ylizde 4 ila 6 dislyor,
triin degerleri yiizde 3 yiikseliyor. Dogru
veriyle milyonlarca ton Uriin en iyi kalitede
Uretiliyor ve zamaninda dogru yere ulasi-
yor.

Endistri 4.0'n tarima &zel versiyonu,
Agri-Food 4.0, milyonlarca veri Uretiyor.
Topraktaki nem, sicaklik, tuz orani sensor-
lerle dlglllyor. Drone ve uydu gorintile-
riyle anlik analizler yapiliyor. Mini meteo-
roloji istasyonlariyla sicaklik ve nem takip
ediliyor. Tiim bu veriler IoT platformlari ile
birlesiyor ve ciftciye anlasilir uyarilar halin-
de sunuluyor.

Yapay zeka algoritmalar, milyonlarca
veri arasindan ihtiyaciniz olan bilgiyi segi-
yor. Suyu bosa harcamamak, glibreyi tam
zamaninda ve dogru miktarda kullanmak,
hastalik ve zararllar erken tespit etmek
artik mimkin. Makina 6grenmesiyle al-
goritma stirekli kendini gelistiriyor. Ciftgi,
isinin ehli bir 6gretmen olarak sistemi yon-
lendiriyor.

Blockchain teknolojisi ise tarladan sofra-
ya gliveni sagliyor. Uriiniin her adimi seffaf
ve izlenebilir hale geliyor. Artik catalinizda-
ki domatesin nereden geldigini aninda go-
rebiliyorsunuz.
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of our Exchange—and other licensed

warehouses, Electronic Warehouse
Receipts (ELUS) are issued in return for
stored agricultural commodities. These
receipts add value to the agricultural
products market and enable safe,
transparent trading.

ELUSMARKET  A.S.,
established in partnership with our
Exchange, secures the income of
producers while contributing to the
development of a transparent and
traceable market structure. ELUS not only
provides farmers with a digital trading
tool but also strengthens the financial
ecosystem of agriculture.

Furthermore,

Smart agricultural technologies prevent
water waste and continuously monitor
plant health. Blockchain-based supply
chains ensure transparent product
traceability from farm to table. It is
now possible to prevent water loss, use
fertilizers in the right amount and at the
right time, and detect diseases early.
As uncertainty in agriculture decreases,
efficiency and quality increase. Smart
farming practices reduce production costs
by 4 to 6 percent and raise product value
by 3 percent. With accurate data, millions
of tons of products are produced in the
best quality and delivered to the right
place at the right time.

The agricultural version of Industry 4.0—
Agri-Food 4.0—generates millions of data
points. Soil moisture, temperature, and
salinity levels are measured by sensors.
Drones and satellite imagery provide
real-time analysis. Mini meteorological
stations track temperature and humidity.
All this data is combined through IoT
platforms and presented to farmers in an
understandable format.

Artificial intelligence algorithms select
the precise information you need from
millions of data points. It is now possible
to avoid wasting water, apply fertilizers at
the optimal time and amount, and detect
diseases and pests early. Through machine

gestltzter  Agrarsoftware. Ziel des
Zentrums ist es, die Verbreitung der
digitalen Landwirtschaft nicht nur in Izmir,
sondern landesweit zu fordern.

Durch die unter der Fihrung unserer
Borse gegriindete Ege Landwirtschaftliche
Erzeugnisse Lizenzierte Lagerhaus
A.S. (ELIDAS) sowie andere lizenzierte
Lagerhduser werden Elektronische
Warenscheine (ELUS) fiir eingelagerte
Agrarrohstoffe ausgestellt. Diese
schaffen Mehrwert fiir den Agrarmarkt
und ermdglichen einen sicheren und
transparenten Handel.

Dariiber hinaus tragt die in Partnerschaft
mit unserer Borse gegriindete
ELUSMARKET A.S. dazu bei, das
Einkommen der Erzeuger zu sichern und
eine transparente und nachvollziehbare
Handelsstruktur zu etablieren. Die ELUS
bieten den Landwirten nicht nur ein
digitales Handelsinstrument, sondern
stérken zugleich das finanzielle Okosystem
der Landwirtschaft.

Intelligente Landwirtschaftstechnologien
verhindern Wasserverschwendung
und Uberwachen kontinuierlich die
Pflanzengesundheit. Blockchain-basierte
Lieferketten gewahrleisten, dass
Produkte transparent vom Feld bis auf
den Tisch gelangen. Es ist nun mdglich,
Wasser nicht zu vergeuden, Diinger in
der richtigen Menge und zum richtigen
Zeitpunkt einzusetzen und Krankheiten
friihzeitig zu erkennen. Mit abnehmender
Unsicherheit in der Landwirtschaft steigen
Effizienz und Qualitdt. Durch intelligente
landwirtschaftliche Anwendungen
sinken die Produktionskosten um 4 bis 6
Prozent, wahrend der Produktwert um 3
Prozent steigt. Mit prazisen Daten werden
Millionen Tonnen Erzeugnisse in bester
Qualitat produziert und zur richtigen Zeit
am richtigen Ort geliefert.

Die auf die Landwirtschaft
zugeschnittene Version von Industrie 4.0
— Agri-Food 4.0 — erzeugt Millionen von
Daten. Bodenfeuchtigkeit, Temperatur
und Salzgehalt werden mithilfe von
Sensoren gemessen. Mit Drohnen und
Satellitenbildern werden Echtzeitanalysen
durchgefihrt. Mini-Wetterstationen
Uberwachen Temperatur und
Luftfeuchtigkeit. All diese Daten werden
Uber IoT-Plattformen zusammengefiihrt
und den Landwirten in verstandlicher
Form als Warnhinweise prasentiert.

KI-Algorithmen wahlen aus Millionen
von Daten genau die Informationen aus,
die benétigt werden. Wasser wird nicht
verschwendet, Diinger wird genau zum
richtigen Zeitpunkt und in der richtigen
Menge verwendet, Krankheiten und
Schadlinge kénnen frith erkannt werden.
Durch maschinelles Lernen verbessert
sich der Algorithmus kontinuierlich. Der
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Tarimin gelecedi ne olacak konusuna ge-
lince...

Tarimda geng niifusun ilgisini gekmek ar-
tik bir zorunluluk. Gelecek, geng ve yeni-
likgi zihinlerin tarimi yeniden sekillendirdidi
bir diinya olacak. Teknoloji ve veriyle bes-
lenen bu yeni tarimda gengler sadece (ire-
timi yonetmeyecek; strateji belirleyecek,
fikirleri ve enerjisiyle sektore yon verecek.

Yapay zeka Ureticinin, topradin, bitkinin
ve hayvanin ihtiyaglarini dngérecek, akill
tarim teknolojileri Gretim tiim siireglerini
neredeyse tamamen otomatik yonetecek.
Topraksiz ve dikey tarim, sehirlerde ken-
di kendine yeten, sirdirilebilir ve yiksek
verimli Uretim alanlan sunacak. Ciftciler
artik veri komutani, farkli disiplinlerdeki
editimli genglerimiz ise tarimin inovasyon
yaraticisi olacak.

Ozetle tarimda yeni bir diinya kuruluyor,
Tirkiye'nin bu diinyada yer almasi igin
mutlaka ve mutlaka teknolojiyi tarlaya
indirmesi, gengleri tarima kazandirmasi,
gelenek ile bilimi bulusturmasi gerekiyor.
Bunlar basardifimizda ise bizleri kiiresel
rekabetin en gigli oyuncularindan biri ol-
manin hakli gururu bekliyor.

Bu nedenle dénemsel olarak yasanan so-
runlara, iklim kaynakli zorluklara, yil bazli
Uretim artisi ya da azalislarina odaklanmak
yerine gelecege bakmak ve o gelecedi,
elbirligiyle bugiinden insa etmemiz gere-
kiyor.
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learning, the algorithm continuously
improves itself. The farmer becomes a
master teacher guiding the system.

Blockchain technology ensures trust
from field to table, making every step of
production transparent and traceable. You
can instantly see where the tomato on
your plate comes from.

As for the future of agriculture...

Attracting young people to the agricultural
sector has become an absolute necessity.
The future will be shaped by young and
innovative minds redefining agriculture.
In this new, technology- and data-driven
era, young people will not only manage
production but also determine strategies
and guide the sector with their ideas and
energy.

Artificial intelligence will anticipate
the needs of producers, soil, plants,
and animals, while smart agricultural
technologies will almost fully automate
production  processes.  Soilless and
vertical farming will offer self-sufficient,
sustainable, and highly  productive
production areas within cities. Farmers
will become data commanders, and
our well-educated youth from various
disciplines will be the creative innovators
of agriculture.

In summary, a new world of agriculture
is emerging. For Turkey to take its
rightful place in this world, it must bring
technology into the fields, attract young
people to agriculture, and bridge tradition
with science. Once we achieve this, we
will earn the well-deserved pride of being
one of the strongest players in global
competition.

Therefore, instead of focusing solely
on periodic challenges, climate-related
difficulties, or annual fluctuations in
production, we must look to the future—
and build that future together, starting
today.

Landwirt fungiert dabei als erfahrener
Lehrer, der das System anleitet.

Die Blockchain-Technologie sorgt fir
Vertrauen vom Feld bis auf den Tisch.
Jeder Schritt des Produkts wird transparent
und nachvollziehbar. So kann man sofort
sehen, woher die Tomate auf dem Teller
stammt.

Und was die Zukunft der Landwirtschaft
betrifft...

Es ist inzwischen unabdingbar, das
Interesse der jungen Bevdlkerung an der
Landwirtschaft zu wecken. Die Zukunft
wird eine Welt sein, in der junge und

innovative Kopfe die Landwirtschaft
neu gestalten. In dieser neuen, von
Technologie und Daten getragenen

Landwirtschaft werden junge Menschen
nicht nur die Produktion steuern, sondern
auch Strategien festlegen und den Sektor
mit ihren Ideen und ihrer Energie pragen.

Kinstliche Intelligenz wird die Bedlirfnisse
von Produzenten, Bdden, Pflanzen und
Tieren voraussehen, wéahrend intelligente
landwirtschaftliche Technologien
nahezu alle Produktionsprozesse
automatisch steuern. Bodenlose
und vertikale Landwirtschaft wird in
Stadten selbstversorgende, nachhaltige
und  ertragreiche  Produktionsraume
schaffen. Landwirte werden zu
Datenkommandanten, und unsere gut
ausgebildeten jungen Menschen aus
verschiedenen Disziplinen werden zu den
Innovationsschépfern der Landwirtschaft.

Zusammenfassend ldsst sich sagen: In
der Landwirtschaft entsteht eine neue
Welt. Damit die Tiirkei in dieser Welt ihren
Platz einnimmt, muss sie die Technologie
auf die Felder bringen, junge Menschen fiir
die Landwirtschaft gewinnen und Tradition
mit Wissenschaft vereinen. Wenn uns das
gelingt, erwartet uns der berechtigte Stolz,
einer der stdarksten Akteure im globalen
Wettbewerb zu sein.

Daher sollten wir uns nicht nur auf
voriibergehende Probleme, klimabedingte
Schwierigkeiten oder jahrliche
Produktionsschwankungen konzentrieren,
sondern in die Zukunft blicken — und
diese Zukunft gemeinsam, schon heute,
gestalten.
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Izmir, tarm potansiyeli agisindan Tiirki-
ye'nin en sansli kentlerinden biri. Bereketli
topraklari, uygun iklim kosullari, zengin su
kaynaklari ve yliksek biyocesitliligiyle tlke-
mizin énemli tarim ve gida sanayi merkez-
lerinden biri konumunda.

Ege Bolgesi 6zelinde 2025 yilinin Ocak—
Ekim ddneminde yaklasik 4,5 milyar dolar
tutarinda tarim ihracati gergeklegtirildi. Bu
rakam, gegen yilin ayni dénemine gore
yaklasik %4'lik bir artisa isaret ediyor.

Ege Ihracatg Birlikleri (EIB) biinyesinde
7 adet tarim birligi faaliyet gbsteriyor:

« Ege Kuru Meyve ve Mamulleri Thracatgi-
lari Birligi

* Ege Hububat, Bakliyat, Yagh Tohumlar
ve Mamulleri Ihracatgilar Birligi

» Ege Mobilya, Kagit ve Orman Uriinleri
Thracatcilan Birligi

e Ege Yas Meyve ve Sebze ihracatcilar
Birligi

e Ege Zeytin ve Zeytinyad Ihracatcilar
Birligi

* Ege Su Uriinleri ve Hayvansal Mamuller
Ihracatcilan Birligi

« Ege Tiitiin ihracatgilan Birligi

Ege Ihracatg Birlikleri olarak, siirdiiriile-
bilir tarimi desteklemek amaciyla organik
Uretimi tegvik ediyor, kimyasal girdilerin
azaltilmasi ve gevre dostu Uretim uygula-
malarini yayginlastiriyoruz. Bunun yanin-
da, lyelerimizin kapasitesini gliglendirmek
icin editim, farkindalik, dijitallesme ve ye-
nilenebilir enerji odakli konu ve galismalar-
la yesil ihracat hedeflerimizi ilerletiyoruz.

Bunun yaninda Izmir ihracatta &nemi-
ni konumunu korurken organik tarimsal
Uretim alaninda da 6ncl bir sehir olarak
éne cikiyor. Tlk organik Gretim, 1980’1 yil-
larin ortalarinda izmir'de gekirdeksiz kuru
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R. Burak SERTBAS

Ege Hazir Giyim ve Konfeksiyon ihracatgilar Birligi Yonetim kurulu Bagkan

Chairman of the Aegean Apparel Exporters’ Association

Vorsitzender des Verwaltungsrats des Verbands der Exporteure fiir

Fertigbekleidung und Konfektion aus der Agdis

W
N

Izmir is one of the most fortunate cities
in Turkey in terms of agricultural potential.

With its fertile soils, favorable climate
conditions, rich water resources, and high
biodiversity, it stands as one of the coun-
try’s major centers for agriculture and the
food industry.

In the Aegean Region, agricultural ex-
ports reached approximately 4.5 billion
USD during the period of January—October
2025. This figure represents about a 4%
increase compared to the same period of
the previous year.

There are seven agricultural exporters’
associations operating under the Aegean
Exporters’ Associations (EIB):

e Aegean Dried Fruits and Products Ex-
porters’ Association

e Aegean Cereals, Pulses, Oil Seeds and
Products Exporters’ Association

e Aegean Furniture, Paper and Forest
Products Exporters’ Association

e Aegean Fresh Fruit and Vegetable Ex-
porters’ Association

e Aegean Olive and Olive Qil Exporters’
Association

e Aegean Fisheries and Animal Products
Exporters’ Association

e Aegean Tobacco Exporters’ Association

As the Aegean Exporters’ Associations,
we promote organic production to support
sustainable agriculture, encourage the re-
duction of chemical inputs, and expand
environmentally friendly production prac-
tices. In addition, we advance our green
export goals through initiatives focusing
on training, awareness, digitalization, and
renewable energy to strengthen the ca-
pacity of our members.

While Izmir maintains its important po-
sition in exports, it also stands out as a
pioneer city in organic agricultural produc-
tion. The first organic production began in
Izmir in the mid-1980s with seedless dried
grapes, and today, numerous enterprises
are engaged in certified organic produc-
tion.

In addition to traditional products, recent

Izmir zahlt in Bezug auf das landwirt-
schaftliche Potenzial zu den gliicklichsten
Stadten der Tirkei.

Mit seinen fruchtbaren Bdden, glinsti-
gen Klimabedingungen, reichen Wasser-
ressourcen und seiner hohen Biodiversitat
ist die Stadt eines der wichtigsten Zentren
der Landwirtschaft und der Lebensmittel-
industrie unseres Landes.

In der Agaisregion wurden im Zeitraum
Januar-Oktober 2025 landwirtschaftliche
Exporte im Wert von rund 4,5 Milliarden
US-Dollar durchgefiihrt. Diese Zahl weist
im Vergleich zum gleichen Zeitraum des
Vorjahres auf einen Anstieg von etwa 4 %
hin.

Unter dem Dach der Agaischen Expor-
teursverbande (EIB) sind sieben landwirt-
schaftliche Verbande tatig:

e Verband der Exporteure von getrockne-
ten Frichten und Erzeugnissen der Agais

e Verband der Exporteure von Getreide,
Hilsenfrichten, Olsaaten und Erzeugnis-
sen der Agais

e Verband der Exporteure von Mdobeln,
Papier und Forsterzeugnissen der Agais

e Verband der Exporteure von frischem
Obst und Gemdse der Agais

e Verband der Exporteure von Oliven und
Olivendl der Agais

e Verband der Exporteure von Fischerei-
produkten und tierischen Erzeugnissen
der Agais

« Verband der Tabakexporteure der Agais

Als Agaische Exporteursverbinde for-
dern wir die organische Produktion, um
eine nachhaltige Landwirtschaft zu unter-
stiitzen, reduzieren den Einsatz chemi-
scher Betriebsmittel und verbreiten um-
weltfreundliche Produktionspraktiken.
Dariber hinaus treiben wir unsere griinen
Exportziele mit Schulungs-, Sensibilisie-
rungs-, Digitalisierungs- und erneuerbare-
Energien-Projekten voran, um die Kapazi-
taten unserer Mitglieder zu starken.

Wahrend Izmir seine wichtige Position
im Export beibehadlt, tritt die Stadt auch
als Vorreiterin im Bereich der organischen
landwirtschaftlichen Produktion hervor.
Die erste organische Produktion begann
Mitte der 1980er Jahre in Izmir mit kern-
losen getrockneten Trauben, und heute
betreiben zahlreiche Unternehmen zerti-
fizierte Bio-Produktion.

Neben traditionellen Produkten haben



Gizimle baslamis olup, bugiin cok sayida
isletme organik sertifikall Gretim yapiyor.

Geleneksel Uriinlerin yani sira son yil-
larda seracilik, jeotermal seracilik, kesme
gicek ve sis bitkileri yetistiriciligi, sit ve
narenciye Uretimi, kuru yemis, yas mey-
ve-sebze, sarapgilik, fidancilik, kiglikbas
hayvancilik ve su Uriinleri isleme yatirnm-
lari da hizla artiyor. Kentimiz modern tarim
yapisiyla 6ne gikiyor ve birgok Urlinde ve-
rim ile kalite agisindan Tirkiye ortalamasi-
nin lizerinde degerlere sahip.

Bolgemiz ayrica kaliteli pamuk Gretiminin
yogun oldugu bir merkez. Organik, Better
Cotton ve rejeneratif pamuk gibi sirda-
rulebilir Gretim yontemleri burada yaygin
olarak uygulaniyor. Ege Bélgesi'nde yetis-
tirilen organik pamuk, cevreye ve ekosis-
teme zarar vermeden, tiiketicilere saghkh
ve dodal bir secenek sunuyor.

Organik sertifikasyon siiregleriyle belge-
lendirilen Ege pamudu, sirdirilebilirlik ve
saglik odakl tiiketim trendlerine yanit ni-
teligi tasiyor. Uzun elyaf yapisi, yliksek ve-
rimliligi, renk kalitesi ve emici ozellikleriyle
uluslararasi alanda tercih edilen bu (riin,
Ulkemiz igin stratejik 6neme sahip.

Pamugun ekonomik katkisi sadece tarim-
la sinirl degil; lifi, cidit, tohum, cekirdek,
yag, kiispe ve linter gibi yan Grlnleriyle
tekstil, hazir giyim, bitkisel yag ve yem gibi
otuzdan fazla sanayi dalina ham madde
saglayarak Ulke ekonomisine biiylk katki
sunuyor.

Izmirli konfeksiyoncular olarak en bii-
ylk avantajlarimizdan biri, kaliteli pamuk
Uretiminin merkezinde yer almak. Ege Pa-
mugdu’nun yiiksek kalite standardi, bélgeyi
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years have seen rapid growth in green-
house cultivation, geothermal greenhouse
farming, cut flower and ornamental plant
production, dairy and citrus farming, dried
nuts, fresh fruit and vegetables, winemak-
ing, nursery cultivation, small ruminant
farming, and seafood processing invest-
ments. Our city stands out with its mod-
ern agricultural practices and exceeds the
national average in both productivity and
quality across many products.

Our region is also a major center for
high-quality cotton production. Sustain-
able production methods such as organ-
ic, Better Cotton, and regenerative cotton
are widely implemented here. The organic
cotton grown in the Aegean Region offers
a healthy and natural option for consum-
ers while preserving the environment and
ecosystem.

Certified through organic certification
processes, Aegean cotton responds to
global trends focused on sustainability
and health-conscious consumption. With
its long fiber structure, high productivity,
color quality, and absorbent properties, it
is internationally preferred and holds stra-
tegic importance for our country.

The economic contribution of cotton
extends beyond agriculture; through its
by-products such as fiber, seed, kernel,
oil, meal, and linter, it supplies raw mate-
rials to more than thirty industrial sectors
including textiles, ready-made clothing,
vegetable oil, and feed, making a signifi-
cant contribution to the national economy.

As Izmir-based apparel manufacturers,
one of our greatest advantages is being
located at the heart of high-quality cot-

in den letzten Jahren auch die Investitio-
nen in Gewachshaus- und geothermische
Gewachshausproduktion, Schnittblumen-
und Zierpflanzenanbau, Milch- und Zit-
rusproduktion, Nisse, frisches Obst und
Gemise, Weinbau, Baumschulen, Klein-
viehzucht sowie Verarbeitung von Fische-
reiprodukten rasch zugenommen. Unsere
Stadt zeichnet sich durch ihre moderne
Landwirtschaft aus und lbertrifft in vielen
Produkten den tiirkischen Durchschnitt in
Bezug auf Ertrag und Qualitat.

Unsere Region ist auBerdem ein be-
deutendes Zentrum fir die Produktion
von hochwertiger Baumwolle. Nachhalti-
ge Produktionsmethoden wie organische,
Better-Cotton- und regenerative Baum-
wolle werden hier weit verbreitet ange-
wendet. Die in der Agdisregion angebaute
Bio-Baumwolle bietet den Verbrauchern
eine gesunde und natirliche Option, ohne
der Umwelt und dem Okosystem zu scha-
den.

Die durch organische Zertifizierungsver-
fahren bescheinigte Agdische Baumwolle
entspricht den weltweiten Verbrauchs-
trends in Richtung Nachhaltigkeit und
Gesundheit. Mit ihrer langen Faserstruk-
tur, hohen Produktivitdt, Farbqualitdt und
Saugféhigkeit ist sie international gefragt
und besitzt fir unser Land strategische
Bedeutung.

Der wirtschaftliche Beitrag der Baumwol-
le beschrankt sich nicht nur auf die Land-
wirtschaft; ihre Nebenprodukte wie Faser,
Saat, Kern, Ol, Schrot und Linter liefern
Rohstoffe fiir mehr als dreiBig Industrie-
zweige, darunter Textil, Bekleidung, Pflan-
zendl und Futtermittel, und leisten somit
einen bedeutenden Beitrag zur Volkswirt-
schaft.

Als Konfektionsherstellerinnen und -her-




orgli ve dokuma uretiminde; erkek, kadin,
gocuk ve bebek giyimi alanlarinda énemli
bir imalat ve ihracat merkezi haline geti-
riyor. Kentimiz ayrica dunya hazir giyim
markalarinin tedarikgilerinin yogun olarak
faaliyet gosterdigi bir bolge konumunda.
Tekstil ve hazir giyim enduistrisi igin guglu
bir altyapiya sahip olan Izmir, liretim, tasa-
rim ve inovasyon kapasitesiyle Turk hazir
giyim sektoriiniin gelecegine yon veriyor.

Turkiye'deki gelinlik sektoriiniin merkezi
de Izmir'dir. Kentte 1000’den fazla gelinlik
Ureticisi bulunmakta; gelinlik katma dege-
ri yuksek bir brang olup lretim ve ihracat
agisindan kentimize énemli bir ekonomik
katki saglamakta. Turk gelinlikleri, Avrupa
basta olmak Uzere diinyanin birgok lke-
sinde tasarim ve Uretim kalitesiyle tercih
edilmektedir.

Izmir, Tirkiye’'nin en biyik ihracat li-
manlarindan birine sahip. Sanayisi ve fu-
artyla dnemli bir kent olan Izmir'de Ege
Thracatc Birlikleri olarak 12 farkli sektérde
faaliyet gosteren 7500'den fazla ihracatgl
firmayr temsil ederek onlarin ihracatina
katki vermeyi amacliyoruz.
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ton production. The superior quality stan-
dards of Aegean Cotton have made the
region a key manufacturing and export
hub for knitwear and woven products,
including men’s, women'’s, children’s, and
baby clothing. Our city is also home to a
high concentration of suppliers for glob-
al ready-to-wear brands. With its robust
infrastructure for the textile and ready-to-
wear industry, Izmir is shaping the future
of Turkey’s ready-to-wear sector through
its production, design, and innovation ca-
pabilities.

The bridal gown industry in Turkey is
also centered in Izmir. The city hosts more
than 1,000 bridal gown manufacturers,
and this high value-added sector makes a
significant economic contribution through
both production and exports. Turkish brid-
al gowns are preferred worldwide, espe-
cially in Europe, for their design and pro-
duction quality.

Izmir also boasts one of Turkey’s largest
export ports. As a major industrial and fair
city, we, as the Aegean Exporters’ Asso-
ciations, represent over 7,500 exporting
companies across 12 different sectors,
aiming to contribute to and enhance their
export performance.

steller aus Izmir ist einer unserer groBten
Vorteile, sich im Zentrum der hochwerti-
gen Baumwollproduktion zu befinden. Der
hohe Qualitdtsstandard der Agdischen
Baumwolle macht die Region zu einem
wichtigen Produktions- und Exportzent-
rum flr Strick- und Webwaren in den Be-
reichen Herren-, Damen-, Kinder- und Ba-
bybekleidung. Unsere Stadt ist zudem ein
Gebiet, in dem zahlreiche Zulieferer welt-
bekannter Modemarken tatig sind. Izmir
verfiigt Uber eine starke Infrastruktur fiir
die Textil- und Bekleidungsindustrie und
gestaltet mit seiner Produktions-, Design-
und Innovationskapazitat die Zukunft der
tirkischen Modebranche.

Das Zentrum der Brautkleidbranche
in der Tirkei befindet sich ebenfalls in
Izmir. In der Stadt gibt es mehr als 1.000
Brautkleidhersteller; die Brautmode ist
ein hochwertiger Wirtschaftszweig, der
in Bezug auf Produktion und Export einen
bedeutenden wirtschaftlichen Beitrag fiir
unsere Stadt leistet. Tirkische Brautklei-
der werden aufgrund ihrer Design- und
Produktionsqualitat weltweit, insbesonde-
re in Europa, bevorzugt.

Izmir verfiigt auBerdem (iber einen der
groBten Exporthdfen der Tirkei. Als wich-
tige Industrie- und Messestadt vertreten
wir als Agaische Exporteursverbénde mehr
als 7.500 exportierende Unternehmen aus
zwolf verschiedenen Sektoren und verfol-
gen das Ziel, zu ihrer Exporttatigkeit bei-
zutragen.
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¢ Bugiin Diinya‘da yaklasik 2 milyar ton
meyve/sebze Uretimi yapilmaktadir. Ulke-
mizde de tahmini 55 milyon ton {iretimin
33milyon tonu sebze; 22 milyon tonu da
meyve olarak uretilmektedir. Ancak; 2025
yili yasanan iklim olumsuzluklari nedeniy-
le; domates ‘de %39; elmada ise %32'lik
bir azalma tahmin edilmektedir.

¢ Diinya’da 7,6 milyar insanin yasadigi ve
800 milyon insanin ag ve yari a¢ yasadigi
bir gercekten hareketle; yakin gelecekte
iklim kosullarina uyumlu, Uretim teknikle-
rindeki teknolojik modelleri uygulayarak,
su-ilag-gtibre kullanimlarina dikkatle; ha-
sat-muhafaza-ambalaj ve lojistikte en son
gelismeleri takip ederek market ve mut-
faga dzenle ulasgimlarini saglayamaz isek;
zaten gida arzindaki bu yetmezlik sinir
daha da cok acilacaktir.

e Bu nedenle; Dinya gida arzini en az
iki katina gikarmadan, ayrica yerkiirede
beklenen ve beklenmeyen tarimsal olum-
suzluklara da dnlem almadan gelecek ya-
samda yasama refahindan bahsedilemez,
ama bir gida savasindan bahsetmek g¢ok
olasidir!

Diinya ve Ulkemizde tarmsal alanda
yapay zeka ve yeni teknolojik yeniliklerin
uygulanabilirligini gida etigi kapsaminda;
“Nasll Uretelim-Kimlere nasil dagitalim-Na-
sil tiiketelim ve bunu yaparken hem insan
ve hem de dogaya zarar vermeden nasi|
davranalim sorularina yanit aranmakta ve
gegen her yeni giinde cevaplar farkh ol-
maktadir.

BAHCEDEN GATALA GIDA GUVEN-
CESI VE EGEMENLiGi

Gida glivencesi kadar gida egemenligi
de 6nemli bir sorun olarak diinya gapinda
egemenlere birakilmadan yerelden evren-
sele ivedilikle ele alinmasi gerekmektedir.

GIDA (retimi teknolojik uygulamalarin
onciliigiinde hizla artt! Ancak; dagilimi ve
erisimi konusunda son derece yetersiz bir
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¢ Today, approximately 2 billion tons of
fruits and vegetables are produced world-
wide. In our country, of the estimated 55
million tons of total production, 33 million
tons are vegetables and 22 million tons
are fruits. However, due to the adverse
climatic conditions experienced in 2025, a
39% decrease in tomato and a 32% de-
crease in apple production are estimated.

¢ Considering that there are 7.6 billion
people living in the world, with 800 million
of them suffering from hunger or malnu-
trition, it is clear that in the near future,
unless we adopt technological models
compatible with climate conditions in pro-
duction techniques, pay close attention to
the use of water, pesticides, and fertiliz-
ers, and follow the latest developments
in harvest, preservation, packaging, and
logistics to carefully deliver products from
farms to markets and kitchens, the exist-
ing insufficiency in food supply will deepen
even further.

e Therefore, without at least doubling the
world’s food supply and without taking
precautions against expected and unex-
pected agricultural adversities across the
planet, it will be impossible to speak of
welfare in future life—yet it will be highly
possible to speak of a food war!

Within the framework of food ethics, the
applicability of artificial intelligence and
new technological innovations in agricul-
ture—both globally and in our country—
seeks to answer the questions:

“How should we produce? To whom and
how should we distribute? How should
we consume? And how can we do all this
without harming either humans or na-
ture?”

The answers to these questions evolve
and change with each passing day.

FOOD SECURITY AND SOVEREIGNTY
FROM GARDEN TO FORK

Food sovereignty, as much as food secu-
rity, is a crucial issue that must urgently
be addressed from local to global levels,

¢ Heute werden weltweit etwa 2 Milliar-
den Tonnen Obst und Gemiise produziert.
In unserem Land entfallen von der ge-
schatzten Gesamtproduktion von 55 Mil-
lionen Tonnen etwa 33 Millionen Tonnen
auf Gemise und 22 Millionen Tonnen auf
Obst. Aufgrund der ungiinstigen Klimabe-
dingungen im Jahr 2025 wird jedoch ein
Rickgang der Tomatenproduktion um 39
% und der Apfelproduktion um 32 % er-
wartet.

¢ Angesichts der Tatsache, dass auf der
Welt 7,6 Milliarden Menschen leben, von
denen 800 Millionen an Hunger oder Un-
tererndhrung leiden, ist klar, dass — wenn
wir in naher Zukunft keine technologischen
Modelle anwenden, die mit den klimati-
schen Bedingungen vereinbar sind, nicht
auf den sorgfaltigen Einsatz von Wasser,
Pflanzenschutzmitteln und Dingemitteln
achten und nicht die neuesten Entwicklun-
gen in Ernte, Lagerung, Verpackung und
Logistik verfolgen, um Produkte sorgféltig
vom Feld in den Markt und in die Kiiche zu
bringen — sich die bestehende Knappheit
in der Nahrungsmittelversorgung noch
weiter verscharfen wird.

e Daher kann ohne eine mindestens
doppelte Steigerung des weltweiten
Nahrungsmittelangebots und ohne Vor-
sorgemaBnahmen gegen erwartete und
unerwartete landwirtschaftliche Widrigkei-
ten auf unserem Planeten in Zukunft nicht
von Wohlstand gesprochen werden — wohl
aber sehr wahrscheinlich von einem Nah-
rungsmittelkrieg!

Im Rahmen der Lebensmitteletik wird die
Anwendbarkeit von kiinstlicher Intelligenz
und neuen technologischen Innovationen
in der Landwirtschaft — sowohl weltweit
als auch in unserem Land — anhand der
Fragen untersucht:

+Wie sollen wir produzieren? An wen und
wie sollen wir verteilen? Wie sollen wir
konsumieren? Und wie kdnnen wir all dies
tun, ohne Mensch und Natur zu schaden?"

Die Antworten auf diese Fragen entwi-
ckeln sich und verandern sich mit jedem
neuen Tag.

LEBENSMITTELSICHERHEIT UND



ulagim agi nedeniyle biiylk kayiplar veril-
mektedir.

Kendi kendine yetebilme ekseninde; ni-
fusuna gore gida Uretim ve egemenligini
saglayamayan (lkelerin karsilastiklari so-
nuglar; maalesef aglik, sefalet, hastaliklar
ve sosyal kavgalar ile bogusmak durumun-
da kalmaktadirlar.

Gunumiizde artan iklim degisiklikleri, nii-
fus yogunlugu ve gocler sonucunda; met-
ropollerin varoslarina yidilan milyonlarca
insan; basta sadlikli su, hijyen ve gidaya
erisimde ciddi sikintilar yasamaktadir.

Yoksullar ile varsillarin elleri birbirinden
uzaklastigi, silah ve para giiciine dayali ya-
sanan bir dengesizlik sarmig diinyay!

Diinyada yasayan milyarlarca insanoglu;
giinliik birkag dolar ile yasam miicadele-
si vermekte olup, yoksulluk olgusu artan
gida enflasyonu ile birlestiginde o6zellikle
gidaya erisimi saglayacak diizeyde gelire
sahip olamayan kesimleri gok daha zor du-
rumda birakmaktadir.

Tirkiye ekmekle beslenen bir Ulkedir.
Ana enerji kaynadi ekmek (%44) ve di-
der tahillardir (%58). Bu durum hayvansal
protein kaynaklarina erisimde ciddi kisith-
Ik yasadigini géstermektedir.

VBir ulusun birincil gorevi; saglikli birey-
ler yetistirmek ve korumaktir.

Sadlikli bireyler de saglikhi gidalan tiket-
mekle geligir, yasar ve llkesine yarar sag-
lar” R. TURK.

TARIM 'da YAPAY ZEKA ve GIDA ETi-
Gi

Yapay zeka glinimuzin biitiin sektorlerin-
de yogun olarak kullanima baglanmis olup;
biyoteknoloji ile genler yeniden yazilmaya
baglanmis evrimin olasiliklari 6ngérilebilir
duruma gelmistir.

Acaba bu birlesim bizi trans hiimanizm
denilen insanin sinirlarini asan bir gelece-
ge mi tasiyacak!

Yoksa ; doga bize dur mu diyecek!
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without leaving it solely to the dominant
powers of the world.

Food production has increased rapidly
under the leadership of technological ap-
plications. However, due to an extremely
inadequate distribution and transportation
network, there are great losses in access
and delivery.

In countries that fail to achieve food
self-sufficiency and sovereignty in propor-
tion to their population, the consequences
are inevitably hunger, misery, diseases,
and social unrest.

Today, as a result of increasing climate
change, population density, and migra-
tion, millions of people crowding into the
suburbs of metropolises face serious diffi-
culties in accessing clean water, hygiene,
and food.

The world is surrounded by an imbalance
based on the power of weapons and mon-
ey, where the hands of the poor and the
wealthy are increasingly distant from each
other.

Billions of people around the globe strug-
gle to survive on just a few dollars a day,
and when poverty combines with rising
food inflation, those without sufficient in-
come to access food are left in even more
difficult conditions.

Turkey is a country that feeds primarily
on bread. Bread (44%) and other cereals
(58%) constitute the main sources of en-
ergy. This situation shows that access to
animal protein sources is seriously limited.

“The primary duty of a nation is to raise
and protect healthy individuals.

Healthy individuals develop, live, and
contribute to their country by consuming
healthy foods.”

— R. TURK

ARTIFICIAL INTELLIGENCE AND
FOOD ETHICS IN AGRICULTURE

Artificial intelligence has begun to be
intensively used in all sectors today; with

-SOUVERANITAT — VOM GARTEN BIS
ZUR GABEL

Lebensmittelsouveranitét ist ebenso wie
Lebensmittelsicherheit ein entscheidendes
Thema, das dringend von der lokalen bis
zur globalen Ebene angegangen werden
muss, ohne es allein den dominanten
Méchten der Welt zu Uberlassen.

Die Nahrungsmittelproduktion hat sich
unter der Fihrung technologischer An-
wendungen rasant erhdht. Aufgrund eines
auBerst unzureichenden Verteilungs- und
Transportnetzes kommt es jedoch zu gro-
Ben Verlusten beim Zugang und bei der
Lieferung.

In Landern, die es nicht schaffen, im
Verhaltnis zu ihrer Bevélkerung Nahrungs-
mittelselbstversorgung und -souveranitat
zu erreichen, sind die Folgen zwangslaufig
Hunger, Elend, Krankheiten und soziale
Unruhen.

Heute stehen infolge zunehmender Kili-
maveranderungen,  Bevodlkerungsdichte
und Migration Millionen von Menschen,
die in die Vororte der Metropolen drangen,
vor ernsthaften Schwierigkeiten beim Zu-
gang zu sauberem Wasser, Hygiene und
Nahrung.

Die Welt ist von einem Ungleichgewicht
umgeben, das auf Waffen- und Geldmacht
basiert — die Hande der Armen und Rei-
chen entfernen sich immer weiter vonei-
nander.

Milliarden von Menschen auf der ganzen
Welt kdmpfen téglich mit nur wenigen
Dollar ums Uberleben, und wenn Armut
mit steigender Lebensmittelinflation zu-
sammentrifft, geraten die Menschen, die
nicht tber ausreichendes Einkommen ver-
fligen, um Zugang zu Nahrungsmitteln zu
haben, in noch gréBere Not.

Die Tirkei ist ein Land, das sich haupt-
sachlich von Brot erndhrt. Brot (44 %)
und andere Getreideprodukte (58 %) sind
die Hauptenergiequellen. Diese Situation
zeigt, dass der Zugang zu tierischen Pro-
teinquellen stark eingeschrankt ist.

,Die vorrangige Aufgabe einer Nation
besteht darin, gesunde Individuen heran-
zuziehen und zu schiitzen.

Gesunde Individuen entwickeln sich, le-
ben und leisten ihrem Land Nutzen, indem
sie gesunde Nahrungsmittel konsumie-
ren."

— R. TURK

KUNSTLICHE INTELLIGENZ UND LE-
BENSMITTEL-ETHIK IN DER LAND-
WIRTSCHAFT

Kinstliche Intelligenz wird heute in allen
Sektoren intensiv eingesetzt; mit der Bio-
technologie werden Gene neu geschrie-
ben, und die Mdglichkeiten der Evolution
sind vorhersehbar geworden.

Aber — wird uns diese Kombination in
eine Zukunft fiihren, die die Grenzen der
Menschheit (iberschreitet — das sogenann-
te Transhumanismus-Zeitalter?



Biyoteknoloji ve yapay zeka ayri ayrn
ele alindiginda gok blytk bir glicli temsil
ederler,,,

Ama; beraber olduklarinda ise evrimin
rotasini dedistirecek gligteler.

Peki insanodlu bu yeni cagda nasil bir
misyon ylklenecektir; Bir yolcu mu yoksa
bir kaptan mi?

GIDA ETIGI; yapay zeka ile verimlilik ve
adalet, bio teknoloji ile insan saghdi ve
doda dengesi, iklim dedisikligi ile stirdiiri-
lebilirlik ve kusaklar arasi adalet arasinda-
ki dengeyi koruma adina ugrasi veren bir
platformdur.

GIDA ETIiGI; Nasil tretelim, kimlere nasil
daditalim, nasil tiiketelim ve bunu yapar-
ken hem insana ve hem de dodaya zara
vermeden naslil davranalim sorularina ya-
nit arayan bir apolitik bir alandir.

TARIM ‘da; Uretim, hasat, ambalaj ve
lojistik evrelerinde yani kisaca tarimsal
tirtinlerin “"Topraktan TABAGA” ulasiminda
umulmaz faydalar saglamakla birlikte; bir
cok sektdrde olumsuz etkileri de bulun-
maktadir.

Ornegin; ciftcilerin is kaybi riski, Yiiksek
maliyet ve Erisim esitsizligi, Bilgiye bagim-
liik ve Kontrol kaybi, Veri glvenligi, Cev-
resel faktorler, Teknolojiye asiri bagimlilik,
Etik ve Sosyal sorunlar ile Ekolojik denge-
de olabilecek beklenmeyen olumsuzlukla-
rin yasanmasl ¢gok muhtemel sonuglardir.

Gelecekte ise; Yeni meslek ve s alanlari,
Yapay organ tasarimi, Erken teshis, Akill
fabrikalar, Kiresel 6lgekte gida giivenlidi,
Adil ticaret, Dini-Kultlrel ve Kisisel beslen-
me tercihlerinde 6nemli gelismeler beklen-
mektedir.

DUNYA MEYVE SEBZE GIDA URETI-
MINDE TURKIYE'NIN ROLU VE GELE-
CEKTEKI TEKNOLOJIK GELISMELER
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biotechnology, genes are being rewritten,
and the possibilities of evolution have be-
come predictable.

But will this combination carry us toward
a future that transcends the limits of hu-
manity—what is called transhumanism?

Or will nature itself tell us to stop?

Biotechnology and artificial intelligence,
when considered separately, each repre-
sent great power...

However, together they possess the
strength to change the course of evolu-
tion.

So, in this new era, what role will hu-
mankind take on—passenger or captain?

Food ethics is a platform that strives
to maintain balance among efficiency
and justice through artificial intelligence,
human health and ecological harmony
through biotechnology, and sustainability
and intergenerational equity amid climate
change.

Food ethics is an apolitical field that
seeks answers to the questions: “How
should we produce? To whom and how
should we distribute? How should we con-
sume? And how can we do all this without
harming people and nature?”

In agriculture, while artificial intelligence
provides remarkable benefits in the stag-
es of production, harvesting, packaging,
and logistics—essentially in the process
of bringing agricultural products “from soil
to table"—it also has several negative im-
pacts in many sectors.

For example: risks of farmer job losses,
high costs and unequal access, depen-
dency on data and loss of control, data
security issues, environmental factors,
overdependence on technology, ethical
and social challenges, and potential ad-
verse effects on ecological balance are all
possible outcomes.

In the future, however, major develop-
ments are expected in the creation of new
professions and job fields, artificial organ
design, early diagnosis, smart factories,
global food security, fair trade, and dietary
preferences shaped by religious, cultural,
and personal factors.

TURKEY’'S ROLE IN GLOBAL FRUIT
AND VEGETABLE PRODUCTION AND
FUTURE TECHNOLOGICAL DEVELOP-
MENTS

Due to its geopolitical, human, and phys-
ical structure, Turkey holds a very special
position and a major advantage in agricul-
tural production, nutrition, and logistics.

With approximately 62 million tons of
fruit and vegetable production and ac-
tive, fast delivery of products to major
consumption hubs through land, sea, rail,
and air transport routes, Turkey is and will
continue to be a key player in global agri-

Oder wird uns die Natur selbst Einhalt
gebieten?

Biotechnologie und kiinstliche Intelligenz
stellen jeweils fir sich genommen eine
groBe Macht dar ...

Gemeinsam jedoch besitzen sie die Kraft,
den Lauf der Evolution zu verandern.

Welche Rolle wird also der Mensch in
dieser neuen Ara (ibernehmen — Passagier
oder Kapitan?

Lebensmitteletik ist eine Plattform, die
bestrebt ist, das Gleichgewicht zu wah-
ren — zwischen Effizienz und Gerechtig-
keit durch kinstliche Intelligenz, zwischen
menschlicher Gesundheit und &kologi-
scher Balance durch Biotechnologie sowie
zwischen Nachhaltigkeit und Generatio-
nengerechtigkeit im Angesicht des Klima-
wandels.

Lebensmitteletik ist ein apolitisches Feld,
das Antworten auf die Fragen sucht:

Wie sollen wir produzieren? An wen und
wie sollen wir verteilen? Wie sollen wir
konsumieren? Und wie kdnnen wir all dies
tun, ohne Mensch und Natur zu schaden?*

In der Landwirtschaft bietet der Einsatz
kiinstlicher Intelligenz zwar bemerkens-
werte Vorteile in den Phasen der Produkti-
on, Ernte, Verpackung und Logistik — also
im gesamten Prozess vom ,Boden bis zum
Teller" —, hat jedoch auch in vielen Sekto-
ren negative Auswirkungen.

Beispiele hierfiir sind: das Risiko von
Arbeitsplatzverlusten fiir Landwirte, hohe
Kosten und ungleicher Zugang, Abhangig-
keit von Daten und Kontrollverlust, Daten-
sicherheitsprobleme, Umweltfaktoren,
UbermaBige Abhangigkeit von Technolo-
gie, ethische und soziale Herausforderun-
gen sowie mdgliche unerwartete negative
Auswirkungen auf das 6kologische Gleich-
gewicht.

In Zukunft werden jedoch bedeutende
Entwicklungen erwartet — etwa bei neu-
en Berufen und Tatigkeitsfeldern, beim
Design kinstlicher Organe, bei der Frih-
erkennung, bei intelligenten Fabriken, bei
der globalen Lebensmittelsicherheit, beim
fairen Handel sowie bei religios, kulturell
und individuell gepragten Ernahrungspra-
ferenzen.

DIE ROLLE DER TURKEI IN DER
WELTWEITEN OBST- UND GEMUSE-
PRODUKTION UND ZUKUNFTIGE
TECHNOLOGISCHE ENTWICKLUNGEN

Aufgrund ihrer geopolitischen, mensch-
lichen und physischen Struktur nimmt die
Turkei eine ganz besondere Stellung ein
und verfigt Uber groBe Vorteile in der
landwirtschaftlichen Produktion, Ernah-
rung und Logistik.

Mit einer Produktion von rund 62 Mil-
lionen Tonnen Obst und Gemiise und der
aktiven, schnellen Lieferung der Produkte
Uber Land-, See-, Schienen- und Luftwege
zu groBen Verbrauchszentren ist die Tur-
kei heute und in naher Zukunft ein wichti-



Gerek jeopolitik ve beseri gerekse fiziki
yapisi nedeniyle cok ayri ve dzel bir yapiya
sahip olan Tirkiye'nin tarimsal Uretim ala-
o6nemli bir avantaji bulunmaktadir. Yaklasik
62 Milyon ton meyve/sebze lretimi, Ureti-
leni 6nemli tiketim yiginaklarina tagimasi
Kara-Deniz-Demir ve Havayollari ulasim
yollarini aktif ve hizli bir sekilde tiiketiciye
ulastirmasi bugiinkii global diinyada sim-
di ve yakin gelecekte énemli gelismelere
sahne olacaktir.

Diinya gida ambarlarindan birini olustu-
ran Turkiye'nin Meyve/Sebze sektdriinde
de baz irinlerde liderlik yapmaktadir.
Ornegin Incir, Findik, Kiraz, Kayisi, Ayva,
Nar gibi meyvelerde; Diinya'da 1.sirada
Sebzelerden Domates, Biber, Hiyar, Kabak,
Patates ve Sogan ‘da 6nemli Uretici Glkele-
rarasinda yer almaktadir.

Tarimsal alanlarin fiziki ve iklimsel 6zellik-
leri, nedeniyle bugiin ve gelecekteki stra-
tejik hedeflere dogru bir gayret ile Turkiye
Avrupa ve Orta Dogu’nun kiiresel bir lideri
olmasi tarimda ig ve dis pazarlarda farkin-
dalik yaratmasi gok glig olmayacaktir.

Tarkiye'nin - 2025yl ve sonralarinda
meyve/sebze sektériinde; varsil avantaj-
lari yaninda yenilebilir enerji kaynaklari,
geng girisimci ruhu ve idari makamlar ile
ilgili bilimsel ve devlet politikalari ile biytik
ivme kazanacadi tarimsal politikalarin tek-
nolojik yenilikler ile zorlanan insan is g-
cine katki saglamalari halinde Diinya'da
tarimsal Uretimin parlayan bir yildiz (Akilli
Tarim Ulkesi Smartag Lountry) olmayi hak
eden bir uUlke olacaktir.
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cultural development both now and in the
near future.

As one of the world’s food hubs, Turkey
leads in several fruit and vegetable cate-
gories.

For instance, in fruits such as figs, ha-
zelnuts, cherries, apricots, quinces, and
pomegranates, Turkey ranks first in the
world. Among vegetables, it is a major
producer of tomatoes, peppers, cucum-
bers, zucchini, potatoes, and onions.

Given its physical and climatic features,
Turkey’s determined efforts toward cur-
rent and future strategic goals can make
it a global leader in agriculture for both
European and Middle Eastern markets,
raising awareness domestically and inter-
nationally.

With its abundant advantages, renew-
able energy resources, entrepreneurial
youth, and supportive scientific and gov-
ernmental policies, Turkey is expected
to gain great momentum in the fruit and
vegetable sector in 2025 and beyond.

By integrating technological innovations
into agricultural policies and support-
ing the increasingly challenged human
workforce, Turkey deserves to become a
shining star of world agricultural produc-
tion—an “Intelligent Agriculture Country
(SmartAg Country).”

ger Akteur in der globalen landwirtschaft-
lichen Entwicklung.

Als eines der weltweiten Nahrungsmittel-
lager nimmt die Tirkei in mehreren Obst-
und Gemdsearten eine fiihrende Rolle ein.

So steht sie beispielsweise bei Feigen,
Haselniissen, Kirschen, Aprikosen, Quitten
und Granatépfeln weltweit an erster Stel-
le. Unter den Gemiisesorten gehort sie bei
Tomaten, Paprika, Gurken, Zucchini, Kar-
toffeln und Zwiebeln zu den bedeutenden
Erzeugerlandern.

Aufgrund ihrer physischen und klimati-
schen Eigenschaften kann die Tiirkei mit
entschlossenem Einsatz fiir ihre heutigen
und zukiinftigen strategischen Ziele so-
wohl in Europa als auch im Nahen Osten
zu einem globalen Fihrer in der Landwirt-
schaft werden und Bewusstsein im In-
und Ausland schaffen.

Mit ihren vielféltigen Vorteilen, erneuer-
baren Energiequellen, unternehmerischen
jungen Menschen und unterstiitzenden
wissenschaftlichen und staatlichen Poli-
tiken wird erwartet, dass die Tiirkei im
Obst- und Gemiisesektor ab 2025 und da-
riber hinaus groBe Dynamik gewinnt.

Durch die Integration technologischer
Innovationen in die Agrarpolitik und die
Unterstiitzung der zunehmend belasteten
menschlichen Arbeitskraft wird die Tirkei
zu einem leuchtenden Stern der weltwei-
ten landwirtschaftlichen Produktion wer-
den - ein ,Land der intelligenten Land-
wirtschaft (SmartAg Country)".

Glnes ta

s govirdil




Yiksek katma dederli Uretim alani ve
stratejik 6nemli meyve yetistiriciliginin,
iklim kosullarina, toprak o6zelliklerine, su
kaynaklarina ve bakim etkinliklerine du-
yarl olusu Uretim siirecinde teknoloji kul-
lanimini; verimlilik, kalite ve stirdurilebilir-
lik agisindan zorunlu kilmaktadir.

Tarm 5.0, tanmsal Uretimde bireysel
bahce gereksinimlerine uyarlaniimasi,
verimliligi ve sirdirdlebilirligi artirmak
icin gelismis teknolojilerin entegre edil-
mesi; robotik, genisletilmis gergeklik ve
6G teknolojilerinin entegrasyonu, tarim
uygulamalarinda gergek zamanl izleme
ve otomasyonun sadlanmasi, yapay zeka
ve blyuk veri kullanilarak, karar alma ve
Ongoriict analizde 6nemli rol oynamakta-
dir (Fountas,S. et al., 2024). Yaklasimda
sensor teknolojileri, nesnelerin interneti
(IoT), biiyuk veri analitigi, makine 6gren-
mesi, yapay zeka (AI) ve robotik sistemler
entegre bigimde kullanilarak Uretim su-
regleri otomatiklestirilerek optimize edilir.
Tarim 5.0 uygulamalari; hassas sulama,
sensor destekli glibreleme, drone tabanli
ilaglama, robotik hasat gibi uygulamalari
kapsamaktadir. Avrupa Birligi'nin “Digital
Farming Initiative” programi, 2030’a kadar
tarimin dijital donlsimini tamamlamayi
hedeflemektedir (European Commission,
2021).

Meyve vyetistiriciliinde optimum su, glb-
re ve enerji kullanimini saglayan yeni tek-
nolojilerle; alan basina Uretim kapasitesini
artirarak “verim artigi”, gérintu isleme ve
sensorlerle Uriin kalitesini standartlastira-
rak “kalite kontroli”, su, enerji ve kimyasal
kullanimini azaltarak stirdiirilebilirligi sag-
lama yoluyla “kaynak verimliligi”, robotik
sistemler ve otonom makinelerle insan is-
gict kullanimini en aza indirerek “is glicu
maliyetinin azaltiimasi”, tarladan sofraya
degin stirecte Urlnlerin dijital olarak izle-
nebilmesi yoluyla “izlenebilirlik” etkin se-
kilde saglanmaktadir.

Tarkiye, 2023 verilerine gore yaklasik
23 milyon ton meyve uretimiyle diinyada
onde gelmekte (TUIK, 2023) ve tarimda
dijital teknolojilerin kullanimi giderek yay-

ilnlasmaktadlr. Bu galismada, meyve ye-
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MEYVECILIKTE TEKNOLOJi KULLANIMI
USE OF TECHNOLOGY IN FRUIT CULTIVATION
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The high value-added production area
and the strategic importance of fruit culti-
vation, which is sensitive to climatic condi-
tions, soil characteristics, water resources,
and maintenance activities, make the use
of technology in the production process
essential in terms of productivity, quality,
and sustainability.

Agriculture 5.0 refers to the integration
of advanced technologies into agricultur-
al production, adapted to the individual
needs of farms to enhance productivity
and sustainability. The integration of ro-
botics, augmented reality, and 6G tech-
nologies ensures real-time monitoring and
automation in agricultural practices, while
artificial intelligence and big data play a
key role in decision-making and predic-
tive analytics (Fountas, S. et al., 2024).
In this approach, sensor technologies, the
Internet of Things (IoT), big data analyt-
ics, machine learning, artificial intelligence
(AI), and robotic systems are used in an
integrated manner to automate and op-
timize production processes. Agriculture
5.0 applications include practices such as
precision irrigation, sensor-assisted fertil-
ization, drone-based spraying, and robotic
harvesting. The European Union’s “Digital
Farming Initiative” program aims to com-
plete the digital transformation of agri-
culture by 2030 (European Commission,
2021).

With new technologies that ensure op-
timal use of water, fertilizer, and energy
in fruit cultivation, it becomes possible to
achieve “increased vyield” by enhancing
production capacity per unit area; “quality
control” by standardizing product quality
through image processing and sensors;
“resource efficiency” by reducing the use
of water, energy, and chemicals to ensure
sustainability; “reduction of labor costs”
by minimizing human labor through ro-
botic systems and autonomous machines;
and “traceability” through digital tracking
of products from the field to the table.

According to 2023 data, Turkey ranks
among the leading countries in the world
with approximately 23 million tons of fruit
production (TUIK, 2023), and the use of
digital technologies in agriculture is be-
coming increasingly widespread. In this
study, the technologies used in fruit cul-

Der Einsatz von Technologie im Produk-
tionsprozess ist aufgrund der hohen Wert-
schopfung und der strategischen Bedeu-
tung des Obstanbaus, der Abhangigkeit
von klimatischen Bedingungen, Bodenbe-
schaffenheit, Wasserressourcen und Pfle-
geaktivitaten in Bezug auf Effizienz, Quali-
tat und Nachhaltigkeit unerlasslich.

Agriculture 5.0 spielt eine wichtige Rolle
bei der Anpassung der landwirtschaftli-
chen Produktion an die individuellen An-
forderungen der Garten, der Integration
fortschrittlicher Technologien zur Steige-
rung der Effizienz und Nachhaltigkeit, der
Integration von Robotik, Augmented Reali-
ty und 6G-Technologien, der Bereitstellung
von Echtzeitiiberwachung und Automa-
tisierung in landwirtschaftlichen Anwen-
dungen sowie der Entscheidungsfindung
und pradiktiven Analyse unter Verwen-
dung von kiinstlicher Intelligenz und Big
Data (Fountas, S. et al., 2024). Bei diesem
Ansatz werden Produktionprozesse durch
die integrierte Nutzung von Sensortech-
nologien, dem Internet der Dinge (IoT),
Big-Data-Analysen, maschinellem Lernen,
kunstlicher Intelligenz (KI) und Roboter-
systemen automatisiert und optimiert.
Landwirtschaft 5.0-Anwendungen umfas-
sen prazise Bewasserung, sensorgestutzte
Diingung, drohnenbasierte Schadlings-
bekampfung und robotergestiitzte Ernte.
Das Programm ,Digital Farming Initiative”
der Europaischen Union hat sich zum Ziel
gesetzt, die digitale Transformation der
Landwirtschaft bis 2030 abzuschlieBen
(Europadische Kommission, 2021).

Durch neue Technologien, die einen op-
timalen Wasser-, Diingemittel- und Ener-
gieverbrauch im Obstanbau ermdglichen,
wird die Produktionskapazitét pro Flache
erhoht, was zu einer ,Produktivitdtsstei-
gerung" fuhrt. Durch Bildverarbeitung und
Sensoren wird die Produktqualitat stan-
dardisiert, was zu einer ,Qualitatskontrol-
le" fihrt. Durch die Reduzierung des Was-
ser-, Energie- und Chemikalienverbrauchs
wird Nachhaltigkeit erreicht, was zu einer
~Ressourceneffizienz" fiihrt. ,Reduzierung
der Arbeitskosten® durch Minimierung
des Einsatzes menschlicher Arbeitskrafte
mithilfe von Robotersystemen und auto-
nomen Maschinen, ,Riickverfolgbarkeit"
durch die digitale Verfolgung der Produkte
vom Feld bis auf den Tisch.

Die Turkei ist laut Daten aus dem Jahr
2023 mit einer Obstproduktion von rund
23_Millionen Tonnen weltweit fiihrend
(TUIK, 2023), und der Einsatz digitaler
Technologien in der Landwirtschaft wird
immer haufiger. In dieser Studie werden
die in der Obstproduktion eingesetzten
Technologien, die in jeder Phase der Pro-



tistiriciliginde kullanilan teknolojiler, Gretim
zincirinin her agamasinda yer alan sistem-
ler, teknik nitelikler ve gelecekteki gelis-
meler yonlyle incelenecektir.

Toprak islemede, insan glicli ve mekanik
araclara dayali ve genellikle enerji verim-
liligi dislik geleneksel toprak isleme yon-
temleri yerine sensor, GPS ve veri isleme
teknolojileriyle desteklenen akilli toprak
isleme sistemleri gelistirilmigtir. Hassas
tarimin temeli olan topradin fiziksel ve
kimyasal 6zelliklerinin gercek zamanh 6l-
¢imiinde, nem sensoérleri ile sulama za-
mani kararinin desteklenmesi, elektriksel
iletkenlik sensorleri ile tuzluluk ve besin
yogunlugunun belirlenmesi, pH sensor-
leri ile, besin alimini etkileyen toprak asi-
ditesinin izlenmesi gerceklestirilir, sensor
verileri, kablosuz iletisim protokolleri (Lo-
RaWAN, vd.) aracilidiyla veri merkezine
iletilerek, MATLAB veya Python tabanli
algoritmalarla analiz edilerek topragin “ve-
rim haritas1” gikarilir.

Otonom traktdr sistemleri, kiresel ko-
numlama sistemleri (RTK-GPS) ile santi-
metre duyarliidinda yo6nlendirme yapar.
S6zl edilen sistemlerde; yon ve egim ol-
gima, “IMU (Inertial Measurement Unit)
sensorleri”, direksiyon agisi optimizasyonu,
PID kontrol algoritmalari, gevresel engel-
lerin belirlenmesi LiDAR sensorleri yoluyla
gergeklestirilir (Weng, Q., 2018).

IHA Drone (IHA) yardimiyla, yiiksek ¢6-
zUnarlikld multispektral kameralar kulla-
nilarak toprak yiizeyi taramalariyla; bitki
yogunlugu ve fotosentetik aktiviteyi analiz
eden NDVI (Normalized Difference Vege-
tation Index) haritalar, arazinin egdimini
hesaplayarak su birikimi veya erozyon
risklerini belirleyen DEM (Digital Elevation
Model) verileri ortaya koyulur.

Toprak sensoérlerinden kazanilan ve ge-
nellikle IoT tabanh bulut sistemlerinde
toplanan veriler, makine 6grenmesi algo-
ritmalan kullanilarak; optimum isleme de-
rinligi, glibreleme miktari, su gereksinimi
ongorisi yapilir. Ayrica, blokzincir tabanh
veri yonetimi ile toprak verilerinin guvenli-
di ve izlenebilirligi gergeklestirilebilir.

Tlaclama, meyve yetistiriciliginde hasta-
lik, zararli ve yabanci ot kontrolliniin en
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tivation, the systems involved at every
stage of the production chain, their tech-
nical features, and future developments
will be examined.

In soil cultivation, traditional soil tillage
methods based on human power and me-
chanical tools—generally with low energy
efficiency—have been replaced by smart
soil cultivation systems supported by sen-
sors, GPS, and data processing technol-
ogies. In the real-time measurement of
the physical and chemical properties of
soil, which forms the basis of precision
agriculture, soil moisture sensors support
irrigation timing decisions; electrical con-
ductivity sensors determine salinity and
nutrient density; and pH sensors monitor
soil acidity, which affects nutrient uptake.
Sensor data are transmitted to the data
center via wireless communication proto-
cols (LoRaWAN, etc.) and analyzed with
MATLAB or Python-based algorithms to
produce a “fertility map” of the soil.

Autonomous tractor systems perform
centimeter-precision guidance with global
positioning systems (RTK-GPS). In these
systems, direction and slope measure-
ment are performed using “IMU (Inertial
Measurement Unit) sensors,” steering an-
gle optimization through PID control algo-
rithms, and environmental obstacle detec-
tion via LiDAR sensors (Weng, Q., 2018).

Using Unmanned Aerial Vehicles (UAVs,
drones) equipped with high-resolution
multispectral cameras, surface scans of
the soil are conducted to produce NDVI
(Normalized Difference Vegetation Index)
maps analyzing plant density and photo-
synthetic activity, and DEM (Digital Ele-
vation Model) data that calculate terrain
slope to identify risks of water accumula-
tion or erosion.

The data obtained from soil sensors—
usually collected in IoT-based cloud
systems—are processed using machine
learning algorithms to predict optimal
tillage depth, fertilizer amount, and wa-
ter requirements. In addition, with block-
chain-based data management, the se-
curity and traceability of soil data can be
ensured.

duktionskette verwendeten Systeme, die
technischen Eigenschaften und die zu-
kiinftigen Entwicklungen untersucht.

In der Bodenbearbeitung wurden in-
telligente Bodenbearbeitungssysteme
entwickelt, die mit Sensoren, GPS und
Datenverarbeitungstechnologien arbeiten
und die traditionellen, auf menschlicher
Arbeitskraft und mechanischen Geraten
basierenden und in der Regel energieinef-
fizienten Methoden der Bodenbearbeitung
ersetzen. Auf der Grundlage der Echtzeit-
messung der physikalischen und chemi-
schen Eigenschaften des Bodens, die die
Grundlage der Prazisionslandwirtschaft
bilden, werden mit Feuchtigkeitssenso-
ren Entscheidungen zum Zeitpunkt der
Bewasserung getroffen, mit elektrischen
Leitfahigkeitssensoren werden Salzgehalt
und Nahrstoffdichte bestimmt und mit
pH-Sensoren wird der pH-Wert des Bo-
dens Uberwacht, der die Nahrstoffaufnah-
me beeinflusst. Die Sensordaten werden
Uber drahtlose Kommunikationsprotokolle
(LoRaWAN usw.) an das Rechenzentrum
ubertragen und mit MATLAB- oder Python-
basierten Algorithmen analysiert, um eine
JErtragskarte” des Bodens zu erstellen.

Autonome Traktorsysteme navigieren
mit Hilfe von globalen Positionierungssys-
temen (RTK-GPS) mit einer Genauigkeit
im Zentimeterbereich. In den genannten
Systemen werden die Messung von Rich-
tung und Neigung, die Optimierung des
Lenkwinkels, PID-Regelalgorithmen und
die Erkennung von Hindernissen in der
Umgebung mithilfe von LiDAR-Sensoren
durchgefiihrt (Weng, Q., 2018).

Mit Hilfe von Drohnen (UAV) werden
hochauflésende Multispektralkameras ein-
gesetzt, um die Bodenoberflache zu scan-
nen. Dabei werden NDVI-Karten (Normal-
ized Difference Vegetation Index) erstellt,
die die Pflanzenkonzentration und die pho-
tosynthetische Aktivitat analysieren, sowie
DEM-Daten (Digital Elevation Model), die
die Neigung des Gelandes berechnen und
so das Risiko von Wasseransammlungen
oder Erosion bestimmen.

Die von Bodensensoren gewonnenen
und in der Regel in IoT-basierten Cloud-
Systemen gesammelten Daten werden
mithilfe von Algorithmen des maschinel-
len Lernens ausgewertet, um die optimale
Bearbeitungstiefe, Diingemenge und den
Wasserbedarf zu prognostizieren. Dariiber
hinaus kann durch Blockchain-basiertes
Datenmanagement die Sicherheit und
Rickverfolgbarkeit der Bodendaten ge-
wahrleistet werden.

Die Schadlingsbekédmpfung ist einer der
kritischsten Schritte im Obstanbau, um
Krankheiten, Schadlinge und Unkraut zu
bekampfen. Die Digitalisierung des Sprih-
vorgangs erhoht nicht nur die Effizienz des
Pestizideinsatzes, sondern reduziert auch
die Auswirkungen auf die Umwelt.

Landwirtschaftliche Drohnen werden
aufgrund ihrer Vorteile, insbesondere auf
abschiissigem Geldnde und in Bereichen,
die mit Traktoren nicht erreichbar sind,
haufig zum Spriihen in Obstgdrten ein-
gesetzt. Drohnen-Systeme bestehen im
Allgemeinen aus GPS- und IMU-Sensoren,
die fir die Stabilisierung von Position und
Richtung sorgen, einem Spriihmodul, das
mikrofeine Tropfchen verspriht, sowie
LiDAR-Sensoren, die die Hohe der Baume



kritik asamalarindan birisi olup ilaclama
surecinin dijitallestiriimesi, ilag kullanim
verimliligini artirdigi gibi, gevresel etkileri
de azaltmaktadir.

Tarimsal dronlar, 6zellikle egimli arazi-
lerde ve traktoriin ulasamadigi alanlarda
sagladiklar Ustiinlikler nedeniyle meyve
bahgelerinde ilaglama amaciyla yaygin
kullaniimaktadir. Drone sistemleri genel
olarak; konum ve yon stabilizasyonu sag-
layan GPS ve IMU sensorleri, mikro damla-
ck boyutunda puskiirtme yapan piskirt-
me modiill, agac yiksekligini algilayarak
plskiitme mesafesini optimize eden Li-
DAR sensorlerinden olusmaktadir.

Hassas ilaglamada 6énem tasiyan goérinti
isleme teknolojileri kapsaminda RGB, mul-
tispektral veya hiperspektral kameralarla
cekilen goriintiler yoluyla, bitki yaprak-
larinin rengi, leke ve deformasyon orani,
NDVI ve NDRE (Normalized Difference
Red Edge) indeksleri hesaplanir, veriler si-
nir adlar (CNN) ile analiz edilerek hastalik
belirlenir ve gerekli alanlara ilag uygulanir

Budama Teknolojileri: Meyvecilikte isgi-
lik maliyetlerinin %25 kadarini olusturan
budamada, robotik sistemler ve gorinti
islemeyle insan isglicu kullanimi en aza
indirilmektedir. Sistemde adag dal yapisi-
ni kameralarla algilayan goriintli algilama
(agac algisi, adag iskeletleme, kesme nok-
tasi 6ngorusu), mekanik kesim elemani
yer alir (Navone, A. et al, 2025, Zahid, A,
et al 2021)

Akill sulama sistemleri, sensor ve veri
analitigiyle su kullanimini optimize eder.
sensorler yoluyla izlenen toprak nemi ve-
rileri, LORaWAN protokoliiyle veri tabani-
na aktarilarak sulama gereksinimi gergek
zamanli hesaplanir. Sistemlerde veri akisi;
sensor verisi (nem, sicaklik, 1sik) alinmasi,
sulama siresinin hesaplanmasi, elektro-
manyetik vanalarin otomatik olarak agilip/
kapanmasini saglayip, verimli su kullanimi-
na yol acar (Rajasekaran, C., et al 2022).

Hasat, meyvecilikte insan isgliciiniin yo-
gun kullanildigi asamalardan olup, mey-
velerin olgunluk diizeyine gore toplanma-
sinin kalite ve raf émri agisindan 6nem
tasidigi unutulmamalidir. Geleneksel hasat
yontemleri, yliksek is glicii maliyeti, yuk-
sek zaman gereksinimi ve meyve zedelen-
mesi gibi sorunlara yol agan “el ile” veya
“yari mekanik sistemler” ile yapilmaktadir.
Mekatronik sistemler, goérinti isleme ve
otonom robotlar yayginlasmaktadir. Ro-
botik hasat sistemi (MARS), LiDAR tabanli
bir 3B goris sistemi, 6-DoF UR5 manipi-
latér, uyarlanabilir bir yumusak tutucu ve
tlim cihazlar tasiyan mobil catidan olusur.
Robot isletim sistemi merkezi kontrol (ini-
tesi her elmanin 3B konum verilerini al-
gilayip isler, hassas hasat manevralaryla
yumusak tutucu meyveyi ustaca kavrar ve
tactan ayinir. Avustralya’da 2021 ve 2022
elma hasat sezonlarinda yiiritiilen saha
denemeleri, MARSIn Smitten elmalarin-
da %71,4 diizeyinde basarili oldugunu,
meyve hasar oraninin %1'den az oldugu-
nu gostermektedir. Hasat sistemi, artan is
glict acigini karsilamaya katkida buluna-
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Spraying, one of the most critical stages
in controlling diseases, pests, and weeds
in fruit cultivation, benefits greatly from
digitalization, which not only improves
pesticide use efficiency but also reduces
environmental impacts.

Agricultural drones are widely used in
orchards for spraying, especially in sloped
terrains or areas inaccessible to tractors.
Drone systems generally consist of GPS
and IMU sensors that ensure positional
and directional stabilization, a spraying
module capable of micro-droplet spraying,
and LiDAR sensors that detect tree height
to optimize spraying distance.

In precision spraying, image process-
ing technologies play an important role.
Through RGB, multispectral, or hyper-
spectral cameras, images of plant leaves
are analyzed to calculate NDVI and NDRE
(Normalized Difference Red Edge) indices
and to assess leaf color, spots, and defor-
mation rates. The data are analyzed with
convolutional neural networks (CNNs) to
detect diseases, and pesticides are ap-
plied to the necessary areas.

Pruning Technologies

In fruit cultivation, pruning accounts for
up to 25% of labor costs. Robotic systems
and image processing technologies mini-
mize the use of human labor in pruning
operations. The system includes an image
perception unit that detects tree branch
structures through cameras (tree percep-
tion, tree skeleton modeling, prediction of
cutting points) and a mechanical cutting
component (Navone, A. et al., 2025; Za-
hid, A., et al., 2021).

Smart irrigation systems optimize water
use through sensors and data analytics.
Soil moisture data monitored through sen-
sors are transmitted to a database via the
LoRaWAN protocol, and irrigation needs
are calculated in real time. The data flow
in these systems involves collecting sensor
data (moisture, temperature, light), calcu-
lating irrigation duration, and automati-
cally opening and closing electromagnetic
valves, leading to efficient water use (Ra-
jasekaran, C,, et al., 2022).

Harvesting is one of the most labor-in-
tensive stages in fruit cultivation, and it
is important that fruits are harvested ac-
cording to their ripeness level in order to
maintain quality and shelf life. Traditional
harvesting methods, which are performed
“by hand” or with “semi-mechanical sys-
tems,” lead to problems such as high labor
costs, time consumption, and fruit bruis-
ing. Mechatronic systems, image process-
ing, and autonomous robots are becoming
increasingly widespread.

The Monash Apple Retrieving System
(MARS) consists of a LiDAR-based 3D vi-
sion system, a 6-DoF UR5 manipulator,
an adaptive soft gripper, and a mobile
base carrying all the devices. The robot
operating system’s central control unit
detects and processes the 3D position
data of each apple, and the soft gripper

erfassen und so die Spriihweite optimie-
ren.

Im Rahmen der fir die prazise Schad-
lingsbekdampfung wichtigen Bildverarbei-
tungstechnologien werden anhand von
Bildern, die mit RGB-, Multispektral- oder
Hyperspektralkameras aufgenommen
wurden, die Farbe der Pflanzenblatter,
der Anteil an Flecken und Deformationen
sowie die NDVI- und NDRE-Indizes (Nor-
malized Difference Red Edge) berechnet.
Die Daten werden mit neuronalen Netzen
(CNN) analysiert, um Krankheiten zu er-
kennen, und die erforderlichen Bereiche
werden mit Pestiziden behandelt.

Baumschnitttechnologien: Beim Baum-
schnitt, der bis zu 25 % der Arbeitskosten
im Obstbau ausmacht, wird der Einsatz
menschlicher Arbeitskrafte durch Robo-
tersysteme und Bildverarbeitung auf ein
Minimum reduziert. Das System umfasst
eine Bildverarbeitung, die die Struktur der
Aste mit Kameras erfasst (Baumerken-
nung, Baumskelettierung, Schnittpunkt-
vorhersage), sowie ein mechanisches
Schneidelement (Navone, A. et al, 2025,
Zahid, A., et al 2021).

Intelligente Bewdsserungssysteme opti-
mieren den Wasserverbrauch mithilfe von
Sensoren und Datenanalysen. Die (ber
Sensoren erfassten Bodenfeuchtigkeitsda-
ten werden Uber das LoRaWAN-Protokoll
in die Datenbank Ubertragen, sodass der
Bewadsserungsbedarf in Echtzeit berechnet
werden kann. Der Datenfluss in den Sys-
temen umfasst die Erfassung von Sensor-
daten (Feuchtigkeit, Temperatur, Licht),
die Berechnung der Bewasserungsdauer
und das automatische Offnen/SchlieBen
elektromagnetischer Ventile, was zu einer
effizienten Wassernutzung fiihrt (Rajase-
karan, C., et al 2022).

Die Ernte ist eine Phase in der Obstpro-
duktion, in der viel menschliche Arbeits-
kraft eingesetzt wird. Es darf nicht verges-
sen werden, dass die Ernte entsprechend
dem Reifegrad der Friichte fiir die Qualitat
und Haltbarkeit von groBer Bedeutung ist.
Traditionelle Erntemethoden werden ,von
Hand" oder mit ,halbmechanischen Sys-
temen" durchgefiihrt, was zu Problemen
wie hohen Arbeitskosten, hohem Zeitauf-
wand und Beschadigungen der Friichte
fihrt. Mechatronische Systeme, Bildver-
arbeitung und autonome Roboter finden
zunehmend Verbreitung. Das roboterge-
stiitzte Erntesystem (MARS) besteht aus
einem LiDAR-basierten 3D-Sichtsystem,
einem 6-DoF-UR5-Manipulator, einem an-
passungsfahigen Softgripper und einem
mobilen Dach, das alle Gerate trégt. Das
zentrale Steuergerat des Roboterbetriebs-
systems erfasst und verarbeitet die 3D-
Positionsdaten jedes Apfels, greift die
Frucht mit prazisen Erntebewegungen
geschickt mit dem weichen Greifer und
trennt sie von der Krone. Feldversuche,
die in den Apfelernte-Saisons 2021 und
2022 in Australien durchgefiihrt wurden,
zeigen, dass MARS bei Smitten-Apfeln zu
71,4 % erfolgreich ist und die Fruchtbe-
schadigungsrate weniger als 1 % betragt.
Das Erntesystem wird dazu beitragen, den
zunehmenden Arbeitskraftemangel auszu-
gleichen (Zhou, H., et al 2024).

Lagerungstechnologien: Da die At-
mungsrate, die Ethylenproduktion und der
Feuchtigkeitsverlust von Friichten von den
Lagerbedingungen abhédngen, sind Kiihl-



caktir (Zhou, H., et al 2024).

Depolama Teknolojileri: Meyvelerin solu-
num hizi, etilen retimi ve nem kaybi de-
polama kosullarina bagh oldugundan, ha-
sat sonrasi kalitenin korunmasinda soguk
hava depolari kritik dnemdedir. Depolarda,
IoT sensorleri, otomatik iklim kontrol sis-
temleri ve veri izleme aglan kullanilir. Te-
sislerde; £0.1°C duyarlilikla 6lgiim yapan
sicaklik sensorleri, ortalama badil nemi
%1 duyarllikla belirleyen nem sensdrleri,
olgunlagma stirecini izleyen etilen gaz sen-
sorleri kullanilir. Sensér verileri, wi-fi veya
LoRaWAN (zerinden merkezi sisteme ileti-
lir, depo kosullari izlenerek dederlendirilir.

Modifiye Atmosfer (MA) ve Kontrollli At-
mosfer (CA) depolama kosullari olusturu-
larak oksijen, karbondioksit ve etilen gazi
oranlarini kontrol edilerek meyvenin solu-
num hizi yavaglatilir.

Paketleme Teknolojileri: Grlniin fiziksel
korunmasinin yani sira pazarlanabilirligini
belirleyen bir asamadir. Teknolojik gelis-
meler yoluyla slireg tamamen otomatik
hale getirilebilmektedir.

Otomatik siniflandirma: Gorinti isleme
tabanli paketleme hatlarinda meyveler
renk, boyut, sekil ve ylizey kusurlarina
gore otomatik olarak siniflandirilir.

Robotik Kol Teknolojisi: Robotik kollar (6
eksenli endiistriyel robotlar), meyveleri
ambalajlara hassas bicimde yerlestirir. Yu-
musak tutucu sistemleri (soft robotic grip-
per), meyve ylzeyine zarar vermez. Va-
kum emigli ug elemanlar, elma, armut gibi
buylk meyvelerde kullanilir. Robot kollar,
3D kamera verisiyle konum algilayarak uy-
gun paketleme yapabilir.

Akilll Ambalaj ve Sensorli Paketler: Am-
balajlar, i ortam sicakligi, nem ve gaz bi-
lesimini 6lgen sensorler igerir. Akilli etiket-
ler, renk dedistirerek tazelidi gosterir.

RFID ve QR Kodlu izlenebilirlik: Her mey-
ve paketi lizerine RFID etiketi veya QR kod
yerlestirilerek, Urinin tarladan markete
kadar tiim yolculugu dijital olarak izlenir.
Sistem, hem tiiketici giivenini artirir hem
de lojistik siireglerini optimize eder.

Dondan Koruma Teknolojileri: Don olay-
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delicately grasps the fruit and detaches it
from the stem with precision harvesting
maneuvers. Field trials conducted during
the 2021 and 2022 apple harvest seasons
in Australia showed that MARS achieved a
71.4% success rate in harvesting Smitten
apples, with a fruit damage rate of less
than 1%. The harvesting system con-
tributes to overcoming the growing labor
shortage (Zhou, H., et al., 2024).

Since the respiration rate, ethylene
production, and moisture loss of fruits
depend on storage conditions, cold stor-
age facilities are of critical importance in
maintaining post-harvest quality. IoT sen-
sors, automatic climate control systems,
and data monitoring networks are used in
these facilities. Temperature sensors with
+0.1°C sensitivity, humidity sensors de-
termining average relative humidity with
1% accuracy, and ethylene gas sensors
monitoring ripening processes are em-
ployed. Sensor data are transmitted to the
central system via Wi-Fi or LoRaWAN, and
storage conditions are continuously moni-
tored and evaluated.

Modified Atmosphere (MA) and Con-
trolled Atmosphere (CA) storage condi-
tions are created by controlling oxygen,
carbon dioxide, and ethylene gas ratios to
slow down the fruit’s respiration rate.

Packaging not only ensures the physical
protection of the product but also deter-
mines its marketability. Through techno-
logical developments, this process can be
made fully automated.

Automatic Classification: In image pro-
cessing—based packaging lines, fruits are
automatically classified according to color,
size, shape, and surface defects.

Robotic Arm Technology: Robotic arms
(6-axis industrial robots) place fruits pre-
cisely into packages. Soft robotic grippers
prevent damage to the fruit surface. Vac-
uum suction end-effectors are used for
large fruits such as apples and pears. Ro-
botic arms can perform accurate packag-
ing by detecting positions using 3D cam-
era data.

Smart Packaging and Sensor-Embedded

hauser fiir die Erhaltung der Qualitat nach
der Ernte von entscheidender Bedeutung.
In den Lagern kommen IoT-Sensoren,
automatische Klimaregelungssysteme und
Dateniiberwachungsnetzwerke zum Ein-
satz. In den Anlagen kommen Tempera-
tursensoren mit einer Messgenauigkeit
von £0,1 °C, Feuchtigkeitssensoren mit
einer Genauigkeit von 1 % der durch-
schnittlichen relativen Luftfeuchtigkeit und
Ethylengassensoren zur Uberwachung des
Reifungsprozesses zum Einsatz. Die Sen-
sordaten werden Uber WLAN oder LoRa-
WAN an das zentrale System Ubertragen
und unter Beobachtung der Lagerbedin-
gungen ausgewertet.

Durch die Schaffung von Lagerbedingun-
gen mit modifizierter Atmosphare (MA)
und kontrollierter Atmosphdre (CA) wird
die Atmungsrate der Friichte verlangsamt,
indem der Gehalt an Sauerstoff, Kohlendi-
oxid und Ethylengas kontrolliert wird.

Verpackungstechnologien: Neben dem
physischen Schutz des Produkts ist dies
ein Schritt, der dessen Marktféhigkeit be-
stimmt. Durch technologische Entwicklun-
gen kann der Prozess vollstédndig automa-
tisiert werden.

Automatische Sortierung: In bildver-
arbeitungsbasierten Verpackungslinien
werden die Friichte automatisch nach Far-
be, GroBe, Form und Oberflachenfehlern
sortiert.

Roboterarmtechnologie:  Roboterarme
(6-achsige Industrieroboter) legen die
Friichte prazise in die Verpackungen. Wei-
che Greifsysteme (Soft Robotic Gripper)
beschadigen die Oberflache der Friichte
nicht. Vakuum-Sauggreifer werden fir
groBe Frichte wie Apfel und Birnen ver-
wendet. Roboterarme kénnen anhand von
3D-Kameradaten die Position erkennen
und die Friichte entsprechend verpacken.

Intelligente Verpackungen und Pakete
mit Sensoren: Die Verpackungen enthal-
ten Sensoren, die die Innentemperatur,
Feuchtigkeit und Gaszusammensetzung
messen. Intelligente Etiketten zeigen
durch Farbwechsel die Frische an.

Riickverfolgbarkeit durch RFID und
QR-Codes: Durch Anbringen eines RFID-
Etiketts oder QR-Codes auf jeder Obst-
verpackung kann der gesamte Weg des
Produkts vom Feld bis zum Markt digital
verfolgt werden. Das System stdrkt so-
wohl das Vertrauen der Verbraucher als
auch optimiert die Logistikprozesse.

Frostschutztechnologien: Frostereignisse
kénnen insbesondere in den Friihlingsmo-
naten erhebliche Schaden an den Frucht-
knospen verursachen und miissen daher
im Voraus erkannt werden.

Mikroklima-Uberwachungs- und Vorher-
sagesysteme, meteorologische Stationen,
die im Garten aufgestellt sind, Uberwa-
chen kontinuierlich Daten zu Temperatur,
Luftfeuchtigkeit, Wind und Taupunkt, die
Daten werden ausgewertet, die Frost-
wahrscheinlichkeit wird mithilfe von Mo-
dellen des maschinellen Lernens vorher-
gesagt und die Ergebnisse werden als
Benachrichtigungen an mobile Anwendun-
gen gesendet.

Aktive Schutzsysteme: Es kénnen Venti-
latoren und Heizsysteme eingesetzt wer-
den, die die kalte Luftschicht im Garten



lari, 6zellikle ilkbahar aylarinda meyve to-
murcuklarina ciddi zarar verebildiginden,
Onceden belirlenmelidir.

Mikroiklim izleme ve tahmin sistemleri,
bahceye vyerlestirilen meteorolojik istas-
yonlar, sicaklik, nem, riizgar ve gig noktasi
verilerini slirekli izler, veriler dederlendirilir,
makine 6drenmesi modelleri kullanilarak
don olasihidr 6ngoriilerek, sonuglar mobil
uygulamalara bildirim olarak génderilir.

Aktif koruma sistemleri: Bahgedeki so-
duk hava tabakasini karistirarak sicak-
ik farkini azaltan fan ve isitici sistemler,
mikron boyutlu su damlaciklariyla havayi
nemlendirip 1s1 kaybini engelleyen sisleme
sistemleri, fidanlklarda uygulanan toprak
alti isitma sistemleri kullanilabilir.

Termal Drone ve Uydu Izleme yoluyla
termal kameralar, bahgedeki sicaklik dagi-
limini gértintiler ve uydu verileriyle enteg-
re edilerek don riski haritasi ¢ikarilir, riskli
bélgelerde hedefli miidahale yapilmasini
sadlar.

Gubreleme, bitki gelisimini dogrudan et-
kileyen bir islemdir. Yeni teknolojiler saye-
sinde gubreleme, sensdr ve veri analizine
dayali olarak yapilmaktadir.

Toprak ve bitki analizi: Toprak ve yaprak
orneklerinden alinan veriler, taginabilir NIR
(Near Infrared) sensorlerle analiz edilir,
NPK miktarlari belirlenir, gliibre dozajlama
sistemine aktarilir.

Degisken oranli giibreleme sistemle-
ri: Traktdr Gzerindeki VRA (Variable Rate
Application) sistemleri, GPS verisine gére
farkl bolgelere farkl dozda giibre uygular.
Bu sistemlerde kullanilan PWM kontrol-
I glibre diskleri, dagitim oranini dinamik
olarak degistirir.

Yapay zeka tabanli besin yénetimi: Giib-
releme karar destek sistemlerinde yapay
sinir aglari veya bulanik mantik kullanila-
rak optimum doz belirlenir. Ayrica dijital

ikiz idigital twin) modelleriyle agag gelisi-
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Packages: Packages contain sensors that
measure internal temperature, humidity,
and gas composition. Smart labels indi-
cate freshness by changing color.

RFID and QR Code Traceability: Each
fruit package is labeled with an RFID tag
or QR code, allowing the entire journey
of the product—from the orchard to the
market—to be digitally tracked. This sys-
tem increases consumer confidence and
optimizes logistics processes.

Frost events, which can cause severe
damage to fruit buds especially in spring,
must be predicted in advance.

Microclimate Monitoring and Forecasting
Systems: Meteorological stations placed in
orchards continuously monitor tempera-
ture, humidity, wind, and dew point data.
The data are analyzed using machine
learning models to predict the likelihood
of frost, and the results are sent as notifi-
cations to mobile applications.

Active Protection Systems: Fan and heat-
ing systems that mix cold air layers in the
orchard to reduce temperature differenc-
es, fogging systems that humidify the air
with micron-sized water droplets to pre-
vent heat loss, and subsurface heating
systems applied in nurseries can be used.

Thermal Drone and Satellite Monitoring:
Thermal cameras visualize the tempera-
ture distribution in the orchard, and satel-
lite data are integrated to generate a frost
risk map, allowing targeted interventions
in high-risk areas.

Fertilization is a process that directly af-
fects plant growth. Thanks to new tech-
nologies, fertilization is now performed
based on sensors and data analysis.

Soil and plant analysis: Data obtained
from soil and leaf samples are analyzed
using portable NIR (Near Infrared) sen-
sors, NPK amounts are determined, and
this information is transferred to the fertil-
izer dosing system.

Variable Rate Fertilization systems: VRA
(Variable Rate Application) systems on
tractors apply different doses of fertiliz-
er to different areas based on GPS data.
The PWM-controlled fertilizer discs used in
these systems dynamically adjust the dis-
tribution rate.

Al-based nutrient management: Fertil-
ization decision support systems deter-
mine the optimal dose using artificial neu-
ral networks or fuzzy logic. Additionally,
digital twin models simulate tree growth
to predict nutrient requirements.

Transportation and Logistics Technolo-
gies: Temperature and humidity control
during the transport of post-harvest prod-
ucts play a critical role in preventing qual-
ity losses.

Cold Chain Monitoring Systems: IoT-
based data loggers used in the cold chain
record temperature, humidity, and vibra-
tion data during transport. RFID sensors

durchmischen und so den Temperatur-
unterschied verringern, sowie Nebelsys-
teme, die die Luft mit mikrometergroBen
Wassertropfen befeuchten und so den
Warmeverlust verhindern, sowie unterir-
dische Heizsysteme, die in Baumschulen
eingesetzt werden.

Thermische Drohnen und Satellitentber-
wachung: Thermische Kameras zeigen die
Temperaturverteilung im Garten an und
werden mit Satellitendaten integriert, um
eine Frostrisikokarte zu erstellen, die ge-
zielte MaBnahmen in Risikogebieten er-
maoglicht.

Die Dilingung ist ein Vorgang, der sich
direkt auf das Pflanzenwachstum aus-
wirkt. Dank neuer Technologien erfolgt die
Diingung auf der Grundlage von Sensoren
und Datenanalysen.

Boden- und Pflanzenanalyse: Die aus
Boden- und Blattproben gewonnenen Da-
ten werden mit tragbaren NIR-Sensoren
(Near Infrared) analysiert, die NPK-Men-
gen bestimmt und an das Diingemitteldo-
sierungssystem ubertragen.

Variable Dlingungssysteme: VRA-Sys-
teme (Variable Rate Application) auf
Traktoren bringen je nach GPS-Daten
unterschiedliche Dingemittelmengen in
verschiedenen Bereichen aus. Die in die-
sen Systemen verwendeten PWM-gesteu-
erten Duingerscheiben andern die Ausbrin-
gungsmenge dynamisch.

Kinstliche Intelligenz-basiertes Nahr-
stoffmanagement: In Entscheidungs-
unterstiitzungssystemen fiir die Diingung
wird die optimale Dosierung mithilfe
kiinstlicher neuronaler Netze oder Fuzzy-
Logik ermittelt. Darliber hinaus wird der
Nahrstoffbedarf durch die Simulation des
Baumwachstums mit digitalen Zwillings-
modellen vorhergesagt.

Transport- und Logistiktechnologien: Die
Temperatur- und Feuchtigkeitskontrolle
wahrend des Transports von Ernteproduk-
ten spielt eine entscheidende Rolle bei der
Vermeidung von Qualitatsverlusten.

Kihlketteniberwachungssysteme: IoT-
basierte Datenlogger, die in der Kihlkette
eingesetzt werden, zeichnen wahrend des
Transports Temperatur-, Feuchtigkeits-
und Vibrationsdaten auf. RFID-Sensoren
Ubertragen diese Daten in die Cloud. Bei
der Erkennung von Anomalien (z. B. Tem-
peratur > 10 °C) sendet das System eine
Warnung.

Intelligente Containertechnologie: Con-
tainer kénnen mit solarbetriebenen Kiihl-
gerdten ausgestattet werden, die energie-
effiziente Dateniibertragung erfolgt Uber
das CoAP-Protokoll (Constrained Applica-
tion Protocol) (Anonym, 2025). AuBerdem
werden die Container per GPS verfolgt
und die Logistikplanung wird dynamisch
aktualisiert.

Produktverfolgbarkeit mit Blockchain:
Die Blockchain-Technologie zeichnet jeden
Schritt des Transportprozesses unveran-
derlich auf und erhoht insbesondere bei
Exportprozessen die Lebensmittelsicher-

eit.

EMPFEHLUNGEN
Die vielfaltigen Vorteile, die der Ein-



mi simiile edilerek besin ihtiyaci ngorilr.

Tasima ve Lojistik Teknolojileri: Hasat
sonras! Uriinlerin taginmasi sirasinda si-
caklik ve nem kontroll, kalite kayiplarini
Onlemede kritik rol oynar.

Soguk Zincir izleme Sistemleri: Soguk
zincirde kullanilan IoT tabanh veri kay-
dediciler, tasima siresince sicaklik, nem
ve titresim verilerini kaydeder. RFID sen-
sorleri bu verileri buluta aktarir. Anomali
tespitinde (6rnegin sicaklik > 10°C) sistem
uyari génderir.

Akilli Konteyner Teknolojisi: Konteyner-
ler, glines enerjili sogutma (niteleriyle
donatilabilir, CoAP (Constrained Applicati-
on Protocol) (Anonim, 2025) protokoliyle
enerji tasarruflu veri aktarimi yapilir. Ayri-
ca konteynerler GPS ile izlenir ve lojistik
planlamasi dinamik olarak giincellenir.

Blok zincir ile {rlin izlenebilirligi: Blok
zincir teknolojisi, tagima surecindeki her
adimi degistirilemez bicimde kayit altina
alir, 6zellikle ihracat siireglerinde gida gi-
venligini artirr.

ONERILER

Meyve vyetistiriciliginde teknoloji kullani-
minin Uretim siirecine sadladigi cok yon-
10 katkilar, yeni teknolojilerin uygulamaya
aktariimasinin  yalnizca verimlilik degil,
sirdirilebilirlik, kalite kontroll ve izlene-
bilirlik agisindan da Ust diizeyde &nemli
oldugunu gdstermektedir.

Hemen tim bilim dallarini yakindan ilgi-
lendiren tarimsal alanda ortaya koyulan
yeni teknolojiler, yalnizca uygulamada
karsilagilan zorluklar, sorunlar nedenleriy-
le dedil, bilgi ve deneyimden kaynakla-
nan farkll yaklagimlar, bakis acilariyla da
gergeklestiriimektedir. O ylizden, tarimsal
amagh sorunlarin, zorluklarin géziimlen-
mesi amaciyla farkh bilimsel disiplinlerin
bir arada calismasi saglanmali, 6zendiril-
melidir.

Yeni teknolojilerin gelistiriimesi, tniversi-
teler, arastirma kurumlari, ar-ge merkez-
leri gibi teknoloji gelistirme yetenegine
sahip olan kurumlarla, ciftci, teknisyen,
mihendis gibi sahada uygulamayla ig ige
olanlarin bir araya gelebildigi ara yiiz ku-
rumlarinin etkin galismasiyla olasidir. Ege
Universitesi Bilim Teknoloji ve Aragtirma
Kurumu (EBILTEM) ara yiiz kurumlari igin
etkin galisan glizel bir 6rnektir.

Universite - Sanayi isbirligi gelistirilerek,
Ozendirilmeli, bilginin teknolojiye doniise-
rek uygulamaya aktarilmasi hizlandiriima-
Idir.

Tarimda yeni teknolojilerin uygulamaya
aktariimasi diger sektorlerde oldugu gibi
uzun zaman almaktadir. Yeni teknolojilerin
hizla uygulamaya aktarilabilmesi amaciyla
tarim ile ilgili patentlerin, gelismelerin ta-
nitildigi fuarlar gelistirilmeli ve yayginlag-
tinimahdir.

Yeni teknolojilerin uygulamaya hizla ak-
tarilabilmesi igin, ciftcilere yeni teknoloji
kullanimina yoénelik &ézendirici destekler
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transfer this data to the cloud. In case of
anomalies (e.g., temperature > 10°C), the
system sends an alert.

Smart Container Technology: Containers
can be equipped with solar-powered cool-
ing units, and energy-efficient data trans-
fer is carried out via the CoAP (Constrained
Application Protocol) (Anonymous, 2025).
Containers are also tracked via GPS, and
logistics planning is dynamically updated.

Product traceability with blockchain:
Blockchain technology records every step
of the transport process immutably, en-
hancing food safety, particularly in export
operations.

RECOMMENDATIONS

The multifaceted contributions of tech-
nology use in fruit cultivation to the pro-
duction process demonstrate that trans-
ferring new technologies to practice is
critically important not only for productiv-
ity but also for sustainability, quality con-
trol, and traceability.

The new technologies emerging in agri-
culture, which concern almost all scientific
disciplines, are realized not only due to
practical challenges but also due to differ-
ent approaches and perspectives arising
from knowledge and experience. There-
fore, to solve agricultural problems and
challenges, different scientific disciplines
should be encouraged to work together.

The development of new technologies
is possible through the effective collabo-
ration of interface institutions that bring
together technology-developing orga-
nizations such as universities, research
institutions, and R&D centers with prac-
titioners in the field such as farmers, tech-
nicians, and engineers. Ege University
Science, Technology, and Research Center
(EBILTEM) is a good example of an effec-
tively operating interface institution.

University-industry collaboration should
be developed and encouraged to acceler-
ate the transformation of knowledge into
technology and its application in practice.

The implementation of new technologies
in agriculture, as in other sectors, takes
a long time. To accelerate the transfer
of new technologies into practice, fairs
showcasing patents and developments
related to agriculture should be organized
and expanded.

In order to ensure the rapid transfer of
new technologies into practice, farmers
should be provided with incentive-based
support for the use of new technologies.

Planned training programs should be or-
ganized to ensure the effective and rapid
transfer of new technologies to agricultur-
al workers.

The collection of agricultural data on a
national cloud platform should be encour-
aged.

satz von Technologie im Obstanbau fir
den Produktionsprozess mit sich bringt,
zeigen, dass die Anwendung neuer Tech-
nologien nicht nur fiir die Produktivitat,
sondern auch fiir die Nachhaltigkeit, Qua-
litatskontrolle und Riickverfolgbarkeit von
groBer Bedeutung ist.

Neue Technologien im Agrarbereich, die
fast alle Wissenschaftsbereiche betreffen,
werden nicht nur aufgrund der Schwierig-
keiten und Probleme, die bei der Anwen-
dung auftreten, sondern auch aufgrund
unterschiedlicher Ansdtze und Sichtwei-
sen, die sich aus Wissen und Erfahrung
ergeben, umgesetzt. Daher sollte die
Zusammenarbeit verschiedener wissen-
schaftlicher Disziplinen zur Ldsung land-
wirtschaftlicher Probleme und Schwierig-
keiten gefdérdert und unterstiitzt werden.

Die Entwicklung neuer Technologien ist
nur durch die effektive Zusammenarbeit
von Institutionen mdéglich, die lber die
Fahigkeit zur Technologieentwicklung ver-
fugen, wie Universitaten, Forschungsein-
richtungen und Forschungs- und Entwick-
lungszentren, sowie von Institutionen, die
als Schnittstelle dienen und in denen sich
Akteure aus der Praxis, wie Landwirte,
Techniker und Ingenieure, austauschen
kénnen. Die Wissenschafts-, Technologie-
und Forschungseinrichtung der Ege-Uni-
versitat (EBILTEM) ist ein gutes Beispiel
fir eine effektiv arbeitende Schnittstellen-
institution.

Die Zusammenarbeit zwischen Univer-
sitdten und Industrie sollte geférdert und
beschleunigt werden, damit Wissen in
Technologie umgewandelt und in die Pra-
xis umgesetzt werden kann.

Die Umsetzung neuer Technologien in
der Landwirtschaft dauert, wie auch in an-
deren Sektoren, lange. Um neue Techno-
logien schnell in die Praxis umsetzen zu
kénnen, sollten Messen entwickelt und
verbreitet werden, auf denen Patente und
Entwicklungen im Bereich der Landwirt-
schaft vorgestellt werden.

Damit neue Technologien schnell in die
Praxis umgesetzt werden kdnnen, sollten
Landwirte Anreize fiir den Einsatz neuer
Technologien erhalten.

Um neue Technologien effektiv und
schnell in die Landwirtschaft zu (bertra-
gen, sollten geplante Schulungen organi-
siert werden.

Die Sammlung landwirtschaftlicher Da-
ten auf einer nationalen Cloud-Plattform
sollte geférdert werden.
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verilmelidir.

Yeni teknolojilerin tarimda galisan ke-
sime etkin ve hizl aktariimasi amaciyla
planl egitimler diizenlenmelidir.

Tarimsal verilerin ulusal bulut platfor-
munda toplanmasi 6zendirilmelidir.
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Genis cografyasi ve Uretim gesitliligiyle
dikkat ceken ilimiz, 1.213.400 hektarlik
ylzolcimia ve 1.059.082 kisilik niifusu ile
446'si kirsal olmak (zere toplam 616 ma-
halleden olusan giiclii bir yerlesim yapisi-
na sahiptir. Arazi varligimiz; 376.738 hek-
tarlik tarim alani, 588.672 hektarlik orman
alani, 22.748 hektarlik cayir-mera alani ve
225.242 hektarlik diger kullanim alanlarry-
la dengeli bir dagim gostermektedir.

Tarim alanlarinin %66’sini (249.852 ha)
tarla bitkileri, %20'sini (74.136 ha) mey-
veler, %4'Unl sebze lretimi ve %10°'unu
(38.584 ha) nadas ile ekilmeyen alan-
lar olusturmaktadir. Bu alanlarin yaklagik
%44't (164.675 ha) sulanan alan niteli-
gindedir ve bu durum ilimizi Gretim kapa-
sitesi agisindan Tirkiye'nin 6ne gikan mer-
kezlerinden biri haline getirmektedir.

2024 yili TUIK verileri, ilimizin bitkisel
Uretimde (lke capindaki giiclii konumu-
nu bir kez daha ortaya koymaktadir. Buna
gore ilimiz; kekik, ceviz ve saraplik izim
Uretiminde Turkiye birincisi, tiitiin, Trab-
zon hurmasi, sofralik gekirdeksiz tiziim ve
kavunda ikinci, ayvada Uglincl, hashas,
seftali ve hiinnapta dordiincl, Nar Ureti-
minde besinci, havug ve gerezlik aygige-
dinde ise altinci sirada yer almaktadir.

Jeotermal Modern Sera Uretimi ile
Tiirkiye'ye Ornek

Tlimizde toplam 272 hektar sera alani bu-
lunmakta; bunun 77 hektari jeotermal isit-
mall modern seralar, 195 hektari ise diger
Ortl alti tretim alanlarindan olusmaktadir.
Jeotermal enerji sayesinde yil boyunca
topraksiz tarim vyapilabilen bu modern
seralarda elde edilen Grlnlerin 6nemli bir
b6limi uluslararasi pazarlara ihrag edil-
mektedir.

Modern seralarda 6zellikle domates Ure-
timi 6n plana ¢ikmaktadir. Thracatta yik-
sek talep gbren salkim domateslerin yani
sira cherry, seker ve kokteyl domates gibi
Ozel Urlin gruplari da basaryla yetistiril-
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Denizli Tarim ve Orman il Miidiirii

Provincial Director of Agriculture and Forestry in Denizli
Direktor der Provinzverwaltung fiir Landwirtschaft und
Forstwirtschaft in Denizli

T.C. TARIM VE ORMAN BAKANLIGI
DENIZLi iL TARIM VE ORMAN MUDURLUGU

DENIZLI iLiNiN TARIMSAL GUCU VE MODERN SERA URETIMi

AGRICULTURAL STRENGTH OF DENIZLi PROVINCE AND MODERN

GREENHOUSE PRODUCTION

Wi
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Our province, distinguished by its vast
geography and production diversity, has
a strong settlement structure with a total
surface area of 1,213,400 hectares and a
population of 1,059,082, consisting of 616
neighborhoods, including 446 rural ones.
Our land assets show a balanced distribu-
tion with 376,738 hectares of agricultur-
al land, 588,672 hectares of forest land,
22,748 hectares of pasture-meadow land,
and 225,242 hectares of land used for
other purposes.

Of the agricultural lands, 66% (249,852
ha) consists of field crops, 20% (74,136
ha) of fruit production, 4% of vegetable
production, and 10% (38,584 ha) of fal-
low areas. Approximately 44% of these
lands (164,675 ha) are irrigated, making
our province one of Turkey’s leading cen-
ters in terms of production capacity.

According to 2024 TUIK data, our prov-
ince’s strong position in plant production
at the national level is once again evident.
Accordingly, our province ranks first in
Turkey in the production of thyme, wal-
nuts, and wine grapes; second in tobacco,
persimmon, seedless table grapes, and
melon; third in quince; fourth in poppy,
peach, and jujube; fifth in pomegranate;
and sixth in carrot and confectionery sun-
flower seed.

A Model for Turkey: Modern Geother-
mal Greenhouse Production

There are a total of 272 hectares of
greenhouse areas in our province, of
which 77 hectares are geothermal-heated
modern greenhouses and 195 hectares
consist of other covered production areas.
Thanks to geothermal energy, year-round
soilless agriculture can be practiced in
these modern greenhouses, and a signif-
icant portion of the products obtained is
exported to international markets.

Tomato production stands out particu-
larly in modern greenhouses. In addition
to cluster tomatoes, which are in high de-
mand in exports, special product groups
such as cherry, sugar, and cocktail toma-
toes are also successfully grown. In these
technological enterprises, where biological
and biotechnical control methods are ap-
plied, seasonal yields reach 30-36 tons/
da for cluster tomatoes and 14-15 tons/

Unsere Provinz, die mit ihrer weitldufigen
Geografie und Produktionsvielfalt auffallt,
verfligt Uber eine starke Siedlungsstruk-
tur mit einer Gesamtfldche von 1.213.400
Hektar und einer Bevdlkerung von
1.059.082 Personen, bestehend aus ins-
gesamt 616 Stadtteilen, davon 446 landli-
che. Unser Flachenbestand zeigt eine aus-
gewogene Verteilung mit 376.738 Hektar
landwirtschaftlicher Flache, 588.672 Hekt-
ar Waldflache, 22.748 Hektar Wiesen- und
Weideflache sowie 225.242 Hektar sonsti-
ger Nutzungsflachen.

66 % der landwirtschaftlichen Flachen
(249.852 ha) bestehen aus Ackerbaukul-
turen, 20 % (74.136 ha) aus Obstkultu-
ren, 4 % aus Gemiseproduktion und 10
% (38.584 ha) aus Brachflachen. Etwa 44
% dieser Flachen (164.675 ha) gelten als
bewadsserte Gebiete, was unsere Provinz
hinsichtlich der Produktionskapazitdt zu
einem der flihrenden Zentren der Tirkei
macht.

Die TUIK-Daten des Jahres 2024 ver-
deutlichen erneut die starke Position
unserer Provinz in der landesweiten Pflan-
zenproduktion. Demnach liegt unsere Pro-
vinz in der Tiirkei an erster Stelle bei der
Produktion von Thymian, Walniissen und
Weintrauben; an zweiter Stelle bei Tabak,
Kaki, kernlosen Tafeltrauben und Melo-
nen; an dritter Stelle bei Quitten; an vier-
ter Stelle bei Schlafmohn, Pfirsichen und
Jujuben; an funfter Stelle bei Granatapfeln
und an sechster Stelle bei Karotten und
Knabber-Sonnenblumenkernen.

Ein Vorbild fiir die Tiirkei: Moderne
geothermische Gewadchshauspro-
duktion

In unserer Provinz gibt es insgesamt 272
Hektar Gewdchshausflachen, davon 77
Hektar geothermisch beheizte moderne
Gewdchshduser und 195 Hektar andere
Unterglasanbaufldchen. Dank der geo-
thermischen Energie kann in diesen mo-
dernen Gewdchshdusern das ganze Jahr
Uber erdelose Landwirtschaft betrieben
werden, und ein bedeutender Teil der dort
erzeugten Produkte wird in internationale
Markte exportiert.

In den modernen Gewdchshdusern steht
besonders die Tomatenproduktion im
Vordergrund. Neben den im Export stark
nachgefragten Rispentomaten werden
auch spezielle Sorten wie Cherrytoma-
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mektedir. Biyolojik ve biyoteknik miicadele
yontemlerinin uygulandigi bu teknolojik
isletmelerde sezonluk verim; salkim do-
mateste 30-36 ton/da, kiiglik domates
tlrlerinde ise 14-15 ton/da seviyesine
ulagmaktadir.

Yilda yaklasik 15 bin ton domates (re-
tilen jeotermal seralar, bdlge ekonomisine
de 6nemli katki saglamakta; bu modern
tesislerde 700 kisi istihdam edilmektedir.
Saraykdy Tarima Dayali Ihtisas (Sera) Or-
ganize Sanayi Bolgesi'nin tamamen Ureti-
me gegmesiyle, jeotermal isitmali modern
sera alaninin 100 hektara ulasmasi hedef-
lenmektedir.

ihracat Odakh Uretim

Ilimizde yetistirilen salkim ve 6zel doma-
tes cesitleri basta AB (lkeleri ve Ingiltere
olmak uzere uluslararasi pazarlarda buyik
ilgi gérmektedir. Ihracat digindaki Uretim
ise basta Denizli, Ankara, Istanbul, Izmir
ve Bursa olmak (izere birgok ildeki zincir
marketler aracihidiyla tiketiciyle bulus-
maktadir.

Jeotermal kaynaklarin sadladigi diisiik
maliyetli 1sitma imkani, bu basaridaki en
6nemli unsurlardan biridir. Denizli kosulla-
rinda jeotermal eneriji ile isitilan seralarda
kilogram basina 1sitma maliyetinin kdmur-
le 1sitmaya gore yaklasik %80 daha du-
stk olmasi, Ureticilere 6nemli bir rekabet
avantajl kazandirmaktadr.

Sonug olarak, ilimiz; tarimsal Gretim ka-
pasitesi, modern sera teknolojileri, ihracat
potansiyeli ve jeotermal enerji avantaji ile
Turkiye'nin tarimda ytikselen yildizlarindan
biri olmaya devam etmektedir. Modern
Uretim teknikleri ve glgli Grin gesitliligi
sayesinde hem i¢ pazarda hem de diinya
pazarlarinda adindan stz ettiren bir Gretim
merkezi konumundadir.
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da for small tomato varieties.

Geothermal greenhouses, which pro-
duce approximately 15 thousand tons
of tomatoes annually, make a significant
contribution to the regional economy and
employ 700 people. With the Saraykdy Ag-
riculture-Based Specialized (Greenhouse)
Organized Industrial Zone becoming fully
operational, it is aimed that the geother-
mal-heated modern greenhouse area will
reach 100 hectares.

Export-Oriented Production

Cluster tomatoes and specialty tomato
varieties grown in our province attract
great interest in international markets,
particularly in EU countries and the Unit-
ed Kingdom. Production not intended for
export reaches consumers through chain
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many provinces,

markets in

especially
Denizli, Ankara, Istanbul, Izmir, and Bursa.

The low-cost heating advantage provid-
ed by geothermal resources is one of the
most important factors in this success.
In Denizli conditions, the heating cost
per kilogram in greenhouses heated with
geothermal energy is approximately 80%
lower compared to coal heating, providing
producers with a significant competitive
edge.

In conclusion, our province continues to
be one of Turkey’s rising stars in agricul-
ture with its production capacity, modern
greenhouse technologies, export poten-
tial, and geothermal energy advantage.
Thanks to modern production techniques
and strong product diversity, it stands out
as a production center recognized both in
the domestic market and in global mar-
kets.

ten, Zuckertomaten und Cocktailtomaten
erfolgreich angebaut. In diesen techno-
logischen Betrieben, in denen biologische
und biotechnische Bekampfungsmetho-
den angewendet werden, erreichen die
saisonalen Ertrage 30-36 Tonnen/da bei
Rispentomaten und 14-15 Tonnen/da bei
kleinen Tomatensorten.

Die geothermischen Gewachshauser, in
denen jahrlich etwa 15.000 Tonnen Toma-
ten produziert werden, leisten ebenfalls
einen wichtigen Beitrag zur regionalen
Wirtschaft; in diesen modernen Anlagen
sind 700 Personen beschaftigt. Mit der
vollstandigen Inbetriebnahme der Land-
wirtschaftsbasierten Spezialisieren Orga-
nisierten Industriezone (Gewdchshaus) in
Saraykdy wird angestrebt, die Flache der
geothermisch beheizten modernen Ge-
wachshaduser auf 100 Hektar zu erhéhen.

Exportorientierte Produktion

Die in unserer Provinz angebauten Ri-
spentomaten und speziellen Tomatensor-
ten stoBen insbesondere in EU-Landern
und im Vereinigten Konigreich auf groBes
Interesse. Die fiir den Export nicht be-
stimmten Produkte gelangen (iber Ketten-
maérkte in vielen Provinzen, insbesondere
in Denizli, Ankara, Istanbul, Izmir und
Bursa, zu den Verbrauchern.

Die Mdoglichkeit einer kostenglinstigen
Beheizung durch geothermische Quellen
ist einer der wichtigsten Faktoren dieses
Erfolgs. Unter den Bedingungen von De-
nizli liegen die Heizkosten pro Kilogramm
in geothermisch beheizten Gewachshau-
sern etwa 80 % unter den Kosten einer
Beheizung mit Kohle, was den Produzen-
ten einen bedeutenden Wettbewerbsvor-
teil verschafft.

Zusammenfassend ldsst sich sagen, dass
unsere Provinz mit ihrer landwirtschaftli-
chen Produktionskapazitdt, modernen Ge-
wachshaustechnologien, Exportpotenzia-
len und dem Vorteil der geothermischen
Energie weiterhin zu den aufstrebenden
Sternen der tiirkischen Landwirtschaft
zahlt. Dank moderner Produktionstechni-
ken und einer starken Produktvielfalt ist
sie ein Produktionszentrum, das sowohl
auf dem Inlandsmarkt als auch auf den
Weltmarkten auf sich aufmerksam macht.
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Fuarlar tim sektorler icin oldugu gibi
turizmde de tanitim ve pazarlamanin ana
unsurudur. Bu konuya gerekli énemi veren
lkeler, kentler ve isletmeler taninmanin
6dilina tercih edilerek alirlar.

Turizm fuarlari turizm igletmecilerini,
acente ve tur operatérleriyle, hatta di-
rekt hedef mugteri kitlesi ile bulustururlar.
Hizmeti satacaklar ile pazarlayacaklar ve
satin alacaklar arasinda birebir bulusmayi
sadlarlar. Bazen bu bulusmalara devletle-
rin turizm konusunda en vyetkili isimleri,
devlet bagkanlar, bagbakanlari, bakan-
lari, birokratlar, kentlerin yetkin ve akil
insanlari da katilir. Ulkelerinin &zelliklerini
One gikaracak mesajlarla diinya insanlarini
yasadiklan yerlere ve éviing duyduklar te-
sislere davet ederler.

Bu anlamda (lkemizde ve diinyada 6ne
¢ikan énemli organizasyonlar vardir. WTM
- World Travel Market Londra Turizm Fuari,
Utrecht Hollanda Turizm Fuan, ITB Berlin
Almanya Turizm Fuan , Istanbul EMITT
Dogu Akdeniz Uluslararasi Turizm ve Se-
yahat Fuari, TTI Izmir Uluslararasi Turizm
Ticaret Fuar ve Kongresi, Uluslararasi An-
talya Turizm Fuari bu organizasyonlarin
Onde gelenleri olarak sayilabilir.

Ulkemizde, yatinmlarinda turizme de yer
veren yada gelecegini turizmde géren Is-
tanbul, Antalya, Mugla, Izmir gibi kentler,
Bodrum, Cesme, Kapadokya gibi &zellikli
bdlgeler basta olmak lizere neredeyse tiim
illerimiz turizm pastasindan kapasiteleri
oraninda pay alabilmek igin gesitli fuarlar-
da daima yer alirlar.

Kentlerin turizm agisindan gelisimleri 60'a
yakin sektdriin uyum iginde isbirligi, saat
gibi isleyen aksaksiz bir tedarik ve hizmet
sistemi olusturmasiyla mumkindir. Pay-
daslar arasinda stirdirtlebilir bir turizm
politikasini benimseyen ve sektori altyapi
ve projelerle destekleyen genel ve yerel
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Fairs are the main elements of promotion
and marketing in all sectors, including
tourism. Countries, cities, and businesses
that give the necessary importance to this
subject are rewarded with recognition and
preference.

Tourism fairs bring together tourism
enterprises with agencies, tour operators,
and even directly with their target
customer audience. They provide a one-
on-one meeting between those who
sell the service, those who market it,
and those who purchase it. Sometimes,
these meetings are attended by the most
authorized figures in tourism from various
states—presidents, prime  ministers,
ministers, bureaucrats, and competent
and wise people representing cities. They
invite the people of the world to the places
they live and to the facilities they take
pride in, with messages highlighting the
characteristics of their countries.

In this sense, there are significant
events that stand out both in our country
and around the world. The WTM — World
Travel Market London, Utrecht Tourism
Fair in the Netherlands, ITB Berlin Tourism
Fair in Germany, Istanbul EMITT Eastern
Mediterranean  International  Tourism
and Travel Fair, TTI Izmir International
Tourism Trade Fair and Congress, and
the International Antalya Tourism Fair are
among the leading organizations.

In our country, almost all provinces—
especially cities like Istanbul, Antalya,
Mudla, and Izmir, which include tourism
in their investments or see their future in
tourism, as well as prominent regions such
as Bodrum, Cesme, and Cappadocia—take
part in various fairs to obtain a share of
the tourism market according to their
capacities.

The development of cities in terms
of tourism is only possible through the
cooperation of nearly 60 interconnected
sectors, forming a flawless supply
and service system that functions like
clockwork. Among the stakeholders are
also general and local administrations that
adopt sustainable tourism policies and
support the sector through infrastructure
and projects. In many places, promotional
activities are carried out under the
leadership of these institutions, with both
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EGE TURISTIK ISLETMELER
VE KONAKIAMALAR BIRUGI

FUARLARLA YURUMEYE VE BUYUMEYE DEVAM

Messen sind — so wie in allen Sektoren —
auch im Tourismus das zentrale Element
von Promotion und Marketing. Lander,
Stddte und Betriebe, die diesem Thema
die nétige Bedeutung beimessen, werden
mit Bekanntheit belohnt und bevorzugt
wahrgenommen.

Tourismusmessen bringen Tourismus-
unternehmen mit Agenturen und Tour-
Operatoren sowie sogar direkt mit der
Zielkundschaft zusammen. Sie ermdg-
lichen das personliche Zusammentreffen
von Anbietern, Vermarktern und Kaufern
der Dienstleistung. Manchmal nehmen an
diesen Begegnungen auch die hdchsten
zusténdigen Stellen eines Landes im Tou-
rismusbereich teil — Staats- bzw. Regie-
rungschefs, Minister, Biirokratinnen oder
kompetente und besonnene Vertreterin-
nen der Stadte. Sie laden Menschen aus
aller Welt mit Botschaften, die die Beson-
derheiten ihres Landes hervorheben, ein,
ihre Heimat und die Einrichtungen, auf die
sie stolz sind, zu besuchen.

In diesem Sinne existieren in unserem
Land und weltweit herausragende Organi-
sationen. Die World Travel Market (WTM)
in London, die Utrecht Tourismusmesse
in den Niederlanden, die ITB Berlin in
Deutschland, die EMITT (Ostliches Mit-
telmeer-Internationale  Tourismus- und
Reisemesse) in Istanbul, die TTI Izmir
(Internationale Tourismus-Handelsmesse
und Kongress) in Izmir sowie die Interna-
tionale Antalya Tourismus Messe sind als
fihrende Veranstaltungen zu nennen.

In unserem Land beteiligen sich Stadte
wie Istanbul, Antalya, Mudla, Izmir, die in
ihren Investitionen auf den Tourismus set-
zen oder ihre Zukunft im Tourismus sehen,
sowie spezielle Regionen wie Bodrum,
Cesme, Kapadokya und nahezu alle unse-
re Provinzen stets an diversen Messen, um
entsprechend ihrer Kapazitdt einen Anteil
am Tourismusmarktbestand zu erlangen.

Die Entwicklung einer Stadt im Touris-
mus ist moglich durch die Kooperation
von nahezu 60 Sektoren in harmonischem
Zusammenspiel und die Bildung eines st6-
rungsfrei arbeitenden Versorgungs- und
Dienstleistungssystems wie ein Uhrwerk.
Zu den Beteiligten gehdren auch allge-
meine und lokale Verwaltungen, die eine
nachhaltige Tourismuspolitik ibernehmen



yonetimler de vardir. Pek ¢ok yerde tani-
tim faaliyetleri bu kurumlarin énciiligiinde
ve verdikleri maddi manevi katkilarla ya-
pilir. Bu katkilari arkasinda goren turizmci
yatinm yaparken de hizmet pazarlarken
de daha rahat hareket eder. Kendisini de,
yatinmlarini da diinyadaki rakipleriyle yari-
sacak duzeyde gelistirir.

Yeni yatinmlarin yapilmasi, tesislerin ye-
nilenmesi, insana ve teknolojiye dayanan
hizmet kalitesinin ylikseltilmesi, fiyatlarda
rekabet unsurunun da dikkate alinmasi,
guvenli turizm imajinin yaratiimasi, tu-
rizm gesitlilikleri konusunda sahip olunan
degerlerin ¢oklugu dnemlidir, ama tanitim
yapllmadan anlam kazanmaz. Sizi diinyaya
pazarlayacak acente ve operat6r bunlari
bilmez ve anlatmazsa, bu yaptiklariniz size
konuk olmasi hedeflenen kitle tarafindan
duyulmaz ve anlasilmazsa beklentilerin
gerceklesmesi de mimkiin olmaz. Turizm
fuarlari bu anlamda devreye girerler ve
biiyiik rol Ustlenirler.

Bizler, Ege Turistik Isletmeler ve Konak-
lamalar Birligi(ETIK) ve Tiirkiye Otelciler
Federasyonu (TUROFED) iiyesi turizmciler
olarak, turizmde tanitim konusunun ve fu-
arlarin islevini cok 6nemsiyoruz. Birlik, fe-
derasyon ve badl isletmeler olarak hedef
kitlelerimize yonelik fuarlara siirekli olarak
katilmaya 6zen gosteriyoruz. Katiimi bir
zincirin en gerekli halkalarindan biri olarak
gOriyoruz.

Turizm, barisin, huzurun, din, dil, irk
ayrimi yapmadan kardeslik ve sevginin
sektoridir. Ulusal ve uluslararasi fuarlar
ise turizmcilerin sadece is yaptigi, isbirligi
olanaklarini arastirdidi, gelecegi tartistigi,
bagdlantilar olusturdugu yerler degil kalici
dostluklarin da basladigi noktalardir. Geg-
misinde siyasi ve askeri catismalar yasa-
mig Ulkeleri bile ortak bir noktada anlasti-
ran alanlardir.

Diinyamiz ve (lkemiz; cesitli dogal fela-
ketler yasar, savaslar, pandemiler ve eko-
nomik zorluklarla bodustugu zorlu zaman-
lardan gegerken dahi, turizm s6z konusu

F
4445421 e

magazine,

moral and financial support. When tourism
professionals see these contributions
behind them, they act with greater
confidence, both when investing and
marketing their services. They develop
themselves and their investments to
compete with their counterparts around
the world.

New investments, the renovation of
facilities, the enhancement of service
quality based on human resources
and technology, consideration  of
competitiveness in pricing, the creation
of a safe tourism image, and the richness
of tourism diversity are all important—
but they gain meaning only through
promotion. If the agencies and operators
that market you to the world do not
know or communicate these, and if the
target audiences you want to attract are
unaware of or fail to understand your
efforts, it becomes impossible to meet
your expectations. Tourism fairs come into
play at this point and play a major role.

As members of the Aegean Touristic
Enterprises and Accommodations Union
(ETIK) and the Turkish Hoteliers Federation
(TUROFED), we tourism professionals
attach great importance to the function of
promotion and fairs in tourism. As a union,
a federation, and affiliated enterprises,
we pay great attention to participating
continuously in fairs aimed at our target
audiences. We regard participation as one
of the most essential links in the chain.

Tourism is a sector of peace, tranquility,

brotherhood, and love—without
discrimination of religion, language, or
race. National and international fairs

are not only places where tourism
professionals conduct business, explore
cooperation opportunities, discuss the
future, and establish connections, but
also where lasting friendships begin. They
are arenas that can bring together even
countries that have experienced political
or military conflicts in the past.

Even when our world and our country
go through difficult times—natural

disasters, wars, pandemics, and economic
hardships—tourism continues to bring
smiles to people’s faces. A Turk on the

und den Sektor durch Infrastruktur- und
Projektforderung unterstiitzen. In vie-
len Orten werden Promotionsaktivitaten
unter der Federfiihrung dieser Institutio-
nen und mit ihrer materiellen sowie im-
materiellen Unterstitzung durchgefiihrt.
Touristiker*innen, die diese Unterstiitzung
im Ricken wissen, bewegen sich beim
Investieren wie auch beim Vermarkten
ihrer Dienstleistungen wesentlich sicherer.
Sie entwickeln sich selbst und ihre Inves-
titionen auf ein Niveau, mit dem sie mit
weltweiten Wettbewerbern konkurrieren
kénnen.

Neue Investitionen, die Erneuerung von
Betrieben, die Steigerung der Dienstleis-
tungsqualitat, die an Mensch und Technik
ankniipft, die Berilicksichtigung des Wett-
bewerbsfaktors bei Preisen, die Schaffung
eines Images fiir sicheren Tourismus, die
Vielzahl der vorhandenen Werte im Be-
reich der Tourismus-Vielfalt sind wichtig —
doch ohne Promotion gewinnen sie keine
Bedeutung. Kennt die Agentur oder der
Operator, der Sie weltweit vermarkten soll,
diese Aspekte nicht oder kommuniziert sie
nicht, und ist das Zielpublikum, das Sie
ansprechen mochten, nicht informiert und
versteht es nicht, dann kann sich die Um-
setzung Ihrer Erwartungen nicht verwirk-
lichen. In diesem Sinne treten Tourismus-
messen in Aktion und lbernehmen eine
groBe Rolle.

_Wir als Mitglieder der Ege Turistik
Isletmeler ve Konaklamalar Birligi (ETIK)
und der Tirkiye Oteller Federasyonu
(TUROFED) - also als Tourismusschaf-
fende — messen dem Thema Promotion
und der Funktion von Messen im Touris-
mus groBe Bedeutung bei. Als Verband,
Foderation und angeschlossene Betriebe
achten wir darauf, kontinuierlich an Mes-
sen teilzunehmen, die sich an unsere Ziel-
gruppen richten. Wir sehen die Teilnahme
als einen der notwendigsten Glieder der
Kette.

Tourismus ist der Sektor von Frieden,
Ruhe, Briiderlichkeit und Liebe — ohne
Unterscheidung nach Religion, Sprache
oder Rasse. Nationale und internationale
Messen sind nicht nur Orte, an denen Tou-
ristiker*innen Geschéfte tatigen, Koope-
rationsmdglichkeiten erforschen, die Zu-
kunft diskutieren und Netzwerke kntipfen,
sondern auch Ausgangspunkte fiir dauer-
hafte Freundschaften. Sie sind Arenen, die
selbst Lander, die politisch oder militarisch
Konflikte erlebt haben, auf einen gemein-
samen Nenner bringen.

Unsere Welt und unser Land durchleben
schwierige Zeiten mit verschiedensten Na-
turkatastrophen, Kriegen, Pandemien und
wirtschaftlichen Herausforderungen — und
doch, wenn es um Tourismus geht, bliihen
an den Gesichtern Rosen auf. Ein Tirk*in
auf den Inseln, auf dem Balkan, in Fern-
ost, ein Grieche, Englander, Deutscher,
Franzose, Italiener, Pole, Ukrainer, Russe,
Iraner, Chinese, Inder, Turkstammige und
viele andere Ubernachten gemeinsam in
Antalya, Bodrum, Kusadasi, Cesme, Foga,
Istanbul, Kapadokya und in allen Eﬁ



oldugunda vyiizlerde gdller agiyor. Bir Tirk
adalarda, Balkanlarda, Uzak Dogu'da, Yu-
nanli, Ingiliz, Alman, Fransiz, italyan, Po-
lonyali, Ukraynali, Rus, iranli, Cinli, Hintli,
Tiirk soylular ve digerleri Antalya’da, Bod-
rum’da, Kusadasi’nda, Cesme’de, Foca'da,
Istanbul’da, Kapadokya'da, ilkemizin her
késesinde baris icinde birlikte konakliyor,
ayirdigi sinirli zamani huzurla gegiriyor,
yagsiyorlar. Islerine, evlerine resetlenerek,
yenilenerek dénmek igin birlikte enerji ve
glgc topluyorlar.

2025 Turkiye turizminde hedeflerin ge-
sitli zorluklara ragmen tutturuldugu bir yil
olarak anilacak gibi goriiniyor. 2026 he-
defleri ise 6nlimiizdeki giinlerde, kosullar
dogrultusunda belirlenecek. 2030 yilindaki
100 milyon turist ve 100 milyar dolar girdi
hedefine adim adim ilerliyoruz.

Turizm ve tatil, artik, dinya insaninin
vazgecilmezidir. Zorunlu ihtiyaglarindan
biridir. Bu ihtiyaclarini giderecekleri adres-
leri belirledikleri yerlerin merkezi fuarlardr.
Fuarlar da turizmcinin vazgecilmezidir. Bu-
nun bilincindeyiz.

Turizmciler olarak katiimlarla fuarlara
destek vermeye, fuarlarin bize kattiklaryla
da yiirimeye ve blylimeye devam ediyo-
ruz. Sektdrimiizii, emek yogun galisan-
larimizla, tarihi, dodal zenginliklerimizle,
sikintill donemlere kazandigimiz direnci-
mizle, bilgi, yetenek ve tecriibemizle, ye-
nileyerek, gelistirerek yarinlara tasiyoruz.
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islands, in the Balkans, or the Far East,
and a Greek, English, German, French,
Italian, Polish, Ukrainian, Russian, Iranian,
Chinese, Indian, Turkic, and many others
in Antalya, Bodrum, Kusadasi, Cesme,
Foca, Istanbul, Cappadocia, and every
corner of our country, all stay together
in peace, spend their limited time in
comfort, live joyfully, and gather energy
and strength to return to their work and
homes renewed and refreshed.

The year 2025 seems to be remembered
as one in which the targets of Turkish
tourism were achieved despite various
challenges. The goals for 2026 will soon
be determined in line with the prevailing
conditions. We are steadily advancing
toward the goal for 2030: 100 million
tourists and 100 billion dollars in tourism
income.

Tourism and vacation have now become
indispensable for humanity worldwide—
one of life’s essential needs. The central
venues where people determine the
destinations to meet these needs are fairs.
And fairs, in turn, are indispensable for
tourism professionals. We are fully aware
of this.

As tourism professionals, we continue
to support fairs through our participation,
and we continue to walk and grow with
the contributions that fairs provide us.
With our labor-intensive workforce, our
historical and natural riches, the resilience
we have built during challenging periods,
our knowledge, skills, and experience, we
continue to renew, develop, and carry our
sector into the future.

unseres Landes, verbringen ihre begrenz-
te Zeit in Frieden und mit Ruhe, leben, ge-
nieBen. Gemeinsam sammeln sie Energie
und Kraft, um in ihre Arbeit und zu ihren
Hausern zurlickzukehren — erneuert und
gestarkt.

Das Jahr 2025 wird in der tirkischen
Tourismusbranche voraussichtlich als ein
Jahr in Erinnerung bleiben, in dem die
Ziele trotz verschiedener Herausforderun-
gen erreicht wurden. Die Ziele fir 2026
werden in den kommenden Tagen im Ein-
klang mit den Bedingungen festgelegt.
Wir schreiten Schritt fir Schritt auf das
Ziel von 2030 zu: 100 Millionen Tourist*in-
nen und 100 Milliarden Dollar Umsatz im
Tourismus.

Tourismus und Urlaub sind heute unver-
zichtbar fiir Menschen weltweit — sie zdh-
len zu den zwingenden Bediirfnissen. Die
zentralen Orte, an denen Menschen jene
Ziele bestimmen, an denen sie diese Be-
dirfnisse erfiillen, sind Messen. Messen
sind wiederum fiir Touristiker*innen un-
verzichtbar. Das ist uns bewusst.

Als Touristiker*innen setzen wir uns wei-
terhin durch unsere Teilnahme fiir Messen
ein, und wir gehen weiter und wachsen
mit den Beitragen, die uns Messen einge-
bracht haben. Mit unserer arbeitsintensi-
ven Belegschaft, unseren historischen und
natiirlichen Reichtimern, unserer Wider-
standskraft aus schwierigen Zeiten, unse-
rem Wissen, unserer Fahigkeit und Erfah-
rung tragen wir unseren Sektor erneuernd
und entwickelnd in die Zukunft.
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Adana, yaklasik 5 milyon dekarhk
genis tarim arazisi, stratejik lojistik tis-
tinlikleri ve gelismis Gretim kapasitesiyle
Tirkiye'nin tarim ve gida sektériniin mi-
henk taglarindan biri olmayi stirdiirmek-
tedir. Sehir, Mersin, Osmaniye, Hatay ve
Kahramanmaras gibi gigli tarimsal mer-
kezlere kara ve demiryoluyla kesintisiz
badlanti saglayarak, hammadde temininde
benzersiz bir konum avantaji sunmaktadir.

Mersin Uluslararasi Limani'’na olan
yakinlik, gida sanayicileri icin UrUnlerini
kiresel pazarlara hizla ulagtirma olanagi
yaratmaktadir. Yakin zamanda faaliyete
gecen Cukurova Uluslararasi Hava-
limani, bdlgenin ihracat potansiyeline
dnemli bir ivme katmustir. ilerleyen yillarda
hayata gegirilmesi planlanan Dogu Ak-
deniz Ana Konteyner Limani ise Ada-
na’nin tarimsal ve endustriyel ihracatta
kiiresel bir aktor olma hedefini pekistiren
en kritik altyapi projelerinden biri olacaktir.

Tarimsal Giig ve Gida Sanayii Enteg-
rasyonu

Adana, 2024 yil verilerine goére 300
milyon dolara yakin tarim Grdnleri ihra-
catiyla Ulke tariminda 6n siralardaki yerini
korumaktadir. Gida sanayisindeki perfor-
mansi ise 450 milyon dolarlik ihracat
hacmine ulasarak, tarim ve gida sanayisi
arasindaki basarili entegrasyonu kanitla-
maktadir. Istanbul Sanayi Odasi tarafindan
aciklanan Tirkiye’nin 1000 buylk sanayi
kurulusu listesinde yer alan énemli gida
firmalarinin varligi, Adana’nin bu alandaki
derinlesen giciini somut bir sekilde gos-
termektedir.

Uretim Cesitliligi ve Stratejik Uriinler

Adana, Ozellikle narenciye (portakal,
mandalina, greyfurt), karpuz, yer fistigi
ve soya gibi stratejik Grlnlerin Gretimin-
de Tirkiye liderligini elinde tutmaktadir.
Ayrica, bal, kapya biber ve yaglik aycicegi
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Adana, with its approximately 5 mil-
lion decares of extensive agricultural
land, strategic logistical advantages, and
advanced production capacity, continues
to be a cornerstone of Turkey’s agriculture
and food sector. The city provides seam-
less road and rail connections to strong
agricultural centers such as Mersin, Os-
maniye, Hatay, and Kahramanmaras, of-
fering a unique positional advantage in
raw material procurement.

Proximity to Mersin International
Port enables food producers to rapidly
deliver their products to global markets.
The recently operational Cukurova In-
ternational Airport has significantly
boosted the region’s export potential.
The planned East Mediterranean Main
Container Port, set to be realized in the
coming years, will be one of the most crit-
ical infrastructure projects reinforcing Ad-
ana’s goal of becoming a global player in
agricultural and industrial exports.

Agricultural Strength and Food In-
dustry Integration

According to 2024 data, Adana main-
tains its leading position in national agri-
culture with nearly 300 million USD in
agricultural product exports. Its perfor-
mance in the food industry, reaching an
export volume of 450 million USD,
demonstrates the successful integration
between agriculture and the food industry.
The presence of prominent food compa-
nies listed among Turkey’s top 1000 indus-
trial enterprises by the Istanbul Chamber
of Industry further highlights Adana’s
deepening strength in this sector.

Production Diversity and Strategic
Products

Adana holds Turkey’s leadership in the
production of strategic crops such as
citrus fruits (oranges, mandarins,
grapefruits), watermelons, peanuts,
and soybeans. Additionally, it ranks
among the top producers of honey, kapia
peppers, and oilseed sunflower. Historical-

Adana: Verimli Topraklarin ve Kritik
Lojistik Aglarin Bulusma Noktasi

Adana bleibt mit seinen rund 5 Millio-
nen Dekar umfangreicher Agrarfla-
che, seinen strategischen logistischen
Vorteilen und seiner fortschrittlichen
Produktionskapazitdt ein Eckpfeiler der
tlrkischen Landwirtschafts- und Lebens-
mittelindustrie. Die Stadt bietet ununter-
brochene StraBen- und Schienenverbin-
dungen zu starken landwirtschaftlichen
Zentren wie Mersin, Osmaniye, Hatay und
Kahramanmaras und bietet somit einen
einzigartigen Standortvorteil bei der Roh-
stoffbeschaffung.

Die Néhe zum internationalen Hafen
von Mersin ermdglicht es Lebensmittel-
produzenten, ihre Produkte schnell auf
globale Markte zu bringen. Der kirzlich
eroffnete internationale Flughafen Cu-
kurova hat das Exportpotenzial der Re-
gion erheblich gesteigert. Der geplante
Hauptcontainerhafen im 0stlichen
Mittelmeer, der in den kommenden Jah-
ren realisiert werden soll, wird eines der
kritischsten Infrastrukturprojekte sein,
das Adanas Ziel, ein globaler Akteur im
landwirtschaftlichen und industriellen Ex-
port zu werden, starkt.

Agrarische Stiarke und Integration
der Lebensmittelindustrie

Laut den Daten von 2024 behauptet
Adana mit nahezu 300 Millionen USD
Export landwirtschaftlicher Produkte seine
fihrende Position in der nationalen Land-
wirtschaft. Die Leistung in der Lebensmit-
telindustrie, mit einem Exportvolumen
von 450 Millionen USD, beweist die
erfolgreiche Integration zwischen Land-
wirtschaft und Lebensmittelindustrie. Die
Prasenz bedeutender Lebensmittelunter-
nehmen, die auf der Liste der 1000 groB-
ten Industrieunternehmen der Tirkei der
Istanbuler Handelskammer stehen, zeigt
Adanas wachsende Starke in diesem Be-
reich deutlich.

Produktionsvielfalt und strategi-
sche Produkte

Adana halt die fihrende Position in der
Turkei bei der Produktion strategischer
Produkte wie Zitrusfriichte (Orangen,
Mandarinen, Grapefruits), Wasserme-
lonen, Erdniisse und Sojabohnen. AuBer-
dem gehort die Stadt zu den Spitzenrei-



Uretiminde de en (st siralarda yer almak-
tadir. Tarihsel 6neme sahip pamuk Gretimi,
tekstil sanayisinin hammadde ihtiyacini
karsilamada kritik bir rol oynamaya devam
etmektedir.

ihtisas Organize Sanayi Bolgeleri
ile DoNnlisiim

Adana’da, katma dederli ve teknoloji
odakl tarimsal Uretimi artirmak amaciyla
modern organize sanayi bolgeleri kurulu-
mu hizla ilerlemektedir:

« Sera Ihtisas OSB: 2025 yili icinde
kismen faaliyete gecmesi hedeflenen
bu OSB, Karatas'ta 3.000 dekarhk bir
alanda yiikselmektedir. 25'er dekarlik mo-
dillerden olusan modern seralari, entegre
isleme, depolama ve AR-GE tesislerini ba-
rindiracak bu proje, bélgede 2.000 kisiye
dogrudan istihdam saglayacaktir.

e Su Uriinleri Ihtisas OSB: Yaklasik
6.500 dekarlik genis bir alanda kurula-
cak olan bu merkez, deniz, tatl su baliklari
ve karides yetistiriciligine odaklanacaktir.
Yillik 50.000 ton balik iiretimi hedefiy-
le Adana, su Urinleri ihracatinda Akdeniz
Bolgesi'nin merkezi haline gelme vizyonu-
nu tagimaktadir.

2025 ve Sonrasi icin Vizyoner Yak-
lasim

Tarimsal Uretkenligi ve katma dederli ih-
racatl daha ileriye tagimak icin yenilikgi
tarim uygulamalarinin ve teknolo-
jilerinin yayginlastinimasi elzemdir.
Uretimde verimlilik ve siirdiiriilebilirligi ar-
tirmak temel onceligimizdir. Dijital tarim
¢Oziimleri, akill sulama sistemleri ve
ileri lojistik altyapi yatinmlan, sektoriin ge-
lecegini sekillendirirken, Ureticilerin iklim
degisikligi ve diger zorluklara karsi diren-
cini artiracaktir.

Gukurova Kalkinma Ajansi olarak, Ada-
na’nin tarim ve gida sanayisindeki liderli-
gini gliclendirmek amaciyla asagidaki stra-
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ly significant cotton production continues
to play a critical role in supplying raw ma-
terials to the textile industry.

Transformation through Special-
ized Organized Industrial Zones

In Adana, modern organized industrial
zones are rapidly being developed to in-
crease value-added and technology-fo-
cused agricultural production:

¢ Greenhouse Specialized 0IZ: Par-
tially operational within 2025, this OIZ is
being developed on a 3,000-decare area
in Karatas. Comprising 25-decare modu-
lar modern greenhouses, integrated pro-
cessing, storage, and R&D facilities, the
project will directly employ 2,000 people
in the region.

e Aquaculture Specialized OIZ: To be
established on approximately 6,500 de-
cares, this center will focus on marine
and freshwater fish, as well as shrimp
farming. With an annual fish production
target of 50,000 tons, Adana aims to
become the central hub for aquaculture
exports in the Mediterranean Region.

Visionary Approach for 2025 and
Beyond

To advance agricultural productivity and
value-added exports, the widespread
adoption of innovative agricultural
practices and technologies is essen-
tial. Enhancing efficiency and sustainabil-
ity in production remains our top priority.
Digital agriculture solutions, smart irriga-
tion systems, and advanced logistics in-
frastructure will shape the future of the
sector while increasing producers’ resil-
ience against climate change and other
challenges.

As the Cukurova Development Agency,
we focus on the following strategic areas
to strengthen Adana’s leadership in agri-
culture and the food industry:

tern bei der Produktion von Honig, Paprika
(Kapya) und Olsaat-Sonnenblumen. Die
historisch bedeutende Baumwollproduk-
tion spielt weiterhin eine entscheidende
Rolle bei der Versorgung der Textilindus-
trie mit Rohstoffen.

Transformation durch Spezialisier-
te Organisierte Industriegebiete

In Adana wird die Einrichtung moderner
Industriegebiete, um die wertschopfende
und technologieorientierte landwirtschaft-
liche Produktion zu steigern, zligig voran-
getrieben:

¢ Spezialisiertes Gewachshaus-In-
dustriegebiet (OSB): Dieses Industrie-
gebiet, das teilweise im Jahr 2025 in Be-
trieb gehen soll, entsteht auf einer Flache
von 3.000 Dekar in Karatas. Die modernen
Gewdchshauser, die aus 25-Dekar-Modu-
len bestehen, werden integrierte Verarbei-
tungs-, Lager- und F&E-Anlagen beher-
bergen und direkt 2.000 Personen in der
Region beschaftigen.

o Spezialisiertes Aquakultur-Indus-
triegebiet (OSB): Dieses Zentrum wird
auf einer Flache von etwa 6.500 Dekar
eingerichtet und sich auf die Aufzucht von
Meeres- und SiiBwasserfischen sowie Gar-
nelen konzentrieren. Mit einem jahrlichen
Produktionsziel von 50.000 Tonnen Fisch
verfolgt Adana die Vision, zum zentralen
Hub fir Aquakulturausfuhren im Mittel-
meerraum zu werden.

Visionarer Ansatz fiir 2025 und da-
riiber hinaus

Um die landwirtschaftliche Produktivi-
tat und wertschopfende Exporte weiter
voranzutreiben, ist die Verbreitung inno-
vativer landwirtschaftlicher Praktiken und
Technologien unerlasslich. Effizienz und
Nachhaltigkeit in der Produktion zu er-
hohen, ist unsere oberste Prioritat. Digi-
tale Landwirtschaftslosungen, intelligen-
te Bewasserungssysteme und moderne
Logistikinfrastruktur werden die Zukunft
des Sektors gestalten und gleichzeitig die
Widerstandsfahigkeit der Produzenten
gegeniiber Klimawandel und anderen He-
rausforderungen erhohen.

Als Cukurova Entwicklungsagentur kon-
zentrieren wir uns auf die folgenden
strategischen Bereiche, um Adanas Fih-
rungsrolle in Landwirtschaft und Lebens-
mittelindustrie zu starken:

e Intelligente Landwirtschaft und Digitali-
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tejik alanlara odaklaniyoruz:

e Akillh Tarim ve Dijitallesme: Sensor
teknolojileri, biyuk veri analizi ve uydu
goruntuleme gibi dijital araglarin kullani-
minin tesvik edilmesi.

« Atil Arazilerin Uretime Kazandinl-
masi: Kullanilmayan tarim arazilerinin et-
kin bir arazi yo6netimi ile ekonomiye dahil
edilmesi.

» Yerel Teknoloji Gelisimi: Akilli tarim
yazilimlari ve ekipmanlarinin yerli Gretimi-
ne yonelik Ar-Ge ve inovasyonun destek-

lenmesi.

 Yerel Uriin Kooperatifleri: Yoresel
Uriinlerin kadin kooperatifleri UGzerinden
pazarlanmasi ve ticareti.

Adana’nin cdmert topraklari, su kaynak-
lari ve uygun iklimiyle tarimin kalkinma
motoru oldugu bereketli bir cografyadir.
Cukurova Kalkinma Ajansi olarak, bu be-
reketin, Ureticimizin alin terinin hak etti-
gi karsihdr buldugu, kiresel standartlar-
da katma dederli Urinlere donlistligl bir
Adana icin tim paydaslarimizla (kamu,
Ureticiler ve sanayiciler) isbirligi icinde ca-
lisiyoruz. Adana, gegmisteki basarilarini
surdlrerek, Tirkiye'nin tarim ve sanayi-
deki lider konumunu gelecede tasiyacaktir.

—— -t e
————
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e Smart Agriculture and Digitaliza-
tion: Promoting the use of digital tools
such as sensor technologies, big data an-
alytics, and satellite imaging.

¢ Bringing Idle Lands into Produc-
tion: Incorporating unused agricultural
lands into the economy through effective
land management.

e Local Technology Development:
Supporting R&D and innovation for the
domestic production of smart agricultural
software and equipment.

¢ Local Product Cooperatives: Market-
ing and trading regional products through
women’s cooperatives.

Adana’s generous soil, water resources
and favourable climate make it a fertile
region where agriculture is the driv-
ing force behind development. As the
Cukurova Development Agency, we work
collaboratively with all stakeholders (pub-
lic authorities, producers, and industrial-
ists) to ensure that this fertility translates
into value-added products meeting global
standards and that producers’ labor re-
ceives its deserved return. By building on
its past successes, Adana will continue to
carry Turkey’s leading position in agricul-
ture and industry into the future.

sierung: Forderung der Nutzung digitaler
Werkzeuge wie Sensortechnologien, Big-
Data-Analysen und Satellitenbilder.

¢ Nutzung brachliegender Flachen fiir die
Produktion: Eingliederung ungenutzter
landwirtschaftlicher Flachen in die Wirt-
schaft durch effektives Flachenmanage-
ment.

¢ Entwicklung lokaler Technologien:
Unterstiitzung von F&E und Innovationen
fiir die inlandische Produktion intelligenter
landwirtschaftlicher Software und Ausris-
tung.

¢ Lokale Produktgenossenschaften:
Vermarktung und Handel regionaler Pro-
dukte Uber Frauenkooperativen.

Adana, mit seinen fruchtbaren Bdden,
reichlichen Wasserressourcen und sei-
nem giinstigen Klima, ist eine Region, in
der Landwirtschaft der Motor der Ent-
wicklung ist. Als Cukurova Entwicklungs-
agentur arbeiten wir mit allen Beteiligten
(6ffentliche Hand, Produzenten und In-
dustrie) zusammen, um sicherzustellen,
dass diese Fruchtbarkeit in wertschopfen-
de Produkte nach globalen Standards um-
gesetzt wird und die Arbeit unserer Produ-
zenten angemessen honoriert wird. Durch
die Fortsetzung seiner bisherigen Erfolge
wird Adana die fiihrende Position der Tir-
kei in Landwirtschaft und Industrie auch in
Zukunft sichern.
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Gida hijyeni ve kalitesi, sadece tiketici
saghgini degil, ayni zamanda tarimsal eko-
nominin surddrdlebilirligini belirleyen te-
mel unsurlardan biridir. Kiiresel rekabetin
arttigi glinimizde, hijyen standartlarina
uygun Uretim ve kalite glivencesi; Urin-
lerin i¢ ve dis pazarda deder kazanmasini,
ihracat hacimlerinin artmasini ve (retici
gelirlerinin sirdiirdlebilir hale gelmesini
sadlar.

Hijyenin temel amaci, gida lretim zinci-
rinde bulasma (kontaminasyon) riskini or-
tadan kaldirmaktir. Kontaminasyon; gidaya
disaridan zararl bir unsurun karigmasi an-
lamina gelir. Bu, 6rnegin tarlada kullanilan
tarim ilaglarinin (pestisitlerin) kalinti birak-
masl, hayvansal gidalarda mikrobiyolojik
risklerin (6rn. salmonella veya E. coli gibi
zararli bakteriler) olusmasi ya da isleme
sirasinda kimyasal temizlik maddelerinin
Urtine gegmesi gibi yollarla gerceklesebilir.
Tarladan baslayarak hasat, isleme, depola-
ma, tasimacilik ve pazarlama siireglerinde
uygulanan hijyen kurallari, Griiniin besin
dederini ve raf dmriini dogrudan etkiler.
Bu zincirdeki en kiiglik ihmal, yalnizca eko-
nomik kayiplara degil, ayni zamanda halk
saghdi agisindan ciddi risklere yol agabilir.
Ornegin, siit tretiminde hijyenik sagim ve
soguk zincir kosullarinin saglanmamasi,
ariniin mikrobiyolojik kalitesini diistirerek
hem Ureticinin gelirini azaltir hem de tiike-
ticinin glivenini zedeler.

Kalite ise tarimsal Urlinlerin pazardaki de-
derini belirleyen en 6nemli unsurdur. Gida
Grtnlerinin goriinisi, tadi, besin igerigi ve
givenligi, dogrudan tiketici tercihlerini et-
kiler. Kaliteli dretim, ciftginin markalasma
sirecini desteklerken, lkenin ihracatinda
da rekabet avantaji yaratir. Tirkiye'nin yas
sebze, meyve ve sit Urinleri ihracatinda
yakaladigi ivme, biyiik dlglide Uretim zin-
cirinde kalite standartlarinin gliglenmesiy-
le agiklanabilir.

Hijyen ve kalite kavramlarinin ekonomik
etkileri yalnizca Uretici boyutuyla sinirli de-
dildir. Gida givenligi ylksek olan (lkeler,
uluslararasi pazarlarda daha az riskli ve
daha glivenilir tedarikgi olarak kabul edi-
lir. Bu durum, yatinmai glivenini artirirken
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Tarladan Sofraya Giiven: Gida Hijyeni ve Kalitesinin Tarimsal Ekonomiye

Etkisi

Trust from Farm to Table: The Impact of Food Hygiene and Quality on the

Agricultural Economy
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Food hygiene and quality are not only
essential for consumer health but also key
determinants of the sustainability of the
agricultural economy. In today’s world of
increasing global competition, production
that complies with hygiene standards and
ensures quality assurance enhances the
value of products in both domestic and
international markets, increases export
volumes, and enables producer incomes
to become sustainable.

The main goal of hygiene is to eliminate
the risk of contamination within the food
production chain. Contamination refers to
the introduction of harmful elements into
food from external sources. This may oc-
cur, for example, through pesticide resi-
dues left on crops in the field, microbio-
logical risks in animal-based foods (such
as harmful bacteria like Salmonella or E.
coli), or the transfer of chemical cleaning
agents to products during processing. Hy-
giene rules applied throughout the stages
of production — from the field to harvest-
ing, processing, storage, transportation,
and marketing — directly affect the nu-
tritional value and shelf life of products.
Even the slightest negligence in this chain
may not only cause economic losses but
also lead to serious public health risks.
For instance, failure to ensure hygienic
milking and cold chain conditions in milk
production reduces the microbiological
quality of the product, thereby lowering
the producer’s income and undermining
consumer trust.

Quality, on the other hand, is the most
important factor determining the market
value of agricultural products. The ap-
pearance, taste, nutritional content, and
safety of food products directly influence
consumer preferences. High-quality pro-
duction supports farmers in their branding
processes while also creating a compet-
itive advantage in national exports. The
momentum achieved by Tirkiye in the
export of fresh fruits, vegetables, and
dairy products can largely be explained
by the strengthening of quality standards
throughout the production chain.

The economic effects of hygiene and
quality are not limited to the producer

Lebensmittelhygiene und -qualitdt sind
nicht nur entscheidend fiir die Gesundheit
der Verbraucher, sondern auch grundle-
gende Faktoren fiir die Nachhaltigkeit der
landwirtschaftlichen Wirtschaft. In einer
Zeit zunehmender globaler Konkurrenz
sorgen eine produktion gemal den Hygi-
enestandards und die Qualitatssicherung
dafiir, dass Erzeugnisse auf in- und aus-
landischen Markten an Wert gewinnen, die
Exportmengen steigen und die Einkom-
men der Produzenten nachhaltig gesichert
werden.

Das Hauptziel der Hygiene ist es, das
Risiko einer Kontamination in der Lebens-
mittelproduktionskette zu beseitigen. Kon-
tamination bedeutet, dass ein schadlicher
Stoff von auBen in Lebensmittel gelangt.
Dies kann beispielsweise durch Riickstan-
de von Pestiziden, die auf Feldern ein-
gesetzt werden, durch mikrobiologische
Risiken in tierischen Lebensmitteln (z. B.
schadliche Bakterien wie Salmonellen oder
E. coli) oder durch das Eindringen che-
mischer Reinigungsmittel in das Produkt
wahrend der Verarbeitung geschehen. Die
Hygienevorschriften, die vom Feld Uber
die Ernte, die Verarbeitung, die Lagerung
und den Transport bis hin zur Vermark-
tung gelten, wirken sich direkt auf den
Nahrwert und die Haltbarkeit des Produkts
aus. Die kleinste Nachlassigkeit in dieser
Kette kann nicht nur zu wirtschaftlichen
Verlusten fiihren, sondern auch ernsthafte
Risiken fiir die 6ffentliche Gesundheit mit
sich bringen. Wenn beispielsweise bei der
Milchproduktion keine hygienischen Melk-
und Kihlkettenbedingungen gewahrleis-
tet sind, mindert dies die mikrobiologische
Qualitdt des Produkts, was sowohl das
Einkommen des Erzeugers verringert als
auch das Vertrauen der Verbraucher be-
eintrachtigt.

Qualitdt ist der wichtigste Faktor, der
den Marktwert landwirtschaftlicher Er-
zeugnisse bestimmt. Das Aussehen, der
Geschmack, der Nahrstoffgehalt und die
Sicherheit von Lebensmitteln beeinflussen
direkt die Prdferenzen der Verbraucher.
Eine qualitativ hochwertige Produktion
unterstiitzt den Markenbildungsprozess
der Landwirte und verschafft dem Land
einen Wettbewerbsvorteil im Export. Die
Dynamik, die die Tirkei beim Export von
frischem Obst, Gemiise und Milchproduk-
ten erreicht hat, lasst sich weitgehend
durch die Starkung der Qualitatsstandards
in der Produktionskette erklaren.

Die wirtschaftlichen Auswirkungen der
Begriffe Hygiene und Qualitat beschran-



tarimsal sigorta, lojistik (tasima ve dagitim
hizmetleri) ve teknoloji yatinmlarinda da
pozitif etkiler olusturur. Dolayisiyla hijyen,
yalnizca bir saglik 6nlemi degil; ayni za-
manda ekonomik kalkinmanin bir pargasi,
hatta 6n kosuludur.

Pandemi sonrasi ddénemde tiketici bi-
lincindeki artig, hijyen ve kaliteye yone-
lik talepleri daha da glglendirmistir. Artik
tlketiciler, yalnizca Uriinin tadina veya
gorinusiine dedil; Gretim strecinde kulla-
nilan suyun temizligine, isleme tesislerinin
temizlik uygulamalarina (sanitasyonuna),
ambalajlamaya ve hatta daditim siirecin-
deki kosullara kadar birgok faktére dikkat
etmektedir. Bu artan biling, Ureticileri daha
sorumlu, seffaf ve sirdirilebilir Gretim
anlayisina yonlendirmektedir. Gida gliven-
ligi etiketleri, Grinln kaynagini izlemeye
olanak taniyan sistemler (izlenebilirlik) ve
surddrlebilirlik sertifikalar, giinimiizde
pazarin yeni deder olglitleri haline gelmis-
tir.

Sonug olarak, gida hijyeni ve kalitesi; yal-
nizca Uretim zincirinin teknik bir asamasi
degil, ayni zamanda toplum saghgini, ti-
ketici guvenini ve tarimsal ekonominin re-
kabet gliclini dogrudan etkileyen stratejik
unsurlardir. Hijyenik kosullarda ve yuksek
kalite standartlarinda Uretilen gidalar, Gre-
ticiye daha yliksek gelir, tiiketiciye daha
glvenli besin, llkeye ise daha gligli bir
ihracat altyapisi saglar. “Tarladan sofraya
gliven” anlayisini benimseyen (lkeler, sa-
dece saglikh bireyler degil, ayni zaman-
da siirdurilebilir bir tarim ekonomisi inga
eder.

SURDURULEBILIR HIJYEN VE KALITE STANDARTLARA
TARIMSAL ANALIZI UYGUNLUK
URETIM KONTROLO VE
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dimension alone. Countries with high lev-
els of food safety are regarded in inter-
national markets as lower-risk and more
reliable suppliers. This increases investor
confidence and has positive impacts on
agricultural insurance, logistics (transpor-
tation and distribution services), and tech-
nology investments. Therefore, hygiene is
not merely a health measure but also an
integral part — and even a prerequisite —
of economic development.

The increase in consumer awareness
in the post-pandemic period has further
strengthened demands for hygiene and
quality. Consumers now pay attention to
many factors, not just the taste or appear-
ance of the product, but also the cleanli-
ness of the water used in the production
process, the hygiene practices (sanitation)
of processing facilities, packaging, and
even the conditions during the distribu-
tion process. This heightened awareness
is driving producers towards a more re-
sponsible, transparent and sustainable ap-
proach to production. Food safety labels,
systems that enable product traceability
(follow-up) and sustainability certifications
have become the new benchmarks in to-
day’s market.

In conclusion, food hygiene and quali-
ty are not merely technical stages of the
production chain but strategic factors that
directly affect public health, consumer
confidence, and the competitiveness of
the agricultural economy. Food produced
under hygienic conditions and in compli-
ance with high-quality standards provides
higher income for producers, safer nutri-
tion for consumers, and a stronger export
infrastructure for the country. Nations that
adopt the principle of “trust from farm to
table” build not only healthy populations
but also a sustainable agricultural econ-
omy.

ONAYI

ken sich nicht nur auf die Produzenten.
Lander mit hoher Lebensmittelsicherheit
gelten auf den internationalen Markten als
weniger risikobehaftete und zuverlassige-
re Lieferanten. Dies starkt das Vertrauen
der Investoren und wirkt sich positiv auf
Investitionen in Agrarversicherungen, Lo-
gistik (Transport- und Vertriebsdienstleis-
tungen) und Technologie aus. Hygiene ist
also nicht nur eine GesundheitsmaBnah-
me, sondern auch Teil der wirtschaftlichen
Sngwicklung, ja sogar eine Voraussetzung
afur.

Das gestiegene Bewusstsein der Ver-
braucher nach der Pandemie hat die An-
forderungen an Hygiene und Qualitat wei-
ter verscharft. Verbraucher achten heute
nicht mehr nur auf den Geschmack oder
das Aussehen eines Produkts, sondern
auch auf viele andere Faktoren, darunter
die Sauberkeit des im Produktionsprozess
verwendeten Wassers, die Reinigungs-
maBnahmen (Sanitérversorgung) in den
Verarbeitungsbetrieben, die Verpackung
und sogar die Bedingungen wahrend
des Vertriebsprozesses. Dieses gestiege-
ne Bewusstsein veranlasst die Hersteller
zZu einem verantwortungsbewussteren,
transparenteren und nachhaltigeren Pro-
duktionsverstandnis. Lebensmittelsicher-
heitskennzeichnungen, Systeme zur Riick-
verfolgung der Herkunft eines Produkts
(Rickverfolgbarkeit) und Nachhaltigkeits-
zertifikate sind heute zu neuen WertmaB-
staben auf dem Markt geworden.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass
Lebensmittelhygiene und -qualitat nicht
nur eine technische Phase der Produkti-
onskette sind, sondern auch strategische
Faktoren, die sich direkt auf die Gesund-
heit der Bevolkerung, das Verbraucher-
vertrauen und die Wettbewerbsfahigkeit
der Agrarwirtschaft auswirken. Unter hy-
gienischen Bedingungen und nach hohen
Qualitdtsstandards hergestellte Lebens-
mittel sorgen fiir héhere Einnahmen fiir
die Erzeuger, sicherere Lebensmittel fir
die Verbraucher und eine starkere Ex-
portinfrastruktur fiir das Land. Lander, die
das Konzept ,Vertrauen vom Feld bis auf
den Tisch® verfolgen, schaffen nicht nur
gesunde Menschen, sondern auch eine
nachhaltige Agrarwirtschaft.

EKONOMIK
KALKINMA

TUKETICI
GUVENI
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Ben Ayga Birgin, Interfresh Eurasia Fua-
r'nin Avrupa Direktorl olarak Turkiye'nin
tarim ve gida ihracatina katki saglamak
icin buyUk bir heyecanla gallayorum. An-
texpo Ailesi'nin bir ferdi olarak, 2018 yilin-
dan bu yana bu fuarin sektor igin bir do-
niim noktasi olmasi igin emek veriyorum.

08-10 Eylll 2026'da Izmir'de dizenlene-
cek Interfresh Eurasia Fuar ve Global Kon-
feranslari, Turkiye'nin ihracat potansiyelini
artirmak adina sektdrdeki en giglu plat-
formlardan biri olarak éne cikiyor. Aiman-
ya'dan Rewe, Edeka, Lidl, Aldi gibi zincir
marketlerle kurdugumuz vyakin iligkiler,
Almanya’dan katiimci ve profesyonel ziya-
retgi ilgisini artinrken, Tarkiye’nin Avrupa
pazarindaki konumunu da guglendiriyor.

2025 Ocak-Ekim doneminde yaklagik
1,2 milyar dolarlik yas meyve sebze ih-
racatimiz Avrupa pazarina, 250-300 mil-
yon dolarlik kismi ise Almanya'ya yonelik
gergeklegmi olup, bu tablo Tirkiye'nin

Olgedeki etkisini net bigimde ortaya koy-
maktadir. Biz ise bu rakamlari daha yukari
tagimak ve sekt6érimuzin basta Almanya
olmak lizere Avrupa’daki diger Ulkelerdeki
etkisini artirmak igin galigtyoruz.

Interfresh Eurasia, yalnizca lrln sergi-
lenen bir fuar degii; kalici is birliklerinin
kurulmasina ve yeni pazarlarin kesfedil-
mesine olanak saglagan bir kopri' nite-
ligindedir. Her sene bir dnceki yila gore
daha kapsamli, yenilikgi ve stratejik bir
yaklagimla hareket eden Interfresh ekibi
olarak, sektoriin blyimesi ve ihracat he-
deflerinin_asiimasi igin galisiyoruz. 2025
yihinda 75 farkl Ulkeden gelen ziyaretci
sayisini 2026'da iki katina gikarmak ve
eni rofesiyonel alicilar yeni pazarlardan
nterfresh Izmir'e getirmek icin yogun bir
sekilde ilerliyoruz.

Avrupa’nin nabzini tutan biri olarak, bu
fuarin sektpre kazandirdigi vizyonun far-
klndaﬁlm. Izmir'de gergeklesecek Interf-
resh Eurasia 2026 ile tarm ve gida ihra-
catinda Turkiye'yi daha da yukar tagsimak
icin var guclimizle galismaya devam ede-
cegiz. Gelecegin ticaret yollarini birlikte
sekillendirmek igin sizi de aramizda gor-
mekten mutluluk duyariz.

08-10 Eyldl 2026'da Izmir'de, sizi hem
INTERFRESH EURASIA Fuari'na hem de
es zamanl diizenlenecek INTERFOOD EU-
RASIA Fuari'na; yas meyve ve sebzenin
yani sira donmus, freeze dry, kurutulmus
uriinler, konserve, meyve sulari, soslar ve
Bak_etlem_e endustrilerinin de yer alacag

u 6nemli bulugsmaya davet etmek isterim.
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My name is Ayca Bir?in, and as the
European Director of the Interfresh Eurasia
Exhibition, I work with great enthusiasm to
contribute to Turkiye's agriculture and food
exports. As a member of the Antexpo family,
I have been striving since 2018 to ensure
that this exhibition is not just an event, but
a true turning point for our industry.

Taking place in Izmir on 8-10 September
2026, Interfresh Eurasia Exhibition and
Global Conferences stand out as one of
the strongest platforms in the sector for
enhancing Turkiye’s export potential.
The close relationships we maintain with
leading German retail chains such as
Rewe, Edeka, Lidl and Aldi increase the
interest of exhibitors and professional
visitors from Germany in our event, while
further strengthenin% Turkiye's position in
the European market.

In the January—October 2025 period,
approximately USD 1.2 billion of fresh fruit
and vegetable exports were destined for
the European market, with USD 250-300
million of this volume going specifically
to Germany. This performance clearly
demonstrates Tlrkiye’s impact in the
region. Our goal is to further increase
these figures and to strengthen our
sector’s influence not only in” Germany,
but also across other European countries.

Interfresh Eurasia is not merely a fair
where products are displayed; it is a
bridge that enables the establishment
of “long-term business partnerships
and the discovery of new markets. As
the Interfresh team, we adopt a more
comprehensive, innovative and strategic
approach every year compared to the
previous one, working to support the
growth of our sector and to exceed export
fargets. In 2025, we welcomed visitors
from 75 different countries, and for 2026
we are working intensively to double this
number and fo bring new professional
%)uy_ers from new markets to Interfresh
zmir.

As someone who closely follows the
pulse of Europe, I am fully aware of the
vision that this exhibition brings to the
industry. With Interfresh Eurasia 2026 in
Izmir, we will continue to do our utmost
to further elevate Tirkiye's position in
agricultural and food exports. We would
be deIi%hted to welcome you among us
as we shape the trade routes of the future
together.

I would like to invite you to Izmir on
8-10 September 2026 to attend both the
INTERFRESH EURASIA Exhibition and the
concurrently held INTERFOOD EURASIA
Exhibition, where, in addition to fresh fruit
and vegetables, you will also find frozen,
freeze-dried and dried products, canned
goods, fruit juices, sauces and the related
packaging industries.

Mein Name ist Ayca Birgin und ich arbeite
als Europadirektorin der Interfresh Eurasia
Messe mit. I%rofier Begeisterung daran, zu
den landwirtschaftlichen und Iet_)ensmlftel-
bezogenen Exporten der Turkei beizutra-
gen. Als_Mitglied der Antexpo-Familie set-
ze ich mich Seit 2018 dafiir ein, dass diese
Messe nicht nur eine Veranstaltung ist, son-
dern einen echten Wendepunkt fUr unsere
Branche darstellt.

Die Interfresh Eurasia Messe und Globalen
Konferenzen, die vom 8. bis 10. September
2026 in Izmir stattfinden, gehdren zu den
starksten Plattformen der Branche zur Stei-
gerung des Exportpotenzials der Turkei. Die
engen Beziehungen, die wir zu filhrenden
deutschen Einzelhandelsketten wie Rewe,
Edeka, Lidl und Aldi pflegen, erhéhen das
Interesse von Ausstellern und Fachbesu-
chern aus Deutschland an unserer Veran-
staltung{_ynd_starken gleichzeitig die Positi-
on der Tirkei auf dem europdischen Markt.

Im Zeitraum Januar bis Oktober 2025 gin-
en rund 1,2 Milliarden US-Dollar der Aus-
uhren von frischem Obst und Gemdise in
den europaischen Markt, wobei sich 250-300
Millionen US-Dollar dieses Volumens speziell
auf Deutschland konzentrierten. Diese Ent-
wicklung zeigt den Einfluss der Tirkei in der
Region deutlich auf. Unser Ziel ist es, diese
Zahlen weiter zu erhdhen und die Prasenz
unserer Branche nicht nur in Deutschland,
sondern auch in anderen europdischen Lan-
dern zu starken.

Interfresh Eurasia ist nicht nur eine Mes-
se, auf der Produkte prasentiert werden;
sie ist eine Bricke, die den Aufbau lang-
fristiger  Geschaftsbeziehungen und die
ErschlieBung neuer Markte ermdglicht._ Als
Interfresh-Team verfolgen wir jedes Jahr
im Vergleich zum Vorjahr einen umfassen-
deren, “innovativeren” und strategischeren
Ansatz und arbeiten daran, das Wachstum
unserer Branche zu unterstiitzen und die
Exportziele zu Ubertreffen. Im Jahr 2025
durften wir Besucherinnen und Besucher
aus 75 verschiedenen Landern begriiBen.
Flr 2026 arbeiten wir intensiv_daran, diese
Zahl zu verdoppeln und neue Facheinkaufer
aus neuen Markten nach Interfresh Izmir zu
bringen.

Als H‘ema_nd, der den Puls Europas genau
verfolgt, bin ich mir der Vision bewusst, die
diese Messe der Branche vermittelt. Mit der
Interfresh Eurasia 2026 in Izmir werden wir
weiterhin unser Moglichstes tun, um die Po-
sition der Turkei im Bereich der Agrar- und
Lebensmittelexporte weiter zu_starken. Es
wirde uns sehr freuen, Sie bei uns begru-
Ben zu diirfen, wahrend wir gemeinsam die
Handelswege der Zukunft gestalten.

Ich mochte Sie einladen, vom 8. bis 10.
September 2026 nach Izmir zu kommen
und sowohl an der INTERFRESH EURASIA
Messe als auch an der parallel stattfinden-
den INTERFOOD EURASIA Messe teilzuneh-
men, auf der Sie neben frischem Obst und
Gemiuse auch Tiefkiihl-, Gefriertrocknungs-
und Trockenprodukte, Konserven, Frucht-
safte, Saucen sowie die entsprechenden
Verpackungsindustrien finden werden.



ftalya ve Tirkiye arasindaki ig iligkileri yil-
gj_r Ir saglam bir sekilde devam etmekte-
ir.

italyan Ticaret ve Yatinm Ajansi gCE) ta-

rafindan saglanan verilere goére, 2024 yi-
linda Italya ve Tirkiye arasindaki ticaret
30 milyar €'ya ulasmis ve 5,6 milyar €'luk
pozitif bir bakiye olusmustur.

2023 ile 2024 yillani arasinda blyiime %15
olarak gergeklesmis, ihracatin %24 artma-
si bu blytmeyi tetiklemistir.

Italya, Turkiye’'nin Akdeniz bdlgesinde-
ki en but;ijk ticaret ortagi ve Avrupa’daki
ikinci en blyuk ticaret ortadidir; son g yil-
da iki lilke arasindaki ticaret 6nemli 6lglide
artmigtir.

Bu is iliskisinin baglica sektorleri Enerji,
Otomotiv, Tarim ve Gida Isleme (agrobu-
siness, gida ve gida isleme makineleri),
Tekstil ve Medikal cihazlardir.

Eylil 2025'te, meyve ve sebze ﬂtaze,
dondurulmus, dondurularak kurutulmus,
kurutulmus, konserve) gida ve gida tek-
nolojileri, tarim teknolojileri, depolama,
paketleme ve lojistik tedarikgilerine adan-
mis Interfresh Eurasia fuarinin altinci edis-
yonu Izmir'de gergeklesti.

Ben, bazi 6nemli italyan sirketleri ve bazi
Italyan sirketlerinin Turkiye'deki istirakleri
ile fuara katildim.

Bu yeni fuar edisyonu, 72'den fazla tlke-
den birgok ziyaretgi tarafindan gorildi ve
Avrupa ile Asya’nin birgok Ulkesinden ¢ok
saylida stand fuarda yer aldl.

Kesinlikle bir sonraki fuarda da yer alaca-
1z ve 2026 edisyonuna Italyan girisimci-
eri ve Italyan kurumlarini davet edecegiz;
tnkd bu fuarin, Tirk sirketleri ve gevre
Ulkelerle is iliskileri kurmak igin harika bir
networking firsati olacagina eminiz.

Bu fuar, Turkiye ve cevre Ulkelere ta-
rim-gida alanindaki mukemmel Urunleri-
mizi ihrag etmek isteyenler icin bir firsat
olmasinin yani sira, meyve ve sebzelerin
islenmesi, gida tef(nolojileri, paketleme,
lojistik ve sulama sistemleri alanlarindaki
depolama ve ddniisiim teknolojilerimizi ta-
nitmak icin de bir firsattir.

Ayrica, Tirkiye (ve sadece Tirkiye degil)
sirketleri ile tanismak, Italya'ya ithalat
Kgpmak ve ulkelerimiz arasinda uzun ve
arli is ortakliklari kurmak igin de bir fir-
sattir.
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Business Relationship between Italy and
Turkey have been consolidated for many
years.

According to data provided by the Italian
Trade and Investment Agency (ICE), trade
between Italy and Turkey reached €30
billion in 2024, with a positive balance of
€5.6 billion.

Between 2023 and 2024, growth was
15%, driven by exports, which increased
by 24%.

Italy is Turkey’s leading trading partner in
the Mediterranean region and its second
largest in Europe, with trade between the
two countries growing considerably over
the last three years.

The main sector of this business relation-
ship are Energy, Automotive, Agrobusiness
(agrofood and food processing machines),
Textile, Medical devices.

In September 2025 there was the sixth
edition of the Interfresh Eurasia fair (in
Izmir), dedicated to the fruit and vege-
tables (fresh, freezedried, dried, frozen,
canned), food and food technologies, ag-
riculture technology, storage, packaging
and logistic supplier.

I participated with some important Italian
companies and some Turkish subsidiaries
of Italian companies.

This new edition of the fair was visited by
many people from more than 72 countries
and a lot of stands were present from
many countries of Europe and Asia.

We will be surely present at next edition
and we will invite Italian entrepreneurs
and Italian institution to participate in the
2026 edition because we are sure it will be
a great networking opportunity to estab-
lish business relations with Turkish com-
panies and neighboring countries.

An opportunity for those who want to ex-
port our excellence in the agrifood field in
Turkey and neighboring countries, as well
as our storage and transformation tech-
nologies for processing fruit and vegeta-
bles, for food technology and for packag-
ing, logistics and irrigation systems.

And also an opportunity to meet Turkey
(and not only) companies to establish
long and profitable business relations for
import to Italy and create business part-
nership from our countries.

Eurasia

Die Geschaftsbeziehungen zwischen Ita-
lien und der Tirkei sind seit vielen Jahren
gefestigt.

Laut Daten der Italienischen Handels- und
Investitionsagentur (ICE) erreichte der
Handel zwischen Italien und der Tirkei im
Jahr 2024 30 Milliarden €, mit einem posi-
tiven Saldo von 5,6 Milliarden €.

Zwischen 2023 und 2024 betrug das
Wachstum 15 %, angetrieben durch die
Exporte, die um 24 % gestiegen sind.

Italien ist der wichtigste Handelspartner
der Tirkei im Mittelmeerraum und der
zweitgroBte in Europa, wobei der Han-
del zwischen den beiden Landern in den
letzten drei Jahren erheblich gewachsen
ist.

Die Hauptsektoren dieser Geschaftsbez-
iehung sind Energie, Automobil, Agrarwir-
tschaft (Agro-Food und Lebensmittel-
verarbeitungsmaschinen),  Textil und
Medizinprodukte.

Im September 2025 fand die sechste
Ausgabe der Interfresh Eurasia Messe
in Izmir statt, die sich den Friichten und
Gemise (frisch, gefriergetrocknet, ge-
trocknet, tiefgekuhlt, konserviert), Leben-
smitteln und Lebensmitteltechnologien,
Agrartechnologien, Lagerung, Verpackung
und Logistiklieferanten widmete.

Ich nahm gemeinsam mit einigen wichti-
gen italienischen Unternehmen sowie ei-
nigen tirkischen Tochtergesellschaften
italienischer Unternehmen teil.

Diese neue Ausgabe der Messe wurde von
vielen Besuchern aus (iber 72 Léndern be-
sucht, und zahlreiche Stande aus vielen
Landern Europas und Asiens waren ver-
treten.

Wir werden sicherlich an der nachsten
Ausgabe teilnehmen und italienische Un-
ternehmer sowie italienische Institutionen
zur Teilnahme an der Ausgabe 2026 einla-
den, da wir Uberzeugt sind, dass dies eine
hervorragende  Networking-Gelegenheit
sein wird, um Geschaftsbeziehungen mit
trkischen Unternehmen und den Na-
chbarlandern aufzubauen.

Eine Gelegenheit fiir alle, die unsere Ex-
zellenz im Agrar- und Lebensmittelberei-
ch in der Turkei und den Nachbarlandern
exportieren méchten, sowie unsere La-
ger- und Umwandlungstechnologien fiir
die Verarbeitung von Obst und Gemiise,
fir Lebensmitteltechnologien und fiir Ver-
packungs-, Logistik- und Bewdsserungss-
ysteme zu prasentieren.

Und auch eine Gelegenheit, tilrkische
(und nicht nur tiirkische) Unternehmen zu
treffen, um langfristige und profitable Ge-
schaftsbeziehungen fiir den Import nach
Italien aufzubauen und Partnerschaften
zwischen unseren Landern zu schaffen.
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In the Fertile b dbfruits
Soils of Baytuh Menderes from MEANDROS
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Our Slory
Begins

Menderes is not only a river that

has been carrying water to fertile lands
for centuries, but also the greatest witness
of history and the source of life.

It also contains many stories that we have
learned and will learn from it.
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Where the Best Saplings in the World 1alhe Rot

We have traveled all over the world, examined the best fruit trees, tested them in our fertile soil and produced

the most delicious fruits in the world, and we continue to produce them.
Combining nature and technology in their best versions, 15 species and more than 55 kinds of fruits are at dbfruits!
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Flat Peach Blackberry Persimmon Pear Chestnut Dried Fig Olive Oil Apricot Pistachio Quince Purple Fig Nectarine Cherry Flat Nectarine
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Fresh Fruit & Vegetables

Fruit, Vegetable, Food, Food Products, Food Technologies, Packaging,
New Technologies, Storage and Logistics Fair

The Biggest Trade Show For Fresh
Business in Eurasia Region
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08 - 10 September 2026
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